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NACIJAS UN NACIONALAS VALSTS TEORIJAS
POSTKOMUNISTISKAJA AUSTRUMEIROPAS UN
CENTRAL- EIROPAS TELPA

“The language of political

science contains few concepts more fugitive than that of the

51

nation.’
Ilja Prizel

Solvita Denisa — Liepniece

Fran&u rakstnieka Sarla Pero (Perrault) pasaka ,,Runcis zabakos™? mirstogais
tevs atstaj trim déliem dzirnavas, €zeli un kaki. Vecakie deli sanem pievilcigakas

,mantojuma’ dalas, bet jaunakais déls sanem kaki.

Metaforu, uz kuru noradits $aja pasaka un ipasuma sadalé p&c mantinieku
noteikumiem majorata sistéma, izmanto pétnieks O. Breskis: ,,Rietumeiropas un
Austrumeiropas pamatprobléma ir ietverta apstakli, ka tas sapéma gandriz neko. No
Sejienes ar1 kaveéta modernizacija, un, atbilsto$i tam, nové€lota izpratne un

,robezprakses” izmantoSana. XX gs. Austrumeiropas valstis koncentr&jas uz etniski

! Prizel, 1. (1998). National Identity and Foreign Policy: Nationalism and Leadership in Poland, Russia
and Ukraine. Cambridge: Cambridge University Press. P.12.

?> Perrault, C. (1697). The Master Cat or Puss in Boots. Retrieved on 1 Aug. 2011 from
http://www.angelfire.com/nb/classillus/images/perrault/puss.html
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Pie Sarla Pero pasakas vél atgriezisimies raksta nobeiguma dala. Tagad fokuss
uzkonkrétas ,,Robezteorijas” apskati, ar kuras izstradi nodarbojas Moldovas,
Ukrainas, Baltkrievijas regiona p&tnieki. Tomér atpalicibu/ defektivumu/ nepilnigo
izstradi/ neprognoz&jamibu (,,nedabiskos” attistibas celus), kas izriet no augstak
piedavata citata, var definét ka galveno vadmotivu daudzas nacionalas valsts

veidoSanas teorijas postkomunistiskaja telpa.

MgEginajumi izprast notickoSo postkomunistiskaja telpa tiek realizéti no dazadam
pozicijam. Katra no ta, nepiecieSams skaidri salikt teorgtiskas un metodologiskas
koordinates unjauzbuve savdabigu teorétisko kosmosu. Atsaucoties uz $im rakstam
izveleto epigrafu, nacijas un nacionalisma jédzieniem ir daudz definiciju, kuras nereti
atrodas savstarp€ja konflikta. TieSi tadel Saja raksta uzmaniba tiek pieversta ne tikai

piemé&riem no izraudzita regiona, bet teorijam, uz kuru pamata tas tiek veidotas.

Tomér atgriezisimies pie epigrafa. Var pienemt, ka nacija, nacionalisms un
nacionala identitate tapat nav konkréta ar1 komunikacijas zinatné. Tomer, neskatoties
uz izkaisTjumu pa dazadam disciplinam (sociologija, politologija, psihologija,
vesture), Siem terminiem ir kop&ja baze. Prieksstatu veidoSana no komunikacijas
(socialas, politiskas) perspektivas tapat norada uz dazadibu un, vél vairak, uz

pastavoso poziciju un pieeju disonanci.

Viens no pirmajiem autoriem, kurs pievérsa savu uzmanibu komunikacijas
lomai, un faktiski, no kura darbiem aizsakas modernisma vilnis, ir vacu izcelsmes
¢ehu pétnieks K. Doics (Deutsch). Vinu nereti sauc par modernisma vilna

priekSve€stnesi naciju un nacionalisma izpete.

Komunikacija vina darba ,,Nationalism and Social Communication” ir centrala ideja,
ar kuras palidzibu tiek izskaidrota sabiedribas veidoSanas un §is sabiedribas daliSana

grupa?ls.4

® Bpeckuii, O. (2005: 1 — 2: 168 - 186). ['eorpadus Bocrounoii Espomnsr: IIpoctpamctso lorpasmuss.
Iepexpecmku. C. 176.
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nakamajiem pétijumiem, kuros naciju saka uztvert ka konstrugjamu, pilnigi vai dal&ji
maksligu paradibu®. Vieni uzskata, ka nacija un nacionalisms attiecinams tikai uz
miisdienu pasauli, bet citi izdala nacijas antikaja pasaulé. ® Starp K. Doica
prieksstatiem ir arT noteikta sabiedribas parejas atkariba no agrara tipa uz industrialo,
ka arf naciju veido$anas sakaribas. ST perspektivaguva attistibu no to autoru puses,
kuri savos darbos lika uzsvaru uz vésturisko faktoru, bet péc vairakam desmitgadém
autori izdala tiei komunikacijas attistibas lomu. " Tapat K. Doi&s atzimé, ka nacijai
un ,,nacionalajam” masu mobilizacija jabiit kaut kam vertigam un svarigam. Vélak art

So priekSstatu izstradas autori atseviSka etapa vai nacionalisma faze. 8

Daudzu autoru darbos var konstatét atsauces vai pamanit $o un citu K. Doica
ideju attistibu. Ta, pieméram, E. Gellnera (Gellner) darbos ka centralo elementu var
izdalit pareju no agrara uz industrialo, britu p&tnieka Andersona (Anderson) —
asocidciju izteli, kura balstas no gramatu iespiesanas izgudroanas utml.’ Tomér
jaatzime, ka Sos autorus, kurus uzskata par klasikiem komunikacijas zinatnés,

Sodienas politologi nesaudzigi kritiz€. Viens no punktiem autoru E. Smita (Smith), E.

* Deutsch, K. (1953). Nationalism and Social Communication. New York: MIT Press.
® K npumepy, cmotpets pabotsl emanepa (Gellner, E.(1983). Nations and Nationalism, Oxford:
Blackwell.

), Cmura (Smith, A.(1991). National Identity, Penguin: Harmondsworth. Smith, A. (2001).
Nationalism, Cambridge: Polity Press. Smith, A. (2003: 9 (3): 357-370). The poverty of anti-
nationalist modernism. Nation and nationalism,. Smith, A. (2008). The cultural foundations of nations:
hierarchy, covenant and republic. Oxford: Blackwell Publishing. Smith, A (2008b). Opening remarks.
Nations and Nationalism, 14 (4): 637-663), Augepcona (Anderson, B. (1991). Imagined Communities:
reflections on the origin and spread of nationalism. London: Verso), bumuara (Billig, M. (1995). Banal
Nationalism, London: Sage Publications) un ta talak.

® Perenalisti, pieméram: DZ. Armstrongs (Armstrong, J. (1982). Nations Before Nationalism. Chapel
Hill: University of North Carolina Press.

A. Xactunrca (Hastings, A. (1997). The Construction of Nationhood. Cambridge and New York:
Cambridge University Press), un citi.

" Piemé&ram Smits un Gellners.

® Tuvak skatit Hroch, M. (1985). Social Preconditions of National Revival in Europe. Cambridge,
Cambridge University Press. M, Hroch. (2007). Comparative Studies in Modern History: Nation,
Nationalism, Social Change. Aldershot: Achgate Variorum

® Temmep, D. (1991). Hayuu u nayuonamusm. Mocksa: Iporpecc. C. 34. Anderson, B. (1991).
Imagined Communities: reflections on the origin and spread of nationalism. London: Verso.
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Gellenera, M. Billinga (Billig), B. Andersona, U. Kimlika (Kymlicka)' kritikai ir
pétijumi postkomunistiskas telpas salidzinosas politologijas joma. Dazi jautajumi,
kuri piespiez misdienu pétniekus atteikties no unificétam teorijam, ir apskatiti ar Saja

raksta.

Salidzinosa politika postkomunistisko valstu regionu joma pédéjo divu
desmitgazu laika vai, precizak, izmantojot padomju terminologiju 4 — 5 piecgadu
laika, apgaza priekSstatus par naciju un nacionalismu. Stridi par stabilam un
mainigam sastavdalam turpinas, bet procesi pasas valstis, ka, pieméram, Ukraina
(kura atrodas nestabila stavokli no demokratizacijas uz nedemokratisku rezimu) vai
Baltkrievija (kura pedgjos gados vairakkart mainijas nacionala projekta vektori)
turpinas. ST iek$politisko procesu attistiba ietekmé miisdienu nacijas, nacionalisma un

nacionalas identitates redz&jumu.

21. gadsimta definicija ,,nacija” vai, piemeram, ,,nacionala identitate” nevar
tikt saprasta bez noteikta postkomunistiska konteksta. Vismodernako pétijumu vektori
atSkiras. Vieni autori mekl€ izcelsmes avotus un iedzilinas salidzinosi jauno valstu
vesture. Citi iesaistas strida par ,,kop€ja” postimperijas, postkoloniala, posttotalitara

mekl&jumos, neizdalot postkomunisma valstis atseviska grupa.

,Nacija ir veidojama, tapec ka ir iztelota no politisko eliSu puses eksist&josas
valstis, kas tiecas pec varas, legitimitates, droSibas, paplaSinatas pieejas péc
karaviriem un naudas, ka arT tadél, ka sabiedribas un lideru draudu pastavésana un
atras izmainas biezi ir pretruna. Tapat janem vera opozicijas elite kolonialas
situacijas, kas cenSas iegiit varu un izmanto ne tikai kopigu ienaidnieku, bet ari

imperialas inovacijas ka tautas skaitiSana, kartes, muzeji.”."!

1% Kymlicka, W. (1992). Liberalism, Community and Culture. Oxford: Clarendon Press,
Kymlicka, W. (ed.). (1995).The Rights of Minority Cultures. Oxford University Press,

Kymlicka, W. (1995). Multicultural Citizenship: A Liberal Theory of Minority Right. Clanderon Press,
Oxford.

1 Bunce, V. (2005: 19: 406 — 419). The National Idea: Imperial Legacies and Post-Communist
Pathways in Eastern Europe. East European Politics and Societies. P. 411.
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Galvenie stridi, kuri pilniba vai dalgji skar postkomunistisko telpu, notikusi

sekojoSos virzienos:

1.

3.

Pirmsakumi un attistiba. Uzskatit nacijas un nacionalismu par misdienu
paradibu vai tomér janorada uz nacijas un nacionalisma senajam sakném.
Saja plakné sastopami polari viedokli.

Pamats. Otra stridu plakne ir par elementiem, kas tiek ieklauti nacijas un
nacionalisma jédziena.Tapat tiek izdalits vienas elementu un faktoru
grupas parsvars par otraju (ka, pieméram, valoda, kolektiva atmina vai
kulttra). Notiek So komponentu apvieno$ana noteiktos nacijas un
nacionalisma tipos. Te autoru domas dalas, bet ne radikali, parsvara izdalot
dihotomijas un aprakstot tas. Sadiem sadalfjumiem ir dazadi nosaukumi:
nacija ir etnisks, kultiras vai pilsonisks ,,projekts” (visparindjumu var
veidot, balstities uz sekojoSiem galvenajiem pretstatiem: etniskais vai
kultiras vs. pilsoniskais’?, etniskais vs. kultiras vs. pilsoniskais
(pieméram, Sulmans (Shulman))®®, konservativais vs. liberalais, etniskais
vs. politiskais (pilsoniskais) nacionalais partikularisms vs. liberalais
universalisms (Kuzio (Kuzio)).

Deuniversializacija — Regionalizacija. Tresa plakne tapat tiek pietuvinata
iespe€jamo visparingjumu un atSkiribu mekl€jumiem, bet te jau tiek
apskatita geografija un attistiba. Salidzinosa analize tiek veikta pa valstim,
politiskajiem veidojumiem, valsts iekartam. Regionu Austrumi/Rietumi
ievieSsana un tipiskas ,pieejas” nacionalismam visparinasana $ajos
regionos (Seit novérojami sekojosi pretstati: 1) statiskais modelis:
Austrumi — etniskais vs. Rietumi — pilsoniskais (Kons (Kohn), balstoties

uz Maneke (Manecke)'®): vai ari Austrumi — pilsoniskais vs. Rietumi —

12 Skatit: Kohn, H. (1944). The Idea of Nationalism, a Study in Its Origins and Background. New
York: Macmillan.
13 Shulman, S. (2003). Challenging the civic/ethnic and West/East dichotomies in the study of

nationalism. Comparative Political Studies. 35 (5): 554-585. P. 559.

1 Kohn, H. (1944). The Idea of Nationalism, a Study in Its Origins and Background. New York:
Macmillan. Skatit ari: Yack, B. (1999). The Myth of the Civic Nation. In Beiner, R. (ed.). Theorizing
Nationalism. Albany: State University of New York Press. P. 103-18. Kuzio, T. (2002). The Myth of
the Civic State: A Critical Survey of Hans Kohn’s Framework for Understanding Nationalism. Ethnic

9
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etniskais (Briibakers (Brubaker)) un pavisam neseni Seveles (Shevel)
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pétijuma’®; 2) dinamiski konvergentais modelis (Kuzio).'®

4. Postkomunistiskie izaicindjumi. Seit ir runa par postkomunistisko
jebpostpadomju valstu izdaliSanu. Postimp@risko nacijas/valsts biivéSanas
virzienu ari var pieskaitit pie $1 analizes virziena. Tacu Seit notiek apzinata
petjumu saSaurinaSana uz Padomju impériju. Te mijiedarbojas visi
augstak min&tie Iimeni un ir méginajumi noteikt elementus, kas ir pretruna
ar ,,Rietumu teorijam” (G. Gosulaks (G. Goshulak), M. Hrohs (Hroch)
7M. Motils (M. Motyl), u.c.). , Nacionalisma” klasiki, uz kuriem savos
darbos atsaucas A. Stepans (A. Stepan), H. Lincs (H. Linz) un J. Jadavs
(J. Yadav).

Pirms parejas tiesi pie regiona jaapskata galvenas diskusiju plaknes attieciba

uz naciju un nacionalismu.
No kurienes rodas ,,nacijas”? (Pirmsakumi un attistiba)

Par nacijas pirmsakumiem miusdienu p&tnieku starpa ir novérojams konsenss.
Pastav vienpratiba par to, ka tas ir miisdienu jédziens, bet ir apstakli un fakti, kuri
pastaveja pirms ta ievieSanas. Atskiras tikai laika periods. Vieni autori par atskaites

punktu uzskata Francu revolliciju, citi — gramatu iespieSanu, tresie — antikos laikus un

and Racial Studies. 25(1): 20-39. Shulman, S. (2003). Challenging the civic/ethnic and West/East
dichotomies in the study of nationalism. Comparative Political Studies. 35 (5): 554-585

15 Shevel, O. (2010: 24: 159 — 187.). The Post-Communist Diaspora Laws: Beyond the “"Good Civic
versus Bad Ethnic" Nationalism Dichotomy. East European Politics and Societies.

18 Kuzio, T. (2010). Civic Nationalism and the Nation-State: Towards a Dynamic Model of
Convergence. In: Karolewsky, 1., Suszucky. A. (ed.). Multiplicity of Nationalism in Contemporary
Europe. Banham: Leksington Books, Rowman and Littlefield Publishers. P. 9 — 30.

" Hroch, M. (1996). From National Movement to Fully-Formed Nation: The Nation-
Building Process in Europe. In G. Balakrishnan (ed.). Mapping the Nation.

London: Verso. P. 778 — 797.

18 Stepan, A., Linz, H., Yadav, Y. (2010). Crafting State-Nations: India and Other Multinational
Democracies. The John Hopkins University press. Tapat skatit agrakas publikacijas par $o tému: Linz,
H. Stepan, A., Yadav, Y. , Nation-State” or ,, State-nation”? Comperative Reflections on Indian
Democracy. Retrieved Jan.15, 2011 from
http://www.columbia.edu/~as48/documents/Linz,%20Stepan,%20Y adav%20-
%?20Nation%20State%200r%20State%20Nation.pdf

10
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kuri skar arf citas izdalitas plaknes — pieméram, tipologiju unregionus.

Perenialisti (Sos petijumus dazi autori izdala ka atsevisku virzienu), uzskata,
ka var runat par naciju ar1 viduslaikos un pat antikajas tradicijas. Ta, Dz. Armstrongs
(Armstrong) uzskata, ka terminu ,,nacija” var lietot ari, runajot par vesturiskajam
kopam. Te vins, tapat ka Andersons, to saista nevis ar masu komunikacijas formam

ka gramatu iespiesana, bet ar rakstibu'®.

Religisko dimensijuipasa veida izdala p&tnieks A. Hastings (Hastings). Savu

intereSu centra vins nostada Vecas Deribas izskatiSanu ka naciju rasanas pama‘fu.20

E. Gellnera evolucionara pieeja satur daudz atrunu. Pats Gellners pieeju definé
ka Eiropeisku. Tomér Eiropu vins piedava sadalit Cetras laika joslas. Vins izdala

,,vesturiskas” un ,,neveésturiskas” valstis.

Ta, pieméram, vins raksta, ka pirmsnacionala sabiedriba (agrari rakstiska)
Eiropa saka parveidoties Lielas Francu revoliicijas laika. Palielinajas komunikacijas
loma socialas mobilitates panaksanai, jo ta ir valsts varenibas atsléga. Nakamo stadiju
Gellners sauc par nacionalisma un irredentisma laikmetu. Péc autora domam tas
turpingjas lidz Pirmajam pasaules karam. Par raksturigu Sai stadijai vins uzskatija
valstu robezu parveidoSanos saskana ar etnosu robezam. Nakosa stadija jeb laikmets —
triumfa laikmets. Gellners domaja, ka Saja faze notiek irredentisma pabeigSana.
Triumfa biitiba — sabriikoSo impériju vieta radas valstis nacijas kultiiras robeZas.
Tome@r neatrisinata nacionalo minoritaSu probléma padarija §is valstis vajas. Mérenu
nacionalismu nomainija pilnas agresijas nacionalisms. Tikai ceturtais laikmets

definets ka musdienu sabiedribas veidoSanas laikmets.

Savukart Hobsbaums (Hobsbawm) uzskatija, ka nacija ir raksturiga tikai
noteiktam veésturiskajam etapam. Paaugstinatu uzmanibu vins pievers aspektiem, kas

liecina par komunikacijas svarigumu, nosaucot valstis par konstrué$anas produktu un

19 Armstrong, J. (1982). Nations Before Nationalism. Chapel Hill: University of North Carolina Press.
% Hastings, A. (1997). The Construction of Nationhood. Cambridge and New York: Cambridge
University Press.

11



LU |SPPI

Socialo

a un politisko
(3 atijumu
- peti]

institlts @

defingjot tas ka maksligas. Turklat, vins norada uz to, ka katra nacija tiecas pieradit

VALSTS
SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y\ 4 NACIONALA
IDENTITATE ©

pretgjo, tiesi savu senatni, kas sniedzas dzili vestures saknés.

Hobsbaums piedava savus kritérijus, kas liecina par priek§nosacijumiem

nacijas tapsSanai:

1) walsts pagatné, cieSa saikne ar $o valsti;

2) kultiras elite, kurai raksturiga ilglaiciga un attistiba;

3) spé&ja uz mobilizaciju/ ekspansiju.

Ar1 DZons Breilijs (Breuilly), kurs ir p&tijis nacijas un nacionalisma rasanas
vesturi, uzskata, ka nacija ir visai miisdieniga paradiba. Nacionalas jitas, péc autora
domam, var bt nekas cits ka to cilveku mitu jaunrade, kas rada nacionalisma vilni.
Tai pat laika TpaSu uzmanibu vins$ velta kapitalistu/uzn€meju lomai, kuri ir
ieintereséti, lai rastos valstis, kuras vini ir sapratusi — pien€musi ka briva tirgus
attiecibu zonas. Tas, savukart, skaidri sasaucas ar Hobsbauma prieksstatiem par
iesp&jamajam ,,81 briza” nacijas struktiiram un virzieniem, kas krasi var tikt laboti
laika saskana ar valdoSas grupas interes€m. Zimigi, ka tiesi Breilijs IpaSu uzmanibu
pievers Sodien popularajam inteligences un intelektualu lomas p&tjjumam

nacionalisma tapSanas procesa. Tiesi Breilijam pieder fraze:

“Tipisks nacionalists ir intelektualis, kas ta ar1 nav spgjis klit par profesionéli.”21

Savu nacijas attistibas redz&€jumu piedava ari cehu pétnieks M. Grohs. Vins

doma, ka nacija iziet 3 attistibas fazes. So fazu pamata atrodas lideru darbibas:

Ar A fazi ir domats grupu kulttras, valodas, vestures un socialo 1patnibu, kas
nav domingjoSas, mekleSanas un noformésanas process. Grupu idejas sak cinu par
pastavésanu. Tomér, ka atzimeé Grohs, nav obligati, lai visi aktivisti atbalsta §1s idejas

un ir parliecinati par panakumiem.

B faze ir ka pasu aktivistu mobilizacijas, ta arT grupas mobilizacijas faze ap
Siem aktivistiem. Te Grohs izdala divas apaksfazes. B1 — bez ipaSiem panakumiem,
B2 — kad aktivisti sastop ieinteresétu auditoriju. Ta ir nacijas agitacijas un

propagandas faze.

2 Breuilly, J. (1993). Nationalism and the State. Manchester: Manchester University Press.P.49.
12
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C faze ir jau masu kustibas faze, kuru rada tieksme uz savu nacionalo valsti.

Tomér fazu apraksts nav pilnigs bez ipasa politiskas situacijas apraksta. Sava
vélakaja raksta Grohs raksta ne tikai par biezu nepareizi izmantotu savas tipologijas
izmantoSanu, bet ari vispar par citu tipologiju izmanto$anu. Vin$ atzimé, ka nereti tiek
zaud@ta jéga un netiek uztverta tipologijas genealogija. Daudzgjada zina to ietekmé ari
tulkojumu komplic&tiba. Grohs pats piedava vispargju pieeju nacijas tapsanas analizg,

kura sastav no 5 punktiem:
,,1 — v@sturiskie pamatojumi, pagatne un tas rekonstrukcija;
2 — etniskas saknes, kulturas savdabiba utt.;

3 — modernizacijas procesi, tadi ka industrializacija, socialas komunikacijas,

skolas izglitiba utml.;

4 — nacionali nianséti intereSu konflikti, ko rada socialas struktiiras un

nevienadas attistibas atSkiribas;

. . ), . . h .. 22
5 — psihologiskas un emocionalas manipulacijas .

Par savdabigu rezultatu, pie kura nonak Grohs, var uzskatit ar1 vina piedavato

iedalijumu divos naciju veidosanas tipos Eiropa:
1 —nacijas veidosanas nacionalas valsts apstaklos agrinajos Jaunakajos laikos;
2 — top apstaklos, kuros nevalda etniska grupa”.

Turklat, Grohs uzskata nacijas ne tikai par ,,miisdienigdm”, bet arT ,,nacijas un

nacionalas identitates ir tiri Eiropas paradiba, kas eksportéta uz citiem kontinentiem”.

Vins saskata tris nacionalas identitates konstruésanas tipus (tris veésturiskus

tipus):

2 Tpox, M. (2011). KomncencycHoe obbsicHeHne (GOpMUpOBaHWS Harwmil. Bompochi unocoguu.
Cmotpeno(10 aBrycTa 2011):

http://www.perspektivy.info/srez/etnos/konsensusnoje_objasnenije_formirovanija_nacij_2011-03-
31.htm
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tips — kad nacionala identitate tiek biivéta uz valstiskuma (agrina) bazes —
tapat domaja armt Hobsbaums augstak min&tajos ,,priekSnoteikumos’;
tips — ,,vésturisko tiesibu argumentacija”, t.i., patstaviga teritorija;

tips — nav politisko veidojumu.

P&tot Iideru lomu (tas, ko vins pretstata objektivajiem faktoriem — funkcijam),

Grobhs izdala vairakas svarigas Tpatnibas:

Patriotu un ,,nacionalistu” méginajumu iemesls:

1)
2)

3)

tradiciju atSkiribas (vertibas, kultiira ...), kuras ,,ir mantotas no pagatnes”;
»ieprieks€jo identitaSu un iepriekS€jas tradicionalas vertibu sisteémas
krize”;

izglitoti patrioti uznemas pienakumu ,,ripéties par sava regiona un tas

iedzivotaju labklajibu”.

Runajot par masu atbalstu, Grohs atzimé, ka uzpliidi ne obligati noved pie

panakumiem. Ka piemé&ru vins piedava baltkrievus un skotus. Faktiski vins norada uz

defektu klatbutni. Te vins izdala $adus svarigus momentus, proti:

1)
2)
3)
4)
5)

aktivistu personibas loma, vinu intereses un lidzdalibas pakape;

socialas komunikacijas intensitate;

manufaktiras, neindustrialas razoSanas formas;

grupas un grupas interesu izdaliSana;

,hacijas ienaidnieka” t€la izvéle un atbalsts, Cita t€la svarigums ka

papildus faktors — lielvalstu atbalsts.

B. Andersonam, vienam no biezak citétajiem nacijas p€tniekiem, viens no

. » o .. . - c 1 . . . _ . C 23 -
nacionalisma un nacijas rasanas prleksnotelkumlem 1r gramatu 1espiesana. TOl’IlCI',

neskatoties uz So citgjamako elementu, nevar aizmirst arT to, ka vin$ noradija uz

nacionalismu ka savdabigu religijas aizstajéju. Faktiski Andersons norada uz agraku

naciju raSanos, noliedzot ideju, ka naciju pirmsakumus jamekle 18. gadsimta. Vins

norada ne tikai uz raZoSanas attiecibu sist€mu, bet arT uz komunikacijas lidzeklu

28 Anderson, B. (1991). Imagined Communities: reflections on the origin and spread of nationalism.
London: Verso.
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attistibu. TieSi B. Andersons pievérsa uzmanibu karSu, muzeju un tautas skaitiSanas

lomai nacijas veidoSanas procesa.

Talak priekSstati pat naciju attistibu un defektivu attistibu saskana ar
universalajam teorijam tiks apskatiti tiesi attieciba uz regionu. Tome&r pirms parejas
pie regiona jaapskata prieksstatus par ,,saturiem”, kurus izdala nacijas un

nacionalisma pamatam un tipiem.
Uz ko pamatojas nacija? (Pamats un tipi)

Jaatzime ar1 galvena atSkiriba starp diviem terminiem — etniskums un nacija.
Neskatoties uz to, ka vairaki pétnieki Sos terminus atzist par liela meéra radnieciskiem,
to starpa nevar likt vienadibas zimi. M. Grohs uzskata, ka Sie termini, ieskaitot
nacionalismu, ir kluvusi par modes upuriem, t.i., to lietoSana notiek ,,bez jebkadas
domas par to nozimi”.** Ta, pieméram, Grohs vispar piedava atteikties no termina
,hacionalisms”, kur$ rada maldigus uzskatus. Vins piedava So terminu aizstat ar
terminu ,,nacionala identitate”. Daudzi autori art agrak aicinaja veidot savdabigus

koordinatu punktus terminiem, kurus vini izmanto. Turklat, $adi paskaidrojumi

nepiecieSami katram ,,plasi lietojamam” terminam.

Uz vienu no atskirtbam starp etnosu un naciju ir noradijis arT filozofs un
sociologs Ernests Gelners (Gellner), kurs apgalvo, ka atskiriba no etnosa nacijas
pirmsakumi mekl&jami tas politiskaja daba. Autors daudz uzmanibas pievers nacijai
un nacionalismam. ,,Nacija ir vienkarsi nejausiba, nevis vispargja nepiecieSamiba”. 2
Nacijai nav raksturigas teritorialas, kultiiras, ekonomiskas, valodas vai psihologiskas
ieztmes. Nacijai piemit tikai tiesiski politiskas pazimes. Pasas nacijas vins saprot
nevis ka sabiedribas veidotu vésturisku nepiecieSamibu, bet gan ka uzkonstruétu
situaciju. Turklat, ,,grupas locekli stingri atzist noteiktas kopigas tiesibas un

- - . 26
pienakumus attiecibas vienam pret otru”.

% I'pox, M. (2011:1). Korcencycroe o0bscHenne GpopMUPOBAHIs HALMiA. Bonpocsi gunocoduu.
2 Pemnnep, D. (1991). Hayuu u nayuonanuzm. Mocksa: Iporpecc. C. 34.
%8 Tuyrpat 34, 35. Ipp.
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form&jumu, bet parsvara ka par kultdiras reprezentaciju sistému?’. Pieeja par to, ka
nacijas pamata ir kultiiras tradicijas un zinasanas, ir kluvusi par noteicoso.
Taspamatlicgjs ir britu sociologs Entonijs Smits (Smith). Sis pieejas ivus galvenos
virzienus var nosaukt par abstraktiem kanaliem, kas veicina nacijas forméSanu.
Saskana ar Smitu runa ir par 1) masu informacijas lidzekliem un 2) izglitibas sistému.

Runajot par Rietumu modeli, Smits izdala §adus zimigakos nacijas ,,elementus”:

v vésturiskas atminas;
4 miti;

4 simboli;

v tradicijas®.

Atsaucoties uz Smitu, mits par nacionalo identitati uzskatams par politiskas

sabiedribas baziZ>. Ta ir ari kolektiva kultiiras identitate.

Attiectba uz Austrumeiropas un Azijas modeli autors uzsver citu svarigu
sastavdalu — etniskumu. Seit etniskums ir ka nacijas koncepcija. Nacija tiek uzskatita
par tadu ka ,,super gimeni”. Saskana ar Smitu $aja ,,gimeniskaja” koncepcija par

galvenajiem elementiem jauzskata:

v geneologiju (izcelsmi);
v' dzimto valodu (vietgjo valodu);
v' tradicijas un parazas.
Pamatojoties uz dazadiem modeliem un v@sturisko bazi, Smits pariet uz
nakamo nacionalas identitates skaidrojumu, kura ietvertas fundamentalas §1 jédziena

iezimes, proti:

» vesturiska teritorija jeb dzimtene;

. . —,..30 _ C 1 . 31
» vienoti miti® un v&sturiskas atminas;

2" Hall, S. (1996). The Question of Cultural Identity. In: Hall, S.,Held, D., Hubert, D., Thompson, K.
(eds). Question of Cultural Identity. London, etc.: SAGE Publications. P. 612.

*8 Smith, A. (1991). National Identity. Harmondsworth: Pinguin. P. 11.

2 Turpat vii.. Ipp.

%0 Par mita vésturisko izpratni skatits Mirca Eliades darba (Qmuane, M. (2001). Acnexmet mugha.
Mocksa: Akagemueckuii mpoekT.) Francu filozofs Rolans Barts (Barthes) p&ta mitu caur valodas un
informacijas prizmu (bapr P. (1994). Uzopannvie pabomei: Cemuomura. [losmuxa. Mocksa:
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» kopéja masu kultura;
» kopigas tiesibas un pienakumi visiem grupas locekliem;
» vienota ekonomikas un teritorijas sist€ma. 32

Papildus autors atzimé, ka nacionala identitate ir multidimensionala. Musdienu
nacijas ir domatas tam, lai savienotu — izveidotu saikni starp citam kolektivajam

identitatém. Lai to sasniegtu un uzturétu, tiek izmantots vesels vertibu, simbolu un

tradiciju repertuars. Smits min:

X karogu;

X valiitu;

X uniformu;

X2 piemineklus;
< ceremonijas.®

Iporpecc.) Politisko mitu apskata amerikanu politologs Kristofers Flads: (®man, K. (2004).
Tonrumuueckuii mugh. Mockaa: IIporpecc-tpaaunmsi.) Par nacionalo mitu raksta krievu politologs
Andrejs Koljevs (Koabe) (Komabes. A. (2003). IHoaumuueckas mugonozusi. Mockga: Jloroc.). Autors
piedava savu skatijumu par elites savstarpgjam attiecibam ar tautu ,,nacionala mita” lasisanas ietvaros,
proti:

»Svarigi atzimét elites lomu nacionalas mitologijas formésana. Ja tauta klast par ,,absoliita” projekciju
uz zemes, par nacijas ,,augsni”, un tauta ir pasiva, tad elite ir augstakas matérijas auglis, kas sevi
koncentré nacijas ,,asinis” — tas dzivo energétiku. Bitiba, nacija novietojas ,,augsnes” un ,,asins”
hierarhija: augsne noved pie koncepcijas par tautu — dieva nes€ju un no zemes atrautas stratégijas par
uzvaru. ,,Asiniba” (elitarisms) — noved pie cipas par realu veiksmi attieciba uz nacijas eksistéSanu uz
zemes. Pirmaja gadijuma ir runa par energijas apkoposanu, otraja — par tas téréSanu. Vienlaicigi
notiekoSo abu procesu intensitates attieciba arT nosaka nacijas stavokli. (Komses. A. (2003).
Honumuueckasn mugponoeusi. Mockga: Jloroc. Cm B untepHer 15 staB. 2009:
http://savelev.ru/book/?ch=342).

3! Netipiski uzskati atrodami par vésturisko mantojumu, kas ir mazliet pladaks jédziens par
,,vésturiskajam atminam”. To analizg ietver ari profesors Deivis Loventals (Lowenthal), kur§ norada, ka
identitate un mantojums ir ne tikai individuala, bet ari kolektiva paradiba. Mantojums nozime ari tadu
ka atkaribu no pagatnes. P&tnieki izdala tadas kategorijas ka legendas, valoda, ainava, vésture,
arheologija, arhitekttra, maksla un antikvariats.

(Lowenthal, D. (1996). Identity, Heritage and History. In Gills, J. (ed.). Commemorations. The
Politics of National Identity. Princenton: Princeton University Press. P. 44.) Slovénu sociologs Aless
Debilaks (Debeljak) izdala vél vienu jédzienu — nacionala pieredze. Runa ir par kolektivu ikdienu,
kuras pamata ir uz Sodienu projicéta pagatne. CioBenckuii coruonor Aseur [ledemnsik (Debeljak, A.
(2004). The Hiddnen Handshake: National Identity and Europe in the Post-communist World. Lanham:
Rowman & Littlefield. P. 2.)

% Smith, A. (1991). National Identity. Harmondsworth: Pinguin. P. 14.
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Smita petijumiem ir sekojusi arT citi autori, kas specializ&jusies vairakas
jomas. Pétnieks fon Gelderns (von Gelderns), kas analiz&jis masu kultdiru ar
Padomju Savieniba, norada, ka masu kultiira tiek izmantota ka ierocis Skiru cina.
Autors lieto jédzienu , kultiiras bivésana” (culture building).** Jedziena aicinajums ir
izveidot vienotas tautas izjutu. Turklat, ka obligata prasiba ir kultiiras un politiskas

identitates savietojamiba, un fundamentala abu pazime ir valoda.®

,Nacionalas identitates determinantu” kopsavilkuma tabulu ir sastadijusi

autori Kubaki (Kubacki) un Skinners (Skinner):

1. tabula
,.ldentitates markieri”
Autors Nacionalas identitates determinanti
Herder (in Ergang, 1931) Valoda/ kultira/ politiska identitate
Cobban (1969) Mantotas tradicijas/ komiinas dzives vértibas
Anderson (1991) Valoda
Earley and Singh (1995) Ekonomiska sistéma/ likumdosanas sistéma/ politiska

sistéma/ kultoras sistéma

Cameron (1999) Kultiiras simboli/ pase/ dzives vieta/ valoda

Williams (1999) Kultiiras simboli/ valoda

Zielonka and Mair (2002) | Politiska kultiira/ valoda/ religiska parlieciba/ populara
kultiira

Fuchs and Klingemann | Skaidri noteikta teritorija

* Turpat 16. Ipp.

% Von Geldern, J., Stites, R. (Eds.). (1995). Mass Culture in Soviet Russia. Bloomington: Indiana
University Press. P. xiv.

® Lynn, W. (1999). National Identity and National State. In: Cameron, C. National Identity. Exter:
Intellect Books. P. 15.
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Laitin (2002) Valoda/ religija/ populara ,sika” kultara/ ,,dzila”
kulttra

Avots: Skinner, H. and Kubacki, K. (2007: 3(4): 305 — 316). Unravelling the complex
relationship between nationhood, national and cultural identity, and place branding.

Place Branding and Public Diplomacy. P. 309.%

Ja B. Andersons par centralo uzskata valodu, tad Hobsbaums atzime, ka
nacionalas valodas ir pa pusei maksligas struktiiras. Un mates valodai (vins ka
piemé&ru min flamu valodu) drizak ir metaforiska neka tiesa jeéga. Hobsbaums tapat
uzskata, ka naciju veido$anos un attistibu jaskata no sabiedribas attistibas (politiskie

un ekonomiskie raditaji) redzes viedokla.

Taja pasa laika citi autori attistijusi ideju par iedomatu sabiedribu, kas
pielietojama attieciba uz elektroniskajiem masu informacijas lidzekliem. Pieméram,
komunikacijas procesu pétnieks un sociologs Deivids Morelijs (Morley) sava darba
,,Home territories: Media, Mobility and Identity” raksta, ka tie$i nacionala apraide
nosaka ta saucamas nacijas robezas.®’ Tiesi §is pétnicks ieviesa jédzienu ,,no jauna

iztglota sabiedriba” (re-imagined).®

Ar masu informacijas lidzeklu palidzibu notiek privatas sféras socializé$ana,
jo mediji faktiski ienak majas. Tiek panakts sociali publiskas sinhronizacijas efekts,
kad uz individa zinaSanam iedarbojas jauni mediju piegadati t€li. Tad&jadi par

ikdienisku klist arT nacija. Francu psihoanalitikis MiSels Kartje (Certau) ir atzimgjis,

% Skinner, H. and Kubacki, K. (2007: 3(4): 305 — 316). Unravelling the complex relationship between
nationhood, national and cultural identity, and place branding. Place Branding and Public Diplomacy.
P. 309.

¥ Morley, D. (2000). Home territories: Media, mobility and identity. London: Rouledge. P. 107, 108.
% Morley, D., Robins, K. (2004). Spaces of Identity. London; New York: Routledge. P. 26 — 42.
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ka ar masu informacijas lidzeklu palidzibu ,,nacionalais” (tapat ka pati nacija) kltst

par ikdienas dzives publisku formu”.*
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Savukart Gelneram nacionalisma galvenais virzitajspeks ir ,,viena valoda —
viena kultiira”. *° Runajot par nacionalas identitates izveido$anu, politologs Bernards
Sasers (Susser) norada, ka vienota valoda ir svariga, tacu dialekti apgrutina
parvaldiSanas procesus valsti. Taja pasa laika nacionala izglitiba izveido jeb nosaka
nepiecieSamo nacionalo kultiiru. Lai gan nacionala ekonomika arvien vairak iziet
arpus nacijas robezam (industrializacijas dél), nodokli paliek ka apliecinajums
naciondlas sabiedribas parakajam interesém” .*! Pats jedziens — nacionalisms nozimg,
ka nacija stav pari citiem piepémumiem.*” Turklat, nacijas bivésana nozimé valsts

buvesanu, balstoties uz vienotu naciju.

M. Grohs doma, ka nacionalas identitates rasanas faktorus nosaciti var iedalit
divas ,,c&lonu analizes keditas”, proti: objektivie un ,.subjektivie”? ** faktori. Pie
objektivajiem faktoriem vin$ pieskaita: pagatnes mantojumu, valodu un etniskumu
(kulturas specifiku), modernizacijas un industrializacijas procesu, socialo
komunikaciju un skolas izglitibu. Pie otras grupas vin$ pieskaita jautajumus par

socialajiem lideriem, proti — kas vini bija un kadus mérkus izvirzija.

Runajot par valodu, Grohs atzime piecus lIimenus, kas tikusi realizéti vairuma

nacionalo kustibu:
,»1 — valodas slavéSana un svin€Sana kopa ar tas augsto 1paSibu pieradijumiem;
2 — valodas planosana un kodifikacija ka kulttiras standartizacijas dala;

3 —nacionalas valodas intelektualizacija ar literaras dailrades starpniecibu
arvien pieaugosa zZanru skaita — po€zija, zurnali, lugas, stasti, romani,

zinatniska literatiira;

% Certeau, M. (1984). The Practice of Everyday Life. Berkeley; Los Angelos; London: University of
California Press.

“ Gellner, E. (1983). Nations and Nationalism. Oxford: Blackwell. P. 140-145.

* Turpat 225. Ipp..

*2 Turpat 220. Ipp.

*® Hrohs pats nepiedava tadu nosaukumu.
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4 — valodas ievieSana skolas = kodificéta nacionala valoda var veikt savu

sabiedrisko misiju tikai tad, ja to apgiis visi veidojamas nacijas parstavji;

5 — valodas pilnigas lidztiesibas panakSana (Sis ped¢€jais merkis parasti tika

sasniegts tikai kopa ar valstiskumu).

Tapat nozimiga ir Hobsbauma divu limenu pieeja nacijai: no augsas un no
lejas. No augsas — propagandas izp€te un ta uztvere, ka vara organiz€ un ko vara liek

prieksstatos; no apaksas — tautas priekSstati un ceribas.
Hobsbaums norada, ka ir tr1s apstakli, ko janem véra analizes procesa:

1) ,,augsgja” limena analize nelauj sastadit viedokli par pilsonu — sabiedribas

priekSstatiem;

2) tie$i nacionalas identitates noskaidroSanu sabiedriba apgritina tas, ka tas

identifikacija var but noskirta no citam identitateém;

3) nacionilajai identifikacijai var bat krasas novirzes laika. *

Ar nacionalas identitates iezimju mekl&jumiem nodarbojas arT tie, kuri p&ta
naciju un valstu tirgus virzibas iespgjas. ,,Nacionala brendinga” joma nupat tikai
attistas un apgiist teoriju un praksi, tomér dazas tendences, ko izmanto galvenie
autori, rada interesi ar1 §1 raksta ietvaros. Piem&ram, naciju brendinga pétnieks K.
Dinnie (Dinnie) gramata ,,Nation Branding” piedavaja $adus autorus un izdalija vinu

,Nacionalas identitates” dimensijas:

2. tabula

Nacionalas identitates dimensijas

Autors Nacionalas identitates dimensijas

Smith Vésturiska teritorija jeb dzimtene;

vispargjs mits un vesturiskas atminas (memories);

4 Xobcbaym, 2. (1998). Hayuu u nayuonanusm nocne 1780 2. Cub.: Anereits
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kopg@ja masu kultiira;
kopgjas tiesibas un pienakumi visiem biedriem;

kopgja ekonomika visa teritorija un biedru mobilitate

Anderson

Nacija ka iedomata sociacija, dzilas horizontalas biedriskuma jtitas

Kearney

Runat par vienotu ,,nacionalo pagatni” vai vienotu ,,nacionalo imidzu”
biutu tadu daudznacionalu valstu ka Lielbritanija véstures sarezgitibas
i1znicinasana

Tolz

Galvena nacionala brendinga probléma ir ka samierinat pilsoniskas
identitates ieklaujoSaja pilsoniba un izslédzosa etniska identitate, kuras
pamatojas uz tadiem kopg&jiem raksturojumiem ka kulttra, religija un
valoda

Parekh

Identitate nav ne fikséta, ne fluida un ta nepadodas rekonstrukcijai. Ta
var mainities mantoto noteikumu un pasapzinas ietvaros

Thompson

Pret€ji nacionalajam diskursam un izplatitiem min€jumiem par naciju
ka unitaru

»entity”, kura visi biedri doma, jit un darbojas ka viens. Drizak katrs
individs iesaistits nacijas un nacionalas identitates izjiitas dazados celos
caur interakciju ar citiem

Kiely et al.

Nacionalas identitates markieri var sevi ietvert: dzimSanas vietu,
izcelsmi, dzives vietu, dzivoSanas ilgumu, audzinasanu un izglitibu,
vardu, akcentu, argjo izskatu, apgérbu un piekerSanos vietai

Bond et al.

Mg@ginajums iziet arpus ta, ka nacionalisms péc savas biutibas ir
kulturals un/ vai politiski versts, sakotngji tas ir orient&ts uz pagatni un
versts uz aizsardzibu. Liecibas, kuras pieder pie nacijas veidoSanas un
rekonstrukcijas, ir salidzinos$as ekonomiskas perspektivas formas

Avots: Dinnie, K. (2008) Nation branding: Concepts, Issues, Practice. Burlington,
MA: Butterworth—Heinemann. P. 113 — 114.

Saskana ar Izra€las p&tnicku Ohada Davida (David) un Daniela Bar-Tala (Bar-

Tal) pieeju sociologiski psihologisko koncepciju nacionalas identitates pétisana

ieklaujas §ada modeli:
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Nacionalas identitates modelis™

v' ka biedra paSkategorizacija

(pasnoteiksanas);
v piederibas” svarigums;

v pievieno$anas nacijai

velesanas piederét.

Makro kolektivais Iimenis:

AN

identifikacija ar naciju;
§ts identifikacijas piedaliSanas
— daliSanas izpratne

Kolektivas identitates nozime:

AN

ANIAN

kopégjs liktenis;

pozitivas  unikalitates  un
diferenciacijas no citam
grupam uztvere;

koordiné&tas darbibas;

vértibu, normu un ticibas
dalisana;

Hturpinasanas” uztvere

Saturs, kurs pieskir jégu kolektivajai identitatei:

45

DN NI NN

teritorija;

kult@ira un valoda;

kolektiva atmina;

socialas parliecibas (societal
beliefs)

P.379.

3. tabula

D). A Sociopsychological Conception of Collective
Id TTOTy . TTIC COST UT TNaUUTIar TUTTIUTy oS ot |_Aamp|e. Personality and Social PsyChOIOQy Review.
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Nacionala identitate.

Avots: David, O., Bar-Tal, D. (2009: 13: 354 — 379). A Sociopsychological
Conception of Collective Identity: The Case of National Identity as an Example.
Personality and Social Psychology Review. P. 379.

Naciju pasaule, kas paradijas Eiropa un izplatijas pa visu pasauli, pec Billinga
domam ir liela mikla*®. Objektivu geografisku principu kopuma nav. Trikst vispargjas
valodas vai religijas logikas, pastav dazadi teritoriju izméri un dazads to iedzivotaju

skaits.

Ne mazak stridu pastav art méginajuma sasaistit noteiktu nacionalisma tipu ar
geografiskiem vai vésturiski geografiskiem rajoniem/ regionu. Talak apskatisim

regionalizacijas méginajumus, kurus veic pétnieki.

Pie tipologijas var pieskaitit arT pétijumus un jédzienus nation-state,
mononation-state, multunation state utt. Vai §adas valstis vispar pastav? Kas ir

noteicosais, lai pieskirtu vai noliegtu tai vai citai valstij definiciju ,,mononational”?

Ta pétnieks Van den Berge (Berghe) uzskata, ka vairak neka 90% valstu nevar
pieskaitit pie ,,nacionalajam valstim (nation-state)”. Tomér, neskatoties uz to, nation-
state ideja ir parpémusi daudzu valstu elitu pratus. V&l vairak, tadu valstu ka Francija
vai ASV elites ir ieinteresétas Sis idejas saglabasana un attistiba, uzskata Van den
Berge*’. Misdienu valstis ir griiti noteikt etnisko homogénumu, ar kuru saprot

etniskas valsts koncepciju.

St nacijas un nacionalisma aspekta petijjumos un apspriesana autoru domas
dalas. Pieméram, augstak citétais Van den Berge uzskata, ka miisdienu Eiropas valstu

vidii tikai Sveice pilnigi atsakas no mononacionalas valsts pasnoteikSanas. Kimlika

“ Billig, M. (1996). Banal Nationalism. London: Sage Publications.

# van den Berghe, P. (2005). Etnies and nations: genealogy indeed. In ed. Ichijo, A., Uzelac, G. When
is the Nation? Towards an Understanding of Nationalism. London and New York: Routledge. 113 —
118.
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Kormiks ievies jeédzienu ,,non-state nations ”, pie kuram pieskaita Skotiju, Kataloniju
utt. Tas ir, vin$ atrauj valsts j€dzienu no nacijas, atzim&jot, ka ne visas valstis ir nacija

un ne visas nacijam ir valsts vai tas realiz&jas valsti.

Pétnieks Stojanovics (Stojanovic), kur§ nodarbojas ar mononacionalo
(mononational) un multinacionalo valstu dihotomijas validitates jautajumu, izdala tris
pamatpieejas starp autoriem, kuri p&ta o aspektu. Tas ir $adas pieejas: 1) statiska; 2)

subjektiva; 3) institucionala. *°

Pie pirmas, statiskas pieejas Stojanoviés pieskaita autorus, kuri mégina ar

iedzivotaju etniska sastava palidzibu noteikt, vai valsts pieder pie mononacionalas vai
multinacionalas kategorijas. Saskana ar $adu pieeju, atzimé Stojanovics, miisdienu
Vaciju nevar uzskatit par mononacionalu liela turku skaita d€l. Vai ar1 sanak, ka turki

vienkarsi ir §1s sisteémas ,,ekskludids”, atzimé Stojanovics.

Subjektiva pieeja, kuru izdala Sis autors, nozimé, ka svarigu lomu spélé ne tik
daudz statistikas, cik daudz idejas un identitasu nozimigums un izplatiba valsts
ieksiens. Seit Stojanovi¢s min multiple jeb plural national identity.> Faktiski autors
parmet citiem pazistamakajiem autoriem to, ka vini izmanto sabiedriskas domas
aptaujas un pamato savas tézes uz sada veida informacijas avotu (pieméram, kritika
par Kimlika pétijumiem). Sadu pétijumu uzmanibas centra ir subnacionalie aspekti,
izjutas un viedokli par valsti un naciju. Ka sadas pieejas minusus Stojanovics sniedz
Konnora darba kritiku no Breili puses: ,,Es fundamentali nepiekrTtu vairakiem
Konnora uzskatu aspektiem, piem&ram, uzskatu par nepraktisku pieeju skatit naciju

5951

caur cilveku jutu prizmu, jo es pats nezinu, ko patieSam jutu.””" Tapat vins uzsver

8 Kymlica, W., Banting, K. (2006: 20: 281-304). Multiculturalism Immigration, Multiculturalism, and
the Welfare State. Ethics & International Affairs.

*® Stojanovich, N. (2010, May). Mononational and multinational states. A valid dihotomy? Materials
for conference ,Legal Reasoning and European Law: the Perspective of Neil MacCormick”.
http://www.eui.eu/Documents/MWP/Conferences/NeilMacCormick/PaperStojanovic.pdf

%0 Stojanovich, N. (2010, May). Mononational and multinational states. A valid dihotomy? Materials
for conference ,,Legal Reasoning and European Law: the Perspective of Neil MacCormick”. P.
8.http://www.eui.eu/Documents/MWP/Conferences/NeilMacCormick/PaperStojanovic.pdf

%! Stojanovich, N. (2010, May). Mononational and multinational states. A valid dihotomy? Materials
for conference ,,Legal Reasoning and European Law: the Perspective of Neil MacCormick”. P. 10.
http://www.eui.eu/Documents/MWP/Conferences/NeilMacCormick/PaperStojanovic.pdf
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tadu cilvéku grupu ka valsts pilsoni, kas ir parc€lusies no citas valsts. Parasti §adas
detalas uzskata par mazsvarigam, tomer tas var spécigi ietekmet petijjuma rezultatus

un to interpretaciju.

Institucionala pieeja, kuru izdala Stojanovics, iedala tris iesp&jamos
institucionalos risinajumos: 1) pirma —federala asimetrija, kur nacionalajam
minoritatém ir dotas tiesibas; 2) otraja — notiek nacionalo minoritasu atziSana; 3)

speciali noteikumi selektiva likumdos$ana.

Autori A. Vimmers (Wimmer) un J. Feinsteins (Feinstein) raksta par nation-
state veidoSanos visa pasaulé no 1816. gada lidz 2001. gadam nonak pie secinajuma,
ka galvenokart nacionalo valstu rasanos ietekmé procesi regiona. Vini noliedz
Gellnera, Tilli (Tilly) un Andersona klasiskas teorijas ka tadas, kas neapskata globalos
spekus un procesus.52 Autoru pieeju, kuru vini nosauc par vesturiski institucionalu,
paredz, ka nacionalisti rada nacijas — valstis tur, kur nacijas tika vai netika
izveidotas®. Par nacionalismu ka ideologiju raksta M. Billigs. Vin atzimé, ka vieglak
,hacionalismu” atpazit pie citiem neka pie sevis. Vins atgriezas pie diskusijas par
nacionalisma nozimi. Vina definiciju var saprast ta: nacionalisms ir citu parlieciba,
bet tai pat laika savas parliecibas ir pienemts saukt par ,,patriotismu”, ,,lojalitati”,
,,socialo identitati” % Naciondlisma jedziena atskiribas tiek nivel&tas lidz diviem

saistitiem jédzieniem:

1) nacionalisms ka atticksme, ko nacijas biedri izjat par savu nacionalo
identitati un attieciba pret citiem nacijas biedriem;

2)  darbibas, kuras nacijas biedri veic, lai pasnoteiktos/ nostiprinatos.*

52 Wimmer, A., Feinstein, J. (2010: 75(5): 764 - 790). The Rise of Nation-State Across the World, 1816
to 2001. American Sociological Review.

53 Wimmer, A., Feinstein, J. (2010: 75(5): 764 - 790). The Rise of Nation-State Across the World, 1816
to 2001. American Sociological Review P. 768.

5 Bumur, M. (2005: 4: 60 — 86). Hauuwu u s3biku. Jlozoc. C. 63.

> Nielsen, K. (1998-99: 29: 3-34.). Cosmopolitanism, Universalism and Particularism in the age of
Nationalism and Multiculturalism. Philosophical Exchange. P. 9.
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Talak apskatisim méginajumus izdalit, ta saucamo, ,,slikto” un ,,labo”

nacionalismu un apgalvojumus par $ada iedalijuma neadekvatumu, ar kuru saprot

regionu izdaliSanu un tiem tipiskus ,,nacionalismus”.

Vai pastav Rietumu un Austrumu nacionalisms? (Deuniversializacija un

regionalizacija)

Ir pienemts uzskatit, ka viens no pirmajiem autoriem, kurs ieviesa sadalijjumu

Rietumos un Austrumos nacionalisma izpétg, bija Gehu pétnieks H. Kons (Kohn).>®

Vins sava 1944. gada darba attistija Meinekes (Meinecke) prieksstatus, kuri bija

publiceti 1907 (1970). Meineke izdalija kultiiras un politiskas nacijas. Tomér Kona

darba paradijas pretstatijums ,,Pilsoniskais” (politiskais tips) un ,,etniskais” (kultiiras

tips). V&l vairak, Kons, nosprauzot robezas starp Austrumiem un Rietumiem pa

Reinas upi, pazinoja, ka Rietumu valstim ir raksturigs pilsoniskais nacionalisms, bet

Austrumu valstim — etniskais. Savus prieksstatus vin$ pamato ar to, ka Rietumu valstu

veidoSanas notika vai sakrita ar nacijas veidoSanas procesu. No Sejienes radas ari

pilsonibas” jédziens, kurs ir viens no dihotomijas ,,tauta” poliem.”

7

Alternativi nacionalas identitates saturi doti S. Sulmana (Shulman) raksta.

Kopa vina sistéma satur 10 elementus:

4. tabula

Pilsoniskais

teritorija

pilsoniba (citezenship)

griba un piekriSana (will and consent)
politiska ideologija

politiskas institiicijas un tiesibas

% Dazas gramatas ir rakstits, ka vina bija ebreju izcelsmes Gehs.
3" Kohn, H. (1994). Western and Eastern Nationalisms. In Hutchinson, J., Smith, A. (eds.):

Nationalism. Oxford: Oxford University Press.
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Kultaras religija
valoda
tradicijas
Etniskais genealogija (ancestry)

rase

Avots: Shulman, S. (2003: 35 (5). 554 — 585). Challenging the civic/ethnic
and West/East dichotomies in the study of nationalism. Comparative Political Studies.

P. 559.

Ka vienu no $o pieeju atikiribu pamatfaktoriem Sulmans atskir

=%

autsaidera/sveSinieka sp&ju ieiet $aja ,,ietverosaja” identitate. Jautajuma par kultiiras

politiku un imigracijas politiku Sulmans piedava §adas galvenas noteico3as atskiribas:

5. tabula
Nacionalas Kultiras politika Imigracijas politika
identitates
saturs
Pilsoniskais Aktiviz€t neetniskas kultiras | Atklata imigracija
vai aktivize€t minoritasu etniskas | = ]
PIGEja visiem imigrantiem
kultiiras
Kultiiras Domingjosas grupas etniskas | Imigracija ar nosacijumiem
kultiiras aktivizesana, )
o o Kultiras zipa ,lidzigu”
asimilacijas veicinaSana o o
imigrantu prieksrocibas
Etniskais Domingjosas grupas etniskas IerobezZota imigracija
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kultiiras aktivizeSana Kultiras zipa ,lidzigu”

) o o imigrantu priekSrocibas
Netiek veicinata asimilacija

Avots: Shulman, S. (2003: 35 (5). 554 — 585). Challenging the civic/ethnic
and West/East dichotomies in the study of nationalism. Comparative political studies.
P. 561. Neskatoties uz to, ka $is iedalijums ir guvis plasu
izplatibu, atrodami arf ta kritiki. Pieméram, Brubakera (Brubaker), Sopflina
(Schopflin) darbos un pavisam nesenaja O. Sevela (Shevel)®® darba tiek noradits uz to,
ka pasaule ir mainijusies , tapat arT vadosas pieejas pasaules izpratnei, kas So
iedalijumu apgaza ,,ar kajam gaisa”. Rietumus ir sakusi pozicionét ka ,,etnisko”

pieeju, bet Austrumus —ka ,,pilsonisko” pieeju.

Padomju Savienibas un komunistiska bloka sabrukums, ka art dél jaunu valstu
veidoSanas konstatgja trikumus teorijas, kas tika uzskatitas par universalam.
Piemé&ram, saskana ar klasiskajam pieejam naciju veidosanas un nacionalie procesi
jaunajas valstis vaji padodas defing$anai>’. Viens no autoriem, kuri dod 1zaicinajumu
,.statiskajam” modelim (Pilsoniskie Rietumi, Etniskie Austrumi vai otradi) ir T. Kuzio
(Kuzio). Tiesi vins sava petfjuma, kas ir publicéts 2010. gada, pazinoja, ka Iidz ar
postkomunistisko valstu iestasanos, tai skaita tris Baltijas valstu, ES un NATO
Rietumu un Austrumu nacionalisma izdaliSana ir zaud&jusi aktualitati. Turklat, Kuzio
apgalvo, ka lidzigs statistiskais iedalijums nekad tads nav bijis, nosakot pasaules pusi
un piedevejot tai raksturigo nacionalismu. Kuzio apgalvo, ka Iidz ar dazadiem
attistibas celiem Rietumu un Austrumu nacionalisms var sevi ietvert kop&jus

elementus, kas agrak tika izmantoti ka ,,pilsoniska” un ,,etniska” identifikatori.®® Te

% Shevel, O. (2010: 24: 159 — 187). The Post-Communist Diaspora Laws: Beyond the "Good Civic
versus Bad Ethnic" Nationalism Dichotomy. East European Politics and Societies.

% Pershai, A. (2010: 3: 379 — 398). Minor Nation: The Alternative Modes of Belarusian Nationalism.
Eastern European Politics and Societies.

% Kuzio, T. (2010). Civic Nationalism and the Nation-State: Towards a Dynamic Model of

Convergence. In: ed. Karolewsky, I., Suszucky, A. Multiplicity of Nationalism in Contemporary
Europe. Banham: Leksington Books, Rowman and Littlefield Publishers. P. 9 — 30.
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etniskais. Bet, neskatoties uz to, Smits tomer turpina statiskuma ideju. Ta, pieméram,

etniskajam modelim vins izdala $adus galvenos komponentus:

izcelsme;

kultiira;

< S X

valoda;
v’ tradicijas un parazas.
Autoriem, kuri attistlja Kona ideju, raksturiga nevienpratiba etniska
nacionalisma trakteSana un visparigaki priekSstati, kas skara pilsonisko nacionalismu

(vienlidziba, pilsoniba).

Kona statiska (static)modela vieta Kuzio piedava konvergento — dinamisko
modeli. Vins analiz€ $adus aspektus — balsoSana, dzimums un imigracija. Kuzio
norada uz ,,pilsoniska nacionalisma” nomainu pec Otra pasaules kara ar skanigu

T e QU R .. Q. e
,»patriotismu”, kas neatce] miiZigo ,,nacionala civilisma” un ,,liberala universalisma
stridu. Pie kam vin$ atzimé, ka abi nacionalisma tipi var but ka toleranti, ta ar1

netoleranti.

Talak raksta tiks apskatiti dazi izaicinajumi, ko valsts un nacionalas

buivniecibas pétnieki saskatija procesos, kas notiek postkomunistiskaja regiona.
Postkomunistiskas valstis un postkomunistiskie izaicinajumi

Politisko zinatnu profesors F. Reders (Roeder) 2004. gada rakstija, ka tikai
seSas postkomunistiskas valstis var saukt par ,,vecam valstim”, proti, Polija, Ungarija,
Albanija, Rumanija, Bulgarija un Mongolija ( autoru domas attieciba uz Mongolijas
pieskaitiSanu pie postkomunistiskajam valstim dalas). Par vecam vig$ sauc valstis, kas
ir pastav&jusas kops Pirma pasaules kara. SeSas valstis vins pieskaita pie atjaunotam
valstim: Cehiju, Igauniju, Latviju, Lietuvu, Krieviju un Dienvidslaviju (autors
piezimé ,,tagad pazistama ka Serbija un Montenegro™). STs valstis par atjaunotam vins

uzskata tapéc, ka tas ir pastavéjusas starpkaru perioda un bija multinacionalu
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valstim®,

Savdabiga jubileju svin€Sana, kuras tiktu atziméts komunistiskas sist€émas
krahs, kltitu par iemeslu konferencu rikoSanai un pétnieku apvienosanai
postkomunistiska etapa kopsavilkuma rezumésanai. Sados pétijumos ievérojama loma
tiek iedalita ar valsts veidoSanai $ajas valstis. Paradas jaunas definicijas, kuras autori
parce] ar1 uz nacionalisma teoriju kopuma. Ta, pieméram, Jélas universitates profesors
un zurnala ,,East European Politics & Societies” redaktors atzimé, ka més ienakam
nacionalisma beigu faze. Pie §ada secinajuma vin$ nonak un $adu jautajumu izskata,
vadoties no nesenajiem konfliktiem Abhazija un Dienvidosetija. Neskatoties uz to, ka
nacionalas kustibas Balkanos un to Iideri vienmér vérsusies uz ,,Rietumu trendiem”,
tomér konfliktus un etniskas tiriSanas nekadi nevar pieskaitit pie ,,Rietumu modela”.
Vins secina, ka vienlaicigi arT Francija un Niderland€ notiek konflikti starp
integrgjosajiem locekliem no citiem regioniem.® Pastavoso koncepciju faktisko
,hacionalisma zirgu” jeb savdabiga ,,parskatiSana — revizija” ir viena no galvenajam

Iinijam postkomunistiskas telpas p&tijumos.

Pastav vienots uzskats par to, ka pirmaja postkomunisma dekad€ jauno valstu
uzmanibas centra bija pilsonibas institlita transformacijas, valsts valodas un citu valsts
veidoSanas instrumentu jautajumi. Protams, ne visas valstis izvélgjas vienadus
scenarijus. Ka raksta C. Kings (King) sava recenzija uzreiz par vairakiem darbiem par
nacijas veidosanu (nation building) postkomunistiskajas valstis, p&tniekiem par
galveno jautdjumu ir kluvusi integracija un meinstrima teoriju izmantosana
Austrumeiropa. Rezumgjot pirmo desmitgadi, vins atzimé, ka Sis regions ir kluvis par

labvéligu augsni jauniem pétijumiem.®

®' Roeder, P. (2004). National Self-Determination and Postcommunist Popular Sovereignty . In:
Mungiu — Pippidi, A., Krastev, I. (ed.). Nationalsm after Communism. Lessons Learned. Budapest,
New York: CPS Books. P. 203 —204.

®2 Banac, I. (2009 : 23: 461 - 478). What Happened in the Balkans (or Rather ex—Yugoslavia)? East
European Politics & Societies . P. 477- 478.

% King, C. (2000: 53: 143 — 172). Review: Post-Postcommunism: Transition, Comparison, and the End
of "Eastern Europe”. World Politics. P. 145.
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salidzinosi jauns termins — Viduseiropas) valstis, pie kuram pieskaita jaunas Eiropas
Savienibas un NATO postkomunistiskas dalibvalstis. Retak neka salidzinosSaja analizé
paradijas Albanija, Rumanija, Bulgarija, atzimé Kings. Tapat ka Kaukaza regiona
valstis. Viens no pétijumu Iideriem ir Krievijas Federacija. Ukraina un Baltkrievija ar1
ir petijumu priekSmets (bieZak novirze notiek uz demokratizacijas un autoritaro
reZimu pétijumu jomu). Par naciju un nacionalismu Baltijas valstis biezak raksta vai

nu kopigi (Baltics), vai nu apskata Latviju un Igauniju kopa.
., Melna cauruma” robi: lidz galam neizpétitas ,, Communist studies”

P&tnieki atzZimé paaugstinatu interesi par, ta saucama, atskaites punkta izp&ti —
valsts un nacijas veidosanas politiku tadas valstis ka PSRS, Dienvidslavija,
Cehoslovakija. Daudzgjada zina tas, ka valstis nav lidz galam izpétitas, tick
izskaidrots ar $o valstu nepieejamibu pétfjumiem komunistiskaja perioda. C. Kings
uzskata, ka nospiedoSais vairakums disertaciju par, pieméram, Padomju Savienibas

tému, tika uzrakstitas, neiebraucot pétamaja valstt.*

Ka atzimé GoSulaks, postpadomju sabiedribas izpéte vispar nav iedomajama
bez padomju sabiedribas apskata. ® Ir sastopamas daudzas tikai padomju
nacionalisma definicijas. Ta, piem&ram, par atskaites punktu parbiivei bijusas PSRS
valstis bija etnonacionalais federalisms un personiga tautiba, ka to defin€ R.
Brubakers. Ka atzimé V. TiSkovs, PSRS unikalitate bija apstakli, ka ta bija valsts,
kuras pamata atradas etniskais princips. Ka raksta $is autors, vadosas ideologijas
akadeémiska modifikacija bija ieklauta ,,padomju etnosa teorija”. Luk, kadus

postulatus V. Tiskovs izdala no §is teorijas:

,,Pasaules iedzivotaji sastav no etnogenézes perioda radusos objektivi
pastavosiem bazes socialajiem grup&jumiem (arhetipiem) etnisko kopibu (etnosu)

forma, kuru augstakais tips ir nacijas;

* par ,sovietology” tuvak skatit King, C. (2010). Extreme Politics: Natonalism, Violence, and the End
of Eastern Europe. Oxford: Oxford University Press.

® Goshulak, G. (2003: 3: 491 — 507). Soviet and Postsoviet: Challenges to the Study of Nation and
State Building. Ethnicities. P. 492.
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nacijam piemit obligato raksturojumu kopums, starp kuriem ir sava teritorija,
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ekonomisko sakaru kopiba, vienota valoda un atskiriga sociali psihologiska

mentalitate (nacionalais raksturs);

naciju pastavésanas un attistibas nosacijums ir savs valstiskums, kuras teritorija
§1s grupas biedri tiek pasludinati par ,,pamatnaciju”, bet par&jie pilsoni — par ,,valsts

iedzivotajiem, kuri neveido pamatnaciju”.*

Gosulaks uzskata, ka daudzgjada zina par bazi izaicinajumiem pétniekiem péc
postkomunistiska bloka sabrukSanas kluva tas, ka nacionalie procesi, kuri notika
PSRS, ir maz izpétiti, bet tagad robezas kluva atvértas. Autors uzskata, ka PSRS ir tas
gadijums, kur nacijas veidoSanu nevar apskatit atseviski no valsts veidoSanas (State
building).®” Kopuma vins pilniba atbalsta domu, ka postpadomju p&tijumi izvirza

»Rietumu teoriju” deriguma/pielietojamibas jautajumu.
,, Rietumu ndcijas un nacionalisma teoriju’ atbilstiba/derigums

Kanadas pétnieks D. Marpls (D. Marples) baltkrievus nosaucis par
,.denacionalizétu” naciju.®® 1990-o0 gadu vida S. Burants (S. Burant) baltkrievus
nodefingja ka vaju naciju. ®® 2007. gada zviedru ekonomists un transformacijas
procesu pétnieks A. Oslunds (A. Aslund) Baltkrievijas SSR nosauca par pasu
padomiskako Padomju Savienibas republiku.70 Sadi apzim&jumi, kas norada uz
vajumu, atpalicibu vai kaut ko nenobriedusu, lauj baltkrievu naciju definét ka

defektivu.”

% Tumkos. B. (1993). ODTHUYHOCTH M HAIIMOHAIN3M B ITIOCTCOBETCKOM IPOCTPAHCTBE. Pecuonanbhbie
npooaembl MENCHAYUOHANbHLIX omHoueHuti 6 Poccuu. — Omck. C. 265-277.

%7 Goshulak, G. (2003). Soviet and Postsoviet: Challenges to the Study of Nation and State Building.
Ethnicities. P. 492.

% Marples, D. (1999). Belarus: A Denationalized Nation. Amsterdam: Harwood Academic Publishers.

% Burant, S. R. (1995). Foreign Policy and National Identity: A Comparison of Ukraine and Belarus.
Europe-Asia Studies. 47: 112444,

" Aslund, A. (2002). Building Capitalism: the Transformation of the Soviet Bloc. Cambridge
University Press, Cambridge. P. 64.

™ Antsipenka, A. (2008). Repressive Intellectuals and Belarus, pARTizan 7: 4-11. quoted in Pershai,
A. (2010). Minor Nation: The Alternative Modes of Belarusian Nationalism. East European Politics
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Vienlaicigi, $adu autoru publikaciju — E. Gapova (E. Gapova) %, A. Persai
(A. Pershai) "®, N. Les¢enko (N. Leshchenko) " un N. Bekusa (N. Bekus) ", kas
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atrodamas dazados starpdisciplinaros recenz&jamos zurnalos (pieméram, Europe-Asia
Studies, Nationality Papers, Communist and Post-Communist Studies un East
European Politics and Societies), uzmanibas centra ir ne tik daudz
neizveidojusies/atpalikusi nacija, bet gan analiz€ts tas, ka klasiskus pienémumus par
naciju piemérot sadai Postpadomju Austrumeiropas valstij. Citiem vardiem sakot,
uzsvars tiek likts uz klasisko naciju teoriju trilkumiem, proti, uz teorijas

visparinasanu. L. Bobkovs (1. Bobkov) to sauc par , tranzitologijas” jautagjumu’®

Gosulaks kritizé Gellneru, pieradot, ka padomju projektu tapat var pieskaitit
pie augstas kultiiras, ko Gellners nedarija sava gramata, kura naca klaja komunistiskas
telpas lizuma momenta. Brubakers doma, ka nacionala identitate PSRS bija
»institucionaliz€ta”. Un postpadomju valstis vin$ nosauc par ,,tadam, kuras
nacionaliz&jas”, kas nozimé, ka So valstu elite realiz€ ,,nation-state - ka konkrétas
nacijas valsti. Brubakers doma, ka tas ir raksturigs ne tikai bijuSajam PSRS valstim,

bet ari postkomunistiskajai Eirazijai.”’

GosSulaks uzskata, ka sadi Brubakera prieksstati iedvesa jaunu speku

nacionalisma iedalfjuma ideja, klasificgjot to pilsoniskaja un austrumnieciska.

and Societies. 24: 379 — 398. Pershai, A. (2008). Localness and Mobility in Belarusian Nationalism:
The Tactic of tuteishasc. Nationalities Papers. 36: 83-101.

"2 Sociologe, klases un dzimtes pétniece, galvenokart pasniedz Lietuva un ASV. Vairaku publikaciju un
monografiju autore, ka ari redkolegijas The Slavic Review locekle. Gapova, E. (2002). On Nation,
Gender, and Class Formation in Belarus . . . and Elsewhere in the Post-Soviet World. Nationalities
Papers. 30: 639-62

" Pershai, A. (2010). Minor Nation: The Alternative Modes of Belarusian Nationalism. East European
Politics and Societies. 24: 379 — 398.

™ Leshchenko, N. (2004: 10(3): 333-352.). A Fine Instrument: Two Nation-Building Strategies in
Post-Soviet Belarus. Nations and Nationalism. Leshchenko, N. (2008: 60(8): 1419-1433.). The
National Ideology and the Basis of the Lukashenka Regime in Belarus. Europe Asia Studies.

" Svarigakie darbi: Bekus, N. (2010). Nationalism and Socialism: ,,Phase D” in the Belarusian Nation-
building. Nationalities Papers. 6: 829 — 846. N. Bekus. (2010). Struggle over identity: The Official and
the Alternative ,, Belarussianness”. Budapest: CEU Press.

"8 Intervija ar I. Bobkovu tika veikta 2010. gada 5. augusta Kérnava, Lietuva. Intervijas garums — 40
miniites. Intervija — dalgji strukturéta, kas veikta petijuma par akademiskas telpas pasrefleksiju
ietvaros.

" Brubaker, R. (1996). Nationalism Reframed: Nationhood and the National Question

in the New Europe. New York: Cambridge University Press. P.79.
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Brubakera darbus cité daudzos rakstos, bet dazi aspekti tiks apskatiti zemak art $aja
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_7
raksta.”®

Vel 1994. gada Brubakers iezim€ja postkomunistisko valstu attistibas
galvenos vektorus. So Iiniju attistiba nakamajos gados apstiprinaja autora ieziméto
problematiku. Piemé&ram, Brubakers izdalija vietgjo netitul&to elitu lomu un vinu
tieksmi attistit identitati, kura atSkiras no pilsoniskas ieklauSanas. Vins ar1 novéroja
atSkiribas nacionalizacijas procesa (ta ir viena no pamatkoncepcijam, kuru kritizeé vai
aizgiist no ta saucamas Brubakera teorijas). Brubakers $aja raksta atzist, ka pareizais
vektors ir nacionalizacija, kas ved uz pilsonisko identitati. Neskatoties uz to, ka
Gosulaks un Kuzio kritizé Brubakera teoriju par valstu ,,nacionalizaciju” ”® Kuzio
aizgust daZus $1 autora jédzienus. Sava 2000. gada klasifikacija Kuzio, pieméram,
Baltkrieviju definé ka Nationalizing Ethnic states, un autors paskaidro, ka §is valstu

tips ir ka valstis, kuras noliedz gan pilsoniskas, gan poli-etniskas tiesibas.

Valeri Bunce (Bunce), daudzu tranzitologijas gramatu autore, sava 2003. gada
raksta atzZime, ka viens no punktiem teoriju pardomasanai vai citas jégas pieskirSanai,
ir masu loma lizuma momenta. Saskana ar autores teikto ja Polija un ,,cehu zemes”
(lands) pirmaja etapa protesti bija versti pret rezZimu, tad, pieméram, Baltijas un
Slovénijas protestus vina defing ka nacionali liberalus. Tas ir, rezZims bija sekundars,

bet primars bija nacionalais elements.

Nesen klaja nakusaja gramata ,,Democracy and Authoritarianism in the
Postcommunist World”, kopa ar S. Vol¢iku (Wolchik) mobilizaciju
postkomunistiskajas valstis vini tapat apskata ka ,,vairakus vilpus”. Ar Otro vilni
(n01995. Iidz 2003. gadam), saprot notickoso Bulgarija, Rumanija, Slovakija, Gruzija,

Horvatija un Ukraina. Autores atzimé, ka ne vienmér masu mobilizacija ved uz

"8 Brubaker, R. (1994: 1(23): 47-48). Nationhood and the National Question in the Soviet Union and
Post-Soviet Eurasia: An Institutionalist Account. Theory ans Society. Brubaker, Rogers. (1998: 272 —
305). Myths and Misconceptions in the Study of Nationalism. In John A. Hall (ed.): The State of the
Nation: Ernest Gellner and the Theory of Nationalism. Cambridge University Press. Brubaker, R.
(1996). Nationalism Reframed: Nationhood and the National Question in the New Europe. Cambridge
University Press,

™ Kuzio, T. (2001: 7(2): 135 — 154). ,,Nationalizing states” or , Nation-building”? A critical review of
the theoretical literature and empirical evidence. Nations and Nationalism.
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demokratizaciju. Ta autores nosauc 1996., 1997. gada notikumus Bulgarija un 2004.

gada notikumus Ukraina ka tadus, kas noveda pie autoritara rezima nodibinasanas®.
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Tapat par 1pasu postkomunistiska nacionalisma Tpatnibu vini atzime salidzinoso
militaro neiejauksanos (81 t€ze tapat ir no agrina raksta), kas atSkir Latinamerikas un
Dienvideiropas valstu regionu. Autores atzime art dazadu postkomunistiska regiona

opoziciju saistibu, to iek§€jo komunikaciju.

Sakotn&jo parejas procesu postkomunistiskajas valstis Bunce iedala divas
grupas. ¥ Pirmaja grupa vina saskata Baltijas valstis, Sloveniju, Ukrainu, Krieviju un
Moldovu, bet otraja — Arméniju, Horvatiju, Slovakiju, Gruziju, Kosovu, ka ar1
Serbiju. Sadu iedalfjumu vina saista ar nacionalistiskas mobilizacijas sakuma laiku
valsti. Jelas universitates profesors, vésturnieks T. Sneiders (Snyder), kurs $o
divdesmit gadu laika ir laidis klaja vairakas gramatas ka par jaunajam valstim, ta ar1
par $o valstu pirmsakumiem.® Atzimg, ka valstis, kuras ir iestajusas ES, jau tiesa
nozimé nevar uztvert ka suverénas. Vins atzZimé, ka suverenitates dalu tas ir
deleggjusas Eiropas Savienibai, bet tas pavisam ir pretruna ar piezimém, ka XX
gadsimta 80. gadus var nosaukt par ,,Imperiju galu” B Vips doma, ka §is impérijas
kluva savadakas. Tapat art iestasanas NATO vins nosauca par Polijas suverenitates
zaud@jumu (gramata, kura publicéta 1999. gada). Interesanti, ka simbolisko Polijas
atgrieSanos Eiropa, vins$ tapat saista ar Rietumu normu pienemsanu, jo savadak tas

varétu novest pie Balkanu scenf?trijat.84

% Bunce, V., McFaul, M., Stoner-Weiss, K. (ed.). (2010). Democracy and Authoritarianism in the
Postcommunist World. Cambrodge: Cambridge University Press. P. 38.

8 Bunce, V. (2003: 55: 167-192). Rethinking Recent Democratization: Lessons from the
Postcommunist Experience. World Politics. P. 179.

8 Snyder, T. (1997). Nationalism, Marxism, and Modern Central Europe: A Biography of Kazimierz
Kelles-Krauz. Harvard Univercity Press. Snyder, T. (2003). The Reconstruction of Nations: Poland,
Ukraine, Lithuania, Belarus, 1569-1999. New Haven, London: Yale University Press. Snyder, T.
(2005). Sketches from a Secret War: A Polish Artist’s Mission to Liberate Soviet Ukraine. Yale
University Press Snyder, T. (2008). Snyder, T. (2010). Bloodlands: Europe Between Hitler and Stalin.
Basic Books ,

8 Snyder, T. (2009: 23: 455-460) The Ethical Significance of Eastern Europe, Twenty Years On. East
European Politics & Societies.

# Snyder, T.(2003). The Reconstruction of Nations: Poland, Ukraine, Lithuania, Belarus. Yale: Yale's
University.
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Jau augstak citétais T. Kuzio pazinoja, ka visas Eiropas postkomunistiskas
valstis, iznemot divas, ir pilsoniskas. Atseviski vin$ izdalija tikai Dienvidslaviju
(petijums tika publicéts 2001. gada) ar MiloSevica valdiSanu un Baltkrieviju ar
Lukagenko valdiZanu. Sis valstis vip$ nosauc par etniskam valstim, kuras
nacionalizgjas (Brubakera idejas izmantoSana). Kuzio piedava $adu klasifikaciju

valstim, kura apkopota tabula:

5. tabula

Pilsoniskas valstis (civic states):

1. Monoetniskas (Mono-ethnic). So valstu demokratiskas sistémas vai nu ir
konsolid&jusas, vai nu demokratiska pareja tajas ir izgazusies.

2. Pluralistiskas — liberalas (Plural-liberal). Demokratijas konsolidacija $ajas
valstis pieskir poli-etniskas tiesibas vai nekonsolidétas demokratijas
(Krieviju un Ukrainu Kuzio izdala v&l ar1 ka valstis, kuras ir pieskirusas
autonomijuy).

3. Pluralistiskas — neliberalas (Plural non-liberal). Polietniskas tiesibas $ajas
nekonsolidétajas demokratijas netiek pieskirtas.

4. Etniskas demokratijas (Ethnic democracies). Konsolidétas demokratijas,
kuras atrodas uz pilsonisko tiesibu nodroSinasanas cela, tomeér tas

nenodroSina polietniskas tiesibas.

1. Valstis, kuras nacionaliz&jas (nationalizing ethnic states):
Valstis, kuras noliedz ka pilsoniskas, ta arT poli-etniskas tiesibas (Dienvidslavija)

un Krievijas valsts, kura nacionaliz&jas — Baltkrievija.

Avots: Kuzio, T. (2001: 7(2): 135 — 154) “Nationalizing States” or Nation Building?
A critical review of the theoretical literature and empirical evidence. Nations and
Nationalism. P.149.

Talak Kuzio piedava tabulu, kura paraditas Eiropas un Ziemelamerikas valstis
saskana ar So iedaltjumu. No §Ts tabulas izriet, ka svarigakais scenarijs, kurs ir izvelets

valsts biivniecibai, ir monoetniska pieeja:
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6. tabula
Monoetniskas | Pluralistiskas — Pluralistiskas — Etniskas Valstis, kuras
liberalas neliberalas demokratijas | nacionalizéjas

Polija Lietuva Griekija Latvija Baltkrievija
Slovénija Ukraina Rumanija Igaunija Dienvidslavija
Cehijas Bulgarija Slovakija
Republika
Ungarija Makedonija ASV
Albanija Moldova Francija
Portugale Krievijas Horvatija

Federacija
Norveégija Lielbritanija Vacija
Zviedrija Spanija
Somija Belgija
Danija Kanada
Italija Sveice
Irija
Holande
Austrija
Kipra
Islande

Avots: Kuzio, T. (2001: 7(2): 135 — 154) “Nationalizing States” or Nation

Building? A critical review of the theoretical literature and empirical evidence.

Nations and Nationalism. P.149.
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Z1migi, ka Igaunija un Latvija iedalitas etnisko demokratiju grupa, bet
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Lietuva — pluralistiskas — liberalas demokratijas grupa. Baltijas valstis izdala daudzi
pétnieki, minot to iestasanos ES un NATO. Postpadomju valstu vidi tas sauc par
pirmajam, kuras ir ,,atgriezusas Eiropa”, tomér §1 atgrieSanas nav notikusi [idz galam
(te ir domata nepilsonu probléma Igaunija un Latvija). Zimigi, ka daudzi p&tnieki,
apskatot Baltijas regionu, liclaku uzmanibu velti tiesi Igaunijai un Latvijai. Ta,
pieméram, tiek atzimeéts, ka atgrieSanas Eiropa STm valstim bija saistita ar nacionalo
likumu sakartoSanu, tai skaita likumu, kas skar sabiedribas izslégto dalu, lidz ,,Eiropas

- 85
normam” .

Tomer jaatzimé, ka visa regiona apskatos, kas raksturigs ne tikai Baltijas
valstim, ka arT citam valstim, kur bija pamanita duala (divéjada) home states un

tituleto elitu loma pret minoritatém.

Zimigi, ka vel pirms iestasanas ES N. Muiznieks, kurs tad vel ienema
Cilvektiesibu un etnisko petijjumu centra direktora amatu, sava raksta: ,,Latvia:
Restoring a State, Rebuilding a Nation” (1997), raksta, ka etniska politika Latvija bija
tris virzienu process: ,,Latviesi uzsver, ka kulttiras ,,atdzimsana” ir politikas pamats,
krievvalodigiem bijusas griitibas adaptéties jaunam minoritasu statusam, savukart ne-
krievu minoritates jiras sapémusas kulttiras pluralismu, ko baudija 1920-ajos gados.
Vel nav skaidrs tas, vai §is ir méginajums atrast risinajumu, lai veidotu jaunu

sintezi”.%

Par v&l vienu ipatnibu, kas raksturo $o regionu (Baltijas), min spéka konfliktu
neesamibu divdesmit gadu laika del nacionalisma (te ir domata parejas sakuma faze)
5" Sava nesenaja pétijuma par Igaunijas identitasu transformaciju T. Rauns (Raun)
raksta, ka p&dgjo 20 gadu laika Igaunijai svarigaka bija regionala identitate.?® Kas

attiecas uz iekSpolitiku, tad, ka secina $is igaunu p&tnieks, nacijas apjégsanas procesi

¥ Csergo, Z. (2008) Ethnicity, Nationalism, and the Expansion of Democracy. In.: Wolchik, S.,Curry,
J. (ed.). Central and East European Politics: From Communism to Democracy. P. 101.

# Muiznieks, N. (1997). Latvia: Restoring a State, Rebuilding a Nation. In: Bremmer, I., Taras, R.
(ed.). New States, New Politics: Building the Post Soviet Nations. P. 394.

8 Cmotpers k mpumepy: Raun, T. (2009: 23: 526 — 534). Estonia after 1991: Identity and Integration.

East European Politics & Societies.
8 Raun, T. (2009: 23: 526 — 534). Estonia after 1991: Identity and Integration. East European Politics
& Societies.
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Igaunijas iedzivotajiem un krieviem nebija sinhroni.” Ta, piem&ram, vin$ atzimé, ka
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igaunu valodas zinaSanas pavisam nenoveda ne igaunu valsts iedzivotajus pie
Igaunijas MIL (integracijas). Ka savdabigs realizetas politikas raditajs bija art

notikumi, kas pazistami ka ,,.Bronzas kareivis”.

Lietuvu, ka jau bija minéts augstak, pétnieki bieZi apskata atseviski. Vel
vairak, biezi §1 valsts tieck minéta ka nacionala jautajuma ,,veiksmiga risinajuma
paraugs”. Ta, pieméram, Kvinsas universitates (Queen's University) profesors Z.
Cergo (Csergo) salidzina Lietuvas, Horvatijas, un Serbijassakotngjas pozicijas. Vina
atzimé, ka Lietuvas nacionala vairakuma un Polijas mazakuma lideriem izdevas atrast

vienpratigu risindjumu ,,of the tensions over mutually claimed homeland”.*

Nacionalisma ,,divkosiba”

Jautajumam par postkomunistisko valstu nacionalisma dabu pievérSas dazadi
autori. Kuzio uzskata, ka Balkanos un Kaukaza p&c PSRS sabrukuma piespieda
paskatities uz nacionalismu ka uz draudiem demokratijai. Kaut gan cita raksta vins
atzimé, ka faSisms un paré€jie ,,-ismi” ar1 agrak tika biivéti uz nacionalisma pamata.
Kuzio atzimé, ka daudzi autori agrak ir ignor&jusi nacionalismu ka mobiliz&josu

faktoru. Tomér PSRS sabruksanas vésture So situaciju mainija.

Valeri Bunce atzist, ka nacionala ideja ir sp€l&jusi ka pozitivu, ta arT negativu
lomu reZimos un ekonomiskaja kartiba Eirazijas postkomunistiskajas valstis. Z. Cergo
tapat par acimredzamu uzskata ne tikai augsto nacionalisma nozimi péc komunistiskas
sist€mas kraha, bet arT to, ka nacionalisms ir kluvis par galveno darbojoSos

ideologiju.™

8 Raun, T. (2009: 23: 526 — 534). Estonia after 1991Identity and Integration. East European Politics &
Societies.

% Csergo, Z. (2008) Ethnicity, Nationalism, and the Expansion of Democracy. In.: Wolchik, S.,Curry,
J. (ed.). Central and East European Politics: From Communism to Democracy. P. 108.

°! Csergo, Z. (20) Ethnicity, Nationalism, and the Expansion of Democracy. In.: Wolchik, S.,Curry, J.
(ed.). Central and East European Politics: From Communism to Democracy. P.87 — 111.
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Nacija ,,spele” — So specifiku atzim&€ V. Bunce, vina raksta, ka nacionalais
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jautajums ir ienémis centralo vietu postkomunistiskajos procesos. Un tas, péc autores

domam, ir parsteidzosi un negaiditi.92

Te svarigi atzimét to lomu, ko p&tnieki ierada pasaules asociacijai un tiesi
Eiropas institicijam (ES, EDSO u.c.), kas zinama méra nodarbojas ar nacionalismu
,»iegrozoSanu”. Kopuma, atzimé A. Mungiu — Pippadi (Mungiu-Pippadi),
Centraleiropas valstu vidu tikai Serbija un Melnkalng atgrieSanas idejai Eiropa nebija
masu atbalsta. levérojams ir tas, ka autors to saista ar Rietumu lomu Dienvidslavijas
konflikta laika.”® Autors atzimé, ka veiksmigakie etnisko problému risinajumi tika
sasniegti Rumanija, Bulgarija un Slovakija, jo ar minoritatém Sajas valstis parejas
perioda sakuma bija lielas problémas un konflikti, tom&r notikus$o ,,evoliiciju” Mungiu
— Pippadi verte loti augstu. Vel vairak, minoritasu parstavji 2005. gada tika parstaveti
Rumanijas un Bulgarijas (kuras ir parakstijusas ligumus par iestaSanos ES) un

Slovakijas (ir ES dalibvalsts vairak par gadu) valdiba.**

,Nacionalismiem”, kurus min p&tnieki, ir dazads raksturs un tiem ir dazadas
definicijas. Ta, pieméram, N. LeS¢enko Baltkrievijas nacionalismu LukaSenko laikos
sauc par ,,padomju nacionalismu” % Tomer viennozimigu secinajumu nevar veikt art
par religijas lomu postkomunistiskajas valstis. Ta, pieméram, katolicisms spélgja lielu
lomu miusdienu Polijas tapSana, bet tai pat laika pareizticigo religijai nebija $adas
lomas, uzskata I. Prizels®. Savukart Kuzio raksta, ka ,,The Russian Orthodox Church
is traditionally xenophobic, anti-Western, anti-Semitic and an ally of Russian great
power-imperial nationalism and the country’s autocratic regime”. Kuzio

postkomunistiskajas valstis izdala Sadus nacionalisma tipus: etniskais, pilsoniskais,

%2 Bunce, V. (2005: 19: 406 — 419). The National Idea: Imperial Legacies and Post-Communist
Pathways in Eastern Europe. East European Politics and Societies. P. 411.

» Mumgiu-Pippadi, A. (2010). When Europeanization meet transformation. In: (ed.). Bunce, V.,
McFaul, M., Stoner-Weiss, K. (2010). Democracy and Authoritarianism in the Postcommunist World.
Cambrodge: Cambridge University Press. P. 67 — 77.

** Mumgiu-Pippadi, A. (2010). When Europeanization meet transformation. In: (ed.). Bunce, V.,
McFaul, M., Stoner-Weiss, K. (2010). Democracy and Authoritarianism in the Postcommunist World.
Cambrodge: Cambridge University Press. P. 69.

% Leshchenko, N. (2004: 10(3): 333-352.). A Fine Instrument: Two Nation-Building Strategies in
Post-Soviet Belarus. Nations and Nationalism.

% Prizel, 1. (1998). National Identity and Foreign Policy: Nationalism and Leadership in Poland, Russia
and Ukraine. Cambridge: Cambridge University Press.
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iegiiSana (savdabiga mutacija?) var ari tikt apskatita no nacionalismu, kuri ir

nostabilizgjusies pédejo 20 gadu laika, modes redzes viedokla.

,,Cita” nosacita izp€tes plakné pastavosie M. Hroha darbi ir interesanti ar vina
paso interesi par ,,nacionalisma atpalic€jiem”, ta vig§ sauc mazas nacijas, kuru

apzinaSanas/tapSana ir notikusi ar ievérojamu atpalicibu no citam nacijam.

Hrohs, uzdodot jautajumu par nemainigajiem procesiem/tpatnibam 19.
gadsimta nacionalisma postkomunistiskajas valstis, atzimé Sadas Tpatnibas:
nacionalizacijas bistamiba regiona (etniskais nacionalisms ka draudi) faktiski,
nenosaucot to par §adu, aicina uz pseido eiropeiskumu, kurs izpauzas pilsoniskaja

sastadogaja (kura apslapé etnisko neiecietibu). ¥’
., Neparedzama” % pagatne un ieprieks noteikta nakotne

Daudzi $aja raksta citétie autori un tie, kuri nodarbojas ar $o regionu, ir
vésturnieki. Ipao véstures un pieminas (véstures nacionalizacijas) lomu var izdalit
atseviska postkomunistiskas telpas pétijumu virziena. ,,Veéstures” zinasanas un to
izmantoSana jebkura reZima propaganda jau sen sastopama politiskaja komunikacija.
Tomeér, neskatoties uz to, ir autori, kuri izdala zinamu ,,palielinatu” attieksmi pret

vesturi tiesi regiona, kurs ir apzZiméts Saja raksta.

Ka raksta C. Kings sava nesen publicétaja gramata , Extreme Politics:
Nationalism, Violence, and the end of Eastern Europe”, uz daudziem politiskajiem un
socialajiem momentiem sabiedribas pétnieki skatas no redzes viedokla, kuru C.
Kings sauc par ,kliofiliju” (milét vésturi). % Tas noved pie ta, ka sarezgitam véstures
lietam piemekl€ vienkarsu ,,atslégu” no véstures. Tas vienkarSo saskarsmi ar masam.
Vesturi ka tadu raksta/parraksta uzvarétaji. Vins raksta, ka nacionalisms tapat operg

,history-friendly world”, kad tiek ,,panemti” un ,,salikti” vajadzigie elementi. Carlzs

s Xpox, M. (2002). OT HauMOHAIBHBIX ABMKEHHH K TIOJIHOCTBIO copMupoBasiieiicst Hauuu: [Ipomecc
crpouTenbeTBa Hauui B EBpone. B ku.: Hayuu u nayuonanuzm. Mocksa: [1pakcuc.

% King, C. (2010). Extreme Politics: Nationalism, Violence, and the End of Eastern Europe. Oxford:
Oxford University Press. P.183.

% King, C. (2010). Extreme Politics: Nationalism, Violence, and the End of Eastern Europe. Oxford:
Oxford University Press. P.180.

42



LU |SPPI

VALSTS

SA/ PETIJUMU PROGRAMMA Socilo
Al A un politisko
V4 AS NACIONALA ii patijumu

IDENTITATE ©

institlts @

atzimé, ka Austrumeiropas un Eirazijas valstim saskarsme ar vesturi ir vairak neka
nodarboSanas intelektualiem — profesionaliem. To vins nosauc par raksturigu veéstures

izmantoSanu politiskajas sp€les.

Dazi autori pievérS uzmanibu nostalgijai, kas attiecas uz ,,neeksistgjosu
ienaidnieku” — situacija, kura sabiedriba atradas pirms postkomunistiskajiem laikiem.
Ta, pieméram, M. Velikonja raksta ,,Nostalgija péc socialisma Joti atklati runa par to,

lai netiktu atnemts tas vienigais laikas, kad bijam svarTgi.”100

Postsocialistiska nostalgija péc autora domam var tikt definéta tris galvenajos

veidos:

1) nespéja, neiesp&jamiba adaptét pagatni — ta ir pagatnes kritika bez
plana nakotnei;

2) ka identitates krizes rezultats tiek piedavata ,,cita pasaule”;

3) savas véstures un sabiedribas véstures pretstatijums jaunajai
kartibai.

Nacionalisms ka lidzeklis demokratijai un lidzeklis ,, pret” demokratiju

De-universalizacija pieder ar1 pie tadam popularam definicijam ka
mononacionala un daudznacionala. Problematiska zona ar pieaugosSo jautajumu skaitu
ir nacionalo jautajumu un politisko rezZtmu jautajumu krustceles. Te klasiskie

priekSstati tapat saduras ar to, ka tie pilnigi vai dal€ji vairs neatbilst notiekoSajam.

Aicinajums atteikties no nacionalisma klasiskajam teorijam vai $o teoriju
precizéSanu ir ieguvis savu turpinajumu. Ta, pieméram, autori saka nodarboties ar
autokratu uzvedibas izpéti tadas postkomunistiskajas valstis ka Horvatija, Rumanija,
Serbija un Slovakija. Péc L. Veja (Way) domam nacionalas identitates draudu
veidoSanas $ajas valstis lava konsolidet autoritaros rezimus. Vejs uzskata, ka
postkomunistisko valstu pieredze rada, ka nacionala identitate (nacionalas identitates

téma) var tikt izmantota ka autoritara reZima nodibinasanai, ta ar1 ta likvidésanai. Vins

199 v/elikonja, M. (2009: 23: 526 - 534). Lost in Transition: Nostalgia for Socialism in Post-socialist
Countries. East European Politics & Societies.
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palidzibu:

“l) vai nacionala identitate eksistg;

2) vai § identitate pieder vairakumam vai minoritatei (sabiedribas vai elites).”""

Tapat autors nonak pie secinajuma, ka lielakoties petnieki koncentr&jas uz nacionalas
identitates ,,saturu”, tomer fokuss uz konteksta attiecibu starp valdosajiem un

nevaldosajiem lauj plasak paskatities uz nacionalismu.
Nacionalisms — ne uz pamatiem, bet pie ,,ienaidniekiem”

Autori, kuri péta jaunas tendences vai, precizak, jaunatklajumus nacionalisma
atklaj arvien jaunus nacionalisma tipus. Viens no $adiem tipiem — Relational
Nationalism, ka atzimé Degans — Krauze (Deegan-Krause), panemot Brubakera ideju,
Sada tipa nacionalismi var bt ka ieklaujosi pilsoniski, ta ar1 izsledzos$i — galvena
atikiriba ir otra t&ls, un pavisam var netikt novérota ,,opozicija”. ' Nacionalisma
pamatjautajumu ir ,.kas més esam?” vins aizstdj ar jautajumu ,,pret ko més esam?”.

Vips pats péta otra izmainas Slovakija.'®®

Kritizgjot tranzitologisko pieeju vai nacijas un nacionalisma klasiskas teorijas,
daudzi autori atzimé, ka kop€ja mekl€jumos dazos darbos tiek ,,izsvitrotas” svarigas
atSkiribas. Ta, pieméram, Moldovas nacionalas biivniecibas pétnicks D. Kass (Cash)
atzimé&, ka Moldovai, kura pedgja simtgade cietusi divus nacionalas biivniecibas
krahus, ir svariga ne tikai nacionala identitate, bet arT kolektiva identitate, kura netiktu

mekl&ts nacionalais vai etniskais, bet kuras kodols biitu lauku apvidi.104

Vecas — jaunas robezas — RobeZteorija

0 Way, L. (2010). National Identity and Authoritatianism: Belarus and Ukraine Compared. In:
D Anieri, P. (ed.). Orange Revolution and aftermath: mobilization, apathy and the state in Ukraine.
Washington DC:Woodrow Wilson Center Press. P.131.

192 Deegan — Krause, K. (2004: 8: 651 — 696). Uniting the Enemy: Politics and the Convergence of
Nationalism in Slovakia. East European Politics and Societies. P. 655.

193 Deegan — Krause, K. (2004: 8: 651 — 696). Uniting the Enemy: Politics and the Convergence of
Nationalism in Slovakia. East European Politics and Societies. P. 655.

104 Cash, J. (2007: 21: 588 — 610). Origins, Memory, and Identity: “Villages”

and the Politics of Nationalism in the Republic of Moldova. East European Politics and Societies.
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valsts biivniecibas procesus, piedavaja izdalit Robezzonu (,,border studies”,
,boundary studies” un ,,frontier studies”). Autori atzimé, ka: ,Sada perspektiva nacija
ir ka praktiska kategorija, kura apraksta komunikacijas uzturéSanas mehanismus
sarezgita heterogéna sabiedriba, un ka paradiba, kurai ir kognitivi, nevis tikai mitiski

pamati” 105

S virziena parstaviji Austrumeiropu neredz ka monolitu, kur$ sastav no vairak
neka 20 valstim, vini apskata ne tik daudz geografiskas robezas, cik daudz kultiiras,
politiskas un civilizacijas robezas. Breskis raksta, ka skaidra sakara ar miisdienu
Baltkrieviju un to, kas Saja geografiskaja teritorija bija 3 — 4 gadsimtus agrak, nav, bet
tas pats ir raksturigs ar1 Polijai. Vig§ atzimée, ka Austrumeiropas pagatnes aprakstam

vienmer ir raksturiga saskelSanas.

Nobeigums

Saja raksta tika apskatitas gan klasiskas nacijas un nacionalisma teorétiskas
pieejas, gan jauni teorétiskie novirzieni, kas radas post-komunistisko valstu petijumu
rezultata. Vajas, minora vai defektivas nacijas definicijas tiek liktas pretstata

,»Spécigam” nacijam, kas ka valstis veidojas daudz agrak neka 20. gs.

Austrum un Centraleiropas post-komunistiskas valstis nav homogenas.
Sastopamas demokratiski un defektivas demokratijas rezimi, ka arT autoritari reZimi.
Biezi tiek lietots ari termins ,,savs cel§”, ar ko tiek saprastas novirzes no ieprieks
gaidita valsts attistibas virziena. Cita starpa tas norada uz to, ka mazu naciju

veidoSanas process ir ciesi saistitas gan ar ieks€jo, gan argjo diskursu.

1% Bpecknmit, O. (2005: 1 — 2: 168 - 186). I'eorpadust Bocrounoii Epomsr:  ITpocTpaHCTBO
Iorpaunuss. [lepexkpecmku. C. 176.
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kaiminvalstTs ieviest nedemokratisku rezimu'®. Biezi pie varas esoSie lideri lieto tiesi
»etnisko karti” (turklat, gan aizstavot multikulturalismu, gan atbalstot vienas nacijas

veidosanu).

Klasisko un jauno teoriju transformaciju un attisttbu veicina ari izmainas
komunikacijas joma. Piem@ram, socialie tikli lidz ,,daziem peles klikskiem”
saisinajusi movilizacijas laiku. To atzZimé vairaki autori, tai skaita M. Grohs. Cilvéku
fiziska mobilitate un iesp€ja viegli Skérsot robezas transformé ari priekSstatus par

nacionalo identitati.

So teorija parzinasana un viedoklu par naciju un nacionalismu popularitate var
veicinat (un vajadz€tu) diskusijas par nacionalo identitati kvalitati ar1 Latvija.
ZinaSanam par citu valstu pieredzi biitu jalauj izvairities no kliidam, lai nepielautu
etnisko spriedzi sabiedriba. Viens no instrumentiem ir valsts politikas dokumentu

atbilstoSa sastadiSana.

Cela no ,,defektivajam jaunajam valsttm” uz klasisko teoriju defektiem var
nonakt pie ta, ar ko $os raksts sakas. S. Perro pasaka jaunakais brilis, izmantojot
viltigas mahinacijas, ne tikai nonak izdevigaka stavokli neka vina vecakie brali, bet
ar1 apprec princesi, iegilistot slavu un bagatibu. Tiesa, vina nopelni ir niecigi, jo visus

svarigos lémumus vina vieta pienem kakis.

Biezi sastopams uzskats, ka nacionalo karti izspélé ne tik daudz Latvijas
interes€s, ka skatoties regionala konteksta. Lai neklitu par instrumentu citu rokas,
nepieciesams ne tikai iedzilinaties savas valsts vesturé atseviski, bet skatities uz
tendencém regionala limeni, kur var atrast daudz kopigu iezimju. Tapéc augstak
min€to tendencu un ekspertu vert€§jumu ignorésana ,,savienoto trauku” pasaulé nav

vélama.

106 Ambrosio, T. (2009). Authoritarian blacklash: Russian Resistance to Democratization in the Former

Soviet Union. Ashgate. P. 108.

46



VALSTS LU SPPI

SA/ PETIJUMU PROGRAMMA Socialo

/Y~ &) NACIONALA Bew | oaomeke
IDENTITATE © L institats ©

NACIONALAS IDENTITATES DISKURSI LATVIJAS POLITISKAJA
ELITE
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2011.gada Ministru kabinets apstiprinaja Kultlras ministrija izstradato Nacionalas
identitates, pilsoniskas sabiedribas un integracijas politikas pamatnostadnes 2012. -
2018.gadam. Sis programmas tap$ana tika plasi diskutéta Latvijas medijos, jo taja tie
izmantoti jeédzieni, kuru pielietojumu Sada veida dokumentos dazadas sabiedribas grupas

verte pretrunigi.

ST pétijuma mérkis izprast politiskas elites nostaju attieciba uz dazam atslégas kategorijam,
kurus piedava izmantot ka pilsoniskas sabiedribas pamatu: valsts valoda, kopiga sociala

atmina, politiska nacija.

Pétijuma ietvaros tika veiktas padzilinatas intervijas ar politiskas elites parstavjiem. Pétijuma
tika intervéti: Sarmite Elerte (Vienotiba), Aleksejs Loskutovs (Vienotiba), Dzintars Rasnacs
(Nacionala apvieniba), Augusts Brigmanis (ZZS), llgmars Lidaka (ZZS), Irina Vinnika (LPP/LC),
Viktors Makarovs (ZRP), Valdis Zatlers (ZRP), Boriss Cilévics (SC).

Jédzieni nacionala identitate un nacionalisms tiek vertéti loti pretrunigi.

Nacionalisma pétnieks Ghia Nodija (Nodia), runajot par tadiem jédzieniem ka nacionalisms
un demokratija, liela méra noskir Rietumeiropu no post-komunistiskam valstim. Vins uzskata
paréju no komunisma uz liberalo demokratiju par bezprecedenta gadijumu vésturé, jo lidz
$Im visas paréejas notikusas no tradicionalam sabiedribam. Vinaprat, runajot par
nacionalismu, ir dazadi javérte valstis, kur demokratija tikai attistas un valstis ar jau attistitu
demokratiju un lielu suverenitates pieredzi, kur nacionalisms darbojas loti dazadi. Turklat,

vinaprat, pastav liela atskiriba starp “pasmaju” un “importétam” liberalam demokratijam.

Paréja no etniskam kopienam uz misdienu nacijam vienmeér iejaukusies vésture, tapéc
“Dieva dotas” skaidras nacionalas robezas vienkarsi neeksisté.'®” Tacu politiskai kohézijai ir
nepiecieSams, lai cilvéki apzinatos sevi ka naciju. Nodija norada, ka demokratijas veidosana

(democracy building) post-komunistiskajas valstis bija iesaistits iracionals process —

107 Nodia, Ghia. (1994). Nationalism and Democrasy. In: Diamond, Larry, Plattner, F., Marc.
(1994). Nationalism, Ethnic Conflict, and Democracy. London: The Johns Hopkins University
Press. P.7.
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meéginajums noskaidrot un politiski definét “kas esam més — nacija” un $is process ir obligats
nosacijums racionalai politiskai uzvedibai. Tapéc vins secina, ka Rietumu intelektuali,
uztraucoties par pieaugoso nacionalismu, faktiski ignoréja to, ka visas realas demokratiskas
kustibas taja pasa laika bija nacionalistiskas. Sis paddefiné$anas mérkis (“més ka nacija”) ir
bijis Joti svarigs, jo, ka uzskata Nodija, mUsdienu demokratijas, tapat ka nacijas ir maksligs
veidojums (konstrukts). So apgalvojumu vin3 skaidro ar to, ka agrinas demokratijas bija
saistitas ar polis (klasisko pilsétu-valsti), kur cilvéki varéja komunicét viens ar otru “aci pret
aci,” tau musdienu demokratija iziet talu arpus sadam komunikacijas robezam, kas prasa
no cilvekiem attistit kopienas izjutu, kas butu balstita vairak uz prata spéjam un uz spéju
iztéloties. Tapéc Nodija apgalvo, ka misdienu nacijas un misdienu demokratijas ir parak

lielas, lai iztiktu bez “iztélotas” kvalitates.

Nodlja (ari) kritizé to, ka Padomju Savienibas sabrukums parasti tiek vértéts no dominéjosa
Rietumu skatijuma par to, kas ir nacionalisms u kadas ir nacionalisma attiecibas ar
demokratiju. Sada “vienpusiba” péc vina uzskatiem izriet no Rietumu socialas zinatnes, kas
pamata postulé, ka nacijas un nacionalisms izriet no a) industrializacijas; b) no elisu
manipulacijam ar masam ar mérki sasniegt savas ekonomiskas intereses. Demokratijai $ajos
diskursos tiek pierakstita varona loma, kurai nav neka kopiga ar nacionalismu.'® Lidz ar to,
vins ir kritisks pret to, ka nacionalisms un liberalisms biezi vien tiek analizéti ka savstarpégji
izsledzosas opozicijas. Vins aicina vismaz pielaut iespéju, ka nacionalisms ir liberalas
demokratijas neatnemama dala, jo “nacionalisma ideja nav iespéjama un iedomajama bez

idejas par demokratiju, un otradi — demokratija nekad neeksisté bez nacionalisma.”*® §

o
divu kategoriju [1dzpastavésanu vins ironiski sauc par laulibu, kura vienmeér pastav spriedze,
turklat skirSanas Rietumeiropai (nemot véra 20.gadsimta vésturisko pieredzi) liktos tikai

logiska, tacu Si ideja netiek virzita uz prieksu kad tiek apsvérti reali politiskie spéki.

Identitasu politizéSana, kas nenoliedzami bija saistita ar nacionalisma idejam, péc pétnieces
Dainas Eglitis (Eglitis) domam, palidzéjusi liela méra izveidot alternativu narativu, kas ienakot

publiskaja telpa kluvis par spécigu instrumentu parejai uz demokratiju. Eglitis lielakoties

108 Turpat, 4.1pp.

109 Turpat.
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analizé So fenomenu caur narativu konstruésanu. Vina norada, ka pirms ta saucama
Gorbacova perioda neatkaribas kustibas Latvijas bijusas visai nelielas. Runa var bt tikai par
atseviskiem disidentiem, kas uzstajas pret reZimu un aicinaja iestaties par demokratiju,

turklat par viniem parsvara vairak zinaja Rietumeirop3, neka Latvija.™*

Tapeéec pétniece
uzskata, ka ir pamats runat par fundamentalam publiskas telpas transformacijam, kas lauj
runat par paréju no politiski pasiviem iedzivotajiem uz masu kustibam. Eglitis uzskata, ka
svariga loma kolektivas identitates veidoSana spél€ja narativa veidoSana un izplatisana, kas
novilka robezu starp “mums” un “viniem” un kas varéja paradit, ka Padomju kartiba ir bijusi

nenormala un ka opozicija spéj piedavat alternativu.

Sads alternativais narativs bija ar novirzi no dominéjo$a publiska narativa par socialistisko
progresu un plauksanu, ekonomisko un socialo taisnibu, ka art par draudzibu un vienlidzibu
starp dazadam Padomju nacijam. Spécigais alternativais narativs, kas paradijas publiskaja
telp3a, ieklava sevi gan stastus par makronotikumiem (pieméram, par masu deportacijam uz
Sibiriju), gan par mikronotikumiem (tadiem, kas, pieméram, skar piespieSanu izmantot krievu
valodu latvie$u valodas vieta publiskaja komunikacija). Sts narativs ari izgaismoja nacionalas
izdzivo$anas tému.''! 87 alternativa narativa stasti$ana un parstastisana publiskaja telpa

palidzejusi stimulét pret-Padomju opoziciju.
Vél viena lieta, kas péc Eglitis domam palidzéjusi mobilizét lidz Sim politiski pasivus cilvékus,
ir identitasu politiz€Sana. Vina mina tris identitasu politizacijas dimensijas:

kultdras telpa (stipra etniska identitate vél bija saglabajusies daudzas latvieSu gimeneés,
kultlras telpa saka arvien vairak virzities uz atklatako aizvainojuma izteikSanu; rokmuzika un

maksla nospéléja |oti nozimigu lomu identitasu politizésana);

énas ekonomika (nepiecieSamiba péc bartera un kukuloSanas vairoja atsvesinasanas sajitu
un izpratni par to, ka situacija ir nenormala; atseviskos gadijumos saiSu veidosana pat

palidzéjusi cilvékiem solidarizéties);

lojalitates trikums pret Padomju reZimu latvieSu starpa (tas, savukart, ir saistits ar vairakiem

110 Eglitis, Daina. (2000). Imagining the Nation. History, Modernity and Revolution in Latvia.
Pennsylvania: The Pennsylvania State University Press. P.23.

111 Turpat, 26.lpp.
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politiskas dzives un politiskas kartibas aspektiem: pastavéja konflikts starp to vésturi, par
kuru stastija un kuru kultivéja Padomju rezims, starp to vésturi, kas bija atminas tiem
cilvékiem, kas piedzivoja starpkaru neatkaribas periodu, Otro Pasaules karu un Latvijas

okupaciju).'*?

Daina Eglitis norada, ka tadas kategorijas ka pilsonisks (civic) un nacionals (national) ari tika
izmantotas, lai aprakstitu transformacijas, kas notikusas Austrumeiropa. Vina analizé Sis
divas kategorijas ka zinama meéra opozicijas, jo ar pilsonisko drizak aprakstija liberalas
vértibas un individualas tiesibas piedalities politika, savukart nacionals vairak nozimeja
kolektivas tiesibas bit par pamatnaciju, nacionalas kopienas nepiecieamibu.**® Eglitis
atzimé ari problémas ar etniskas un skiru vienlidzibas un multikulturalisma retoriku politika
un sabiedriba, markéjot to ka pilsonisko, jo vairaki sis idejas proponétaji redzéja So
“vienlidzibu” no Padomiju reZima viedokla, kad krievu valodai, pieméram, bija dominéjosa

loma komunikacija starp visam “vienlidzigam” Padomju Savienibas tautam.

Vils Kimlika (Kymlicka) ari faktiski novelk robeZu starp Rietumeiropu un Austrumeiropu.
Veidojot rakstu krajumu, kura nosaukums jau liela méra izgaismo So problematiku — “Vai
liberalais pluralisms var tikt eksportéts? Rietumu politiska teorija un etniskas attiecibas
Austrumeiropa” - norada, ka bieZi vien nosakot, cik Austrumeiropas valstis ir
demokratiskas, veértéjums tiek izteikts péc Rietumeiropas demokratijas principiem (varda
briviba, preses briviba, likuma spéks, brivas vélésanas utt.). Tacu, kad runa ir par etniskas
attiecibam, daudz sarezgitak izmantot Rietumu demokratiju principus. Daléji vins to skaidro
ar to, ka Rietumu zinatnieki bieZi vien aizmirsa par etniskam problémam un Sis jautajums ilgu
laik bijis marginals. Turklat Ritumu interesi par $o jautajumu izraisijusi etniskie nemieri
Austrum- un Centraleiropa.™* Nemot véra vésturisko pieredzi, kas demonstré to, ka
Rietumiem nav izdevies atrisinat problémas, kas izriet no etniskas dazadibas, Kimlika secina,
ka Saja joma Rietumeiropa nav veiksmigaka par Austrumeiropas un Centraleiropas valstim.

Tapéc, péc Kimlikas domam, Rietumu politiska teorija var palidzét Sim valstim relativi maz.

112 Turpat, 26. — 30.1pp.
113 Turpat, 70.lpp.
114 Kymlicka, Will, Opalski, Magda (ed.). (2001). Can Liberal Pluralism be Exported? Western

Political Theory and Ethnic Relations in Eastern Europe. Oxford: Oxford University Press. P.17.
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Eiropas valstis |oti bieZi nacijas tika veidotas no etniskam grupam, kas dominéja saja

115 Centralas un

konkrétaja teritorija, nemot véra vinu valodu, religiju, kultras identitati.
Austrumeiropas valstis, kas atjaunoja demokratiju, sekoja nacijas veidosanas modelim. Sis
valstis nav pretendéjusas uz etnokulturalo neitralitati, drizak méginajusas attistit un izplatit
vienu sabiedrisko kultdru valsts teritorija. Teorétiki mina vairakus nacijas veidoSanas
instrumentus, ko izmantoja Centralas un Austrumeiropas valstis. Vairaki ir saistiti ar varas

diskursa komunicésanu sabiedriba:
e oficialas valodas politika;
e meéginajumi veidot vienotu izglitibas sistému;

e migracijas un naturalizacijas politika (prasiba migrantiem adoptét kopéjo nacionalo

identitati ir nosacijums naturalizacijai);
¢ administrativo rajonu parveidoSana ar mérki mazinat minoritasu ipatsvaru tajos;

e varas centralizacija (visi Iemumi tiek pienemti konteksta, kur dominéjosa grupa

neparprotami ir majoritate).'®

Tapéc nacionalas vienotibas izjuta nav dabiska un ne vienmeér eksisté. Kimlika atgadina, ka
pastav valstis, kur tikai nesen paradijas ideja par to, ka visiem cilvékiem, kas dzivo $aja
teritorija ir vienota nacionala identitate (vai ari tai jabat), savukart citas valstit T ideja pastav
sen un bija vajadzigs ilga laiks, lai $Tideja iekarotu par masu iztéli. Kimlika uzskata, ka tas ir
nacijas veidosanas produkts un nacijas veidosanas politika ieklauj sevi ne tikai likumdos$anas
izveido$anu, bet arf nacionalo mediju atbalstu un nacionalo simbolu pienemsanu.*’
Vinaprat, tadéjadi nacionalai identitate var k|Gt par brivibas un vienlidzibas telpu,

savstarpéjas atziSanas un uzticibas avotu.'®

115 Miller, David. (1999/19757?). On Nationality. Oxford: Clarendon Press. P.122.

116 Kymlicka, Will, Opalski, Magda (ed.). (2001). Can Liberal Pluralism be Exported? Western
Political Theory and Ethnic Relations in Eastern Europe. Oxford: Oxford University Press. P.53.

117 Kymlicka, Will. (2001). Politics in The Vernacular. Nationalism, Multiculturalism, and
Citizenship. Oxford: Oxford University Press. P. 229.

118 Kimlicka, Will. (1999). Multicultural Citizenship: A Liberal Theory of Minority Right.
Oxford: Oxford University Press. P. 104.
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Runajot par politiskas nacijas veidoSanas Austrumeiropas pieredzi, Kimlika secina, ka pastav

vairaki atSkirigie pienémumi, ko atbalsta Centralas un Austrumeiropas valstis:

e minoritates nav lojalas ne tikai tapéc ka viniem pietrikst lojalitates pret
valsti, bet tapéc ka vini kadreiz sadarbojas ar bijuso apspiedéju (pieméram,
ar Krieviju Baltijas valstu gadijuma), turpina sadarboties ar tagadéjiem

ienaidniekiem vai potencialiem ienaidniekiem;

o laivalsts bitu stipra un stabila, minoritatém ir jabdt vajam, bez varas (t.i.
etniskas attiecibas tiek vertétas ka sacensiba: ja minoritates sanem kaut ko

vairak, tad majoritate, attiecigi, mazak);

e izturé%anas pret minoritatém ir ari nacionalas dro$ibas jautajums.™*®

“Mums ir latvieSi un nelatviesi”. Lidzsinéjas etnopolitikas novertéjums

Faktiski, aptaujatie respondenti atzist, ka vienotas politiskas nacijas Latvija nepastav.
Formuléjot dazadi gan pasu nacijas jédzienu, gan politiskas nacijas ideju, politiskas elites
parstavji galvenokart norada uz vienotibas trikumu, ka art uz neesosu uzticibu un
komunikacijas trikumu starp etniskajam grupam. Pamat3, tiek minétie latviesSi un nelatviesi

(krievi, krievvalodigie):

Tomér mums ir divas lielas kopienas latviesi un nelatviesi (un varbit tie nelatviesi te
nebdatu isti saliekami viena maisa, un pa cik mums ir attaisijusies Eiropas varti, mums ir
tomeér daudz cilvéki no citam bijusajam padomju republikam... Tapéc ir vérts runat pamata
kopuma par krieviski rundjosajiem). Probléma ir taja ka mums joprojam katra kopiena ir par

sevi. Varbdiit tas pretrunas nav tik asas, ka citas valstis — konflikti, stridi, etniskais naids. 120

119 Turpat. 67.Ipp.

120 Intervija ar A.Brigmani
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Saja fragmenta tiek lietots visai izplatits diskurss politiskas elites starpa: divas at$kirigas
kopienas, kuram iztrikst vienota platforma, bet no otras puses — konfliktu neesamiba.
Vienotibas trikumu politiki skaidro dazadi. Bet kopuma to var noformulét ka kopigas

izpratnes trikums par hierarhiskajam attiecibam.

St kategorija tiek lietota dazados kontekstos. Sarmite Elerte to formulé caur vésturisko

kontekstu:

Galvena [probléma] ir vienoSanas trikums — kada valsti més dzivojam. Vai més
dzivojam 1918.gada 18.novembri dibinataja demokratiskaja Latvija, kura tika okupéta
40.gada un atjaunota 90-91.gada un no ta izrietosajiem juridiskajiem, moraliem, tiesiskiem

vértéjumiem. Vai més dzivojam jaund valsti, kuru izveidoja 90.-91.gada.™*

Turklat, Elerte to skaidro ar publiska diskursa ietekmi $aja jautajuma:

Kaut ari valsts pamatdokumentos, taja skaita ari Satversmé, ir skaidri redzams, ka
meés dzivojam atjaunotaja 1918.gada Latvija, pietiekami liela sabiedribas dala apsauba sis
valsts pamatu. Ja més dzivojam jaunaja valsti — un viena kopiena visu laiku tiek raditas
nepamatotas ceribas un bailes — tad logiski, ka krievu valoda ir valsts valoda, iespéjams, ka
vieniga, jo krievu valodu 90.gada zindja vairak cilvéku, neka latviesu... Sobrid ari krievu
valodu zina vairak, neka latviesu valodu, ja més nemam sabiedribu kopuma. Tas nozimé
pilsonibai vajadzéja bit nulles variantam. Savukart, ja més dzivojam 1918.gada dibinataja
valsti, tad logisks bija Pilsonibas likums, tad logiska bija valodas politika, jo Latvijas

nacionalais sastdavs dé/ kolonizacijas un rusifikacijas politikas bija loti batiski mainits. %

Dominéjoss politiskas elites diskurss Sadas kopigas platformas trikumu skaidro art ar
informativas telpas “segregaciju”, par pamatu nemot atskirigas valodas. Turklat, skaidrojot
sada komunikativas platformas trikumu, tiek lietots hierarhisku attiecibu diskurss: proti,

problému rada tas, ka krievu auditorija nelieto latvieSu medijus:

121 Intervija ar S.Elerti

122 Intervija ar S. Elerti
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Kas joprojam ir absoliti neveiksmigi — tas ir divas informativas telpas. Krievvalodiga
kopiena Joti maz lieto Latvijas medijus, salidzinosi. Un ta ir galvend probléma Sobrid. Jo nav
iespéjams pandakt dialogu. Vajadzétu, lai pie galda sédétu abas puses, nevis katrs sava
medija. Attiecibd uz viedoklu polarizésanos — bija bridis, kad situdcija bija uzlabojusies, bet

Sobrid jebkuras vélésanas, jebkura kampana — tas ir izaicinajums tiesi ekstrémistiem. %

Mums ir viena Joti vaja vieta — ta ir mediju segregacija. Ta kG mums ir daudz mediju
péc skaita, més esam Joti briva mediju zeme. Bet ja més redzam, ka tas skaits ir pa lielu, lai
més varétu visu uzturét demokratiskaja veida, tad paradas probléma. Lidz sim ir bijis politiski
izdevigi ekspluatét etnisko spriedzi, jo tas ir visvienkarsaka, vismazak maksa, kas ir valsts

parvaldibai Joti negativu efektu nes. ***

Mediju telpa ir sadalita. Un runa nav par to, ka laikraksti, pieméram, raksta daZadds
valodas. Bet gan par to, ka vini neizmanto kadu kopigu diskursu. Mums pastav divi paralélie
diskursi medijos, kas necensas atrast kopigas lietas. Lasot [krievu un latviesu medijus]
veidojas kaut kas lidzigs Sizofrénijai, tapéc runa ir par dazadam idejam un pieejam. Par
neuzticibu citai grupai, ko mediji ne tikai nemazina, bet ari joprojam kultive. Mediji arT ir tik
Joti saaugusi ar oligarhiem, ar saviem ipasniekiem, ka nekadu centienu mainit situdaciju

vienkarsi nav. Mediji mums ir politiskas cinas ierocis. **>

Uzskats, ka tiesi mediji veicina etnisko konfliktu iesp&jamibu ir visai populars politiku starpa.
Respondenti to skaidro ar lielu uzticésanos medijiem un ar savu nespéju ietekmét

Zurnalistiku.

Krietni mazak politiska elite atsaucas uz konkrétas ricibpolitikas trikumu starpetnisko

problému risinasana:

Vairdkas reizes likas, ka més tuvojamies situdcijai, kad konflikts — un drizak
politiskais, nevis etniskais — tatad drizak starp valsts parvaldi un iedzivotaju grupam — kad Sis
konflikts varétu paraugt vardarbibd. Bet lidz sim katrai no pusei pietika prata laicigi

apstaties. Bet tas nav mérktiecigas politikas dél. Jo Latvijas gaijuma grdti spriest par

123 Intervija ar I.Lidaku
124 Intervija ar V.Zatleru

125 Intervija ar V. Makarovu
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mérktiecigu politiku vispdr. Jo tadas nav neviend nozaré. Es domdju par politiku, ko veidotu

iekséjie aktoru, nevis, pieméram, aréjie aktori,**

Vislielaka neveiksme ir taja, ka pédéjos 15 gados Latvija nav bijusi mérktieciga
politika, kas bdtu vérsta uz sabiedribas integracija. Bija atseviski méginajumi, vai kadas

vélmes, bet mérktiecigi nekas netika darits. **’

Politiskas elites parstaviji, kas kritiski vérté politikas neesamibu, uzskata, ka sadu politiku
ietekmeéja Rietumeiropas un ASV politiskie lideri ar mérki ieklaut Latviju vienotaja

“rietumnieciskaja” telpa:

Alkoholismu izarstét ir Joti sareZgiti. Bet jasak ar to, cilvekam pasam jaatzist, ka vins
ir alkoholikis. Lidzigi ari ar etnopolitiku. [..] Progresivas kustibas etnopolitika ir nekas cits, ka
spiediens no Eiropas puses. DaZadi notikumi, k@ art pétijumi pieradija, ka tas ta ir bijis. Taja
pasa laika ekspertu ceribas, kas parstav NVO, ka ari daZadu politiku ceribas 2004. -
2006.gada tika veidotas, pamatojoties uz sajatam, ka si attistiba ir pasas Latvijas sabiedribas

iekséja attistiba. Tas izradijas ta nebija. 2

Respondenti, kas sava diskursa vairak orientéjas uz liberalam vértibam, aréjo spélétaju
iejaukSanos verte drizak pozitivi, savukart tie, kas sevi pieskaita pie konservativiem
politiskajiem spékiem, Sadu ietekmi vérté negativak. Parsvara tas saistits ar valodas un

pilsonibas likuma liberalizaciju Latvija:

Lieldkas neveiksmes ir Valsts valodas likuma otrreizéja caurlukosana 1999.gada, kad
Vaira Vike-Freiberga paklavas EDSO ieteikumiem un parprasti paklavas art Saeima.. Ka
rezultata valsts valodas lietosana pakalpojuma sféra paslaik ir Joti vaja limeni. Otra lielaka

neveiksme ir 2003.gada jilija Satversmes tiesas spriedums, ar ko tika atcelta Radio un

126 Intervija ar B.Cilévic¢u
127 Intervija ar A.Loskutovu

128 Intervija ar I.Vinpiku
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televizijas likuma norma par obligato Valsts valodas lietojumu 70% tiem plassazinas

lidzekliem, kas iegist apraides tiesibas Latvija. **°

Politiskaja diskursa joprojam dzivo tada kategorija ka bailes. Tacu visbiezak politiki lieto

hierarhisko attiecibu struktdru, lai skaidrotu So kategoriju:

Visu laiku ir sajdta, ka tiek apSaubita valsts eksistence, kas rada spriedzi arT latviesu
kopienai. Neskaidriba — vai més te varésim savu valodu un kultiru attistit, vai kaut kas tomér
mainisies?.. Divdesmit gadus péc neatkaribas atjaunosanas sis ir centralais jautajums, kurs
nav pietiekami atrisindts. Tapéc jautdjums par okupdciju un akcents, ko més liekam uz
vésturisko atminu ir svarigs, jo ta ir viena no pamatlietam, kas skel sabiedribu, jo tur nav

vienoSanas.**

Tomeér dazi politiki art atzimé artizmainas politiskaja diskursa attieciba uz etnopolitiku un

integraciju:

Lieldkais sasniegums ir tas, ka més no repatridcijas diskursa un no izslédzosas
pilsonibas esam pavirzijuSies pa 180 gradiem un rundjam par ieklausanu, par to, ka més
vélamies, lai pilsonu ir vairak un mazak nepilsonu. [..] Turklat més pakapeniski veidojam

sabiedrisku domu, kur griiti iedomaties etnisko konfliktu. ***

Politiskas elites parstavji uzsver, ka atklato konfliktu un vardarbibas neesamiba ir lielakais
etnopolitikas sasniegums. Politiki reproducé diskursu par etnisko konfliktu (vienotibas,
komunikacijas trikumu) politiskaja [Tmeni un ta neesamibu sadzives limeni. Taja pasa laika
politiskaja diskursa paradas ari sasniegumu novértésana, kaut arf Sos sasniegumus politiki
parsvara nesaista ar apzinato politiku, bet drizak ar sabiedribas vélmi nepielaut konfliktus, ka

ari ar politiskajam tradicijam un mentalitati:

Pati lielaka es pat teiktu pédéjo 20 gadu laika veiksme ir taja, ka mums ir izdevies
izvairities no vardarbibas. Jo tad, kad nonak lidz asinim, tad racionalo izeju nevar vairs bit.

Tad ir nepieciesamas paaudzes, lai bitu iespéja sakt sarunaties. Tapéc no klasiskas

129 Intervija ar Dz.Rasnacu
130 Intervija ar S.Elerti

131 Intervija ar V.Makarovu
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konfliktologijas viedokla, pasas nopietnaka probléma mums nav — tas ir problémas, ka

panakt to, ali cilvéki saktu sarundties viens ar otru. Latvija tomér cilvéki sarundjas. ***

Taja pasa laika, péc politiku domam, vienotibas trikums izpauZas ari ikdienas praksés. Un tas

tiek vertéts negativi:

Bet kas ir tas ietas, kas ir vienojosas? Pieméram, tadai lietai jabat sportam.
Pienemsim, Rigas Dinamo. Bet novérojums tads, ka ja pieméram, atbrauc uz Sejieni
Maskavas Dinamo, tad tomér misu pasa valsti dzivojosie cilvéki atbalsta vinus — za nasibh...
Varbdit tas fakts nav kldji konfrontéjoss.. Bet ja, pieméram, Spanija spélé spani, tad visi par
spaniem. Es ta ilustrativi gribu paradit, ka mums nav radusies vienota sajita par tadam

lietam. 133

Vél viens etniskas integracijas neveiksmes célonis ir nespéja atrast vienotu komunikativu
valodu, sarunajoties par Siem jautajumiem. Metakomunikacijas klGda tiek minéta ka svarigs

trauceklis tada diskursa radiSanai, kas veicinatu vienotibu un saliedétibu:

Galvenad neveiksme — més joprojam neesam varéjusi noformulét skaidri problému.
Meés joprojam rundjam daZadas valodas. Ne tikai burtiski, bet ari izmantojam daZadas
paradigmas, definéjumus. Esam nedaudz iemdcijusies rundt, bet vél neesam iemdcijusies
klausities. TieSi tapéc, ka man sSkiet, visas diskusijas tiek reducétas uz jautajumiem

simboliskiem, kam nav nekadas praktiskas jégas. ***

“Pamatu pamats”. Valsts valoda ka ndcijas pamats

Valsts valoda ka kategorija dominé politiskas elites diskursa par vienotibu un vienotas nacijas
veidoSanu. Valodu sauc par integracijas pamatu, par valsts pamatu un par nacijas pamatu,

liekot to, visbiezak, augstak par citam vertibam/kategorijam.

132 Intervija ar B.Cilévic¢u
133 Intervija ar A.Brigmani

134 Intervija ar B.Cilévic¢u
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Valsts valodas zinasanas, spriezot péc politiku diskursa, automatiski nozimé integréto
sabiedribu. Valoda $ados diskursos tiek pielidzinata “lojalitatei” un spéjai integréties

sabiedriba:

Integracijas politikas sekmes ir ari sekmes, nostiprinot nacionalo identitati un
latviesu valodu. Ja 90-to gadu sakuma latviesu valodu zindja apméram 60%, tad Sobrid
latviesu valodu nezina ap 24% iedzivotaju. Latviesu valoda ir demokratisaks lidzdalibas

valoda, kas nozimé uzreiz abu integracijas veidus — naciondlaja un pilsoniskaja kopiend. **

Latviesu valodas zindsanas veicina komunikdciju savstarpéju. Lidzds dzivojosie
jauniesi runa viend valodd — pamata latviesu valoda, retak krievu. Un krievu valodas prasmes
zudums — ari ir probléma. Bet tomér — ja ir valodas zinGsanas, tad ir iespéjams visiem sédét
pie viena galda — vai tas bdtu putnu vai kukainu pétnieki, vai naturdlistu pulcins dabas

muzeja. *°

Pamats — ziniet, es esmu pilnigi parliecinats, ka ta ir latviesu valoda. Tapéc es art
saku, ka ir jasak macit latviesu valoda bérnudarza. Tad valoda ir iemacita un ta vairs nav
politizéta. Tas ir komunikdcijas lidzeklis. Tad valstij jaatbalsta etnisko minoritasu saikni ar
savu kultiiru. Ja més ta rikotos, tad péc 20 gadiem ta vairs nebitu probléma. Kapéc tiesi
valoda? Jo ta ir visjatigaka téma. Rundjot ar jauniesiem skolds un ar mazakumtautibam...

Viss ir kartiba, bet péksni paradas aizvainojums, kad rund par valodu.™’

Valsts valoda tiek saistita ne tikai ar iespéju lidzdarboties politiskaja un socialaja dzive. Ta ar1

tiek saisttta ar etniskajam tradicijam un etnisko kultdru:

Ndcijas pamatu pamats ir valoda. Tas daudzveidiga kultira. Nu pamatnacijas
valoda... Tradicijas, kas mums ir bijusas gadu simtiem un pat tikstosiem, ieskaitot tradicijas,
kas bija pirms kristietibas ienaksanas — tas joprojam ir dzivas. Manuprat, tas arf batu tas
pamatu pamats. Protams, globalizdcijas laikmeta tas viss zinama méra ir apdraudéts, ja

ndcijas pati neaizsarga savas vértibas. Ja neaizsarga tas vértibas, tad tas paziid. *°

135 Intervija ar S.Elerti
136 Intervija ar I.Lidaku
137 Intervija ar V.Zatleru

138 Intervija ar Dz.Rasnacu
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Valsts valoda ka diskursa kategorija demonstré ari to, ka nacija ka jédziens tiek izprasta
pamata etniskajas kategorijas. (Sis tézes plaaka argumentacija un analize — nakamaja

sadala).

Parvaldit valodu un identificét sevi ar Latviju — dominéjosaja diskursa Sie nosacijumi visbiezak

sakrit:

Kads elements, kas liek domat, ka es varétu vienu etnisko grupu izcelt nacijas
kontekstad ir latviesu valodas zinGsanas. Varbdt tas liek etniskus latviesus kada priviligéta vai
galvenaja stavokli. Bet tas ir tikai laika jautdjums, jo arvien vairak krievvalodigo lieliski

parvalda latviesu valodu un identificé sevi ar Latviju."

Saja fragmenta tiek demonstréta vél viena diskursa kategorija — hierarhiskas attiecibas.
Lielakoties, politiska elite $ada veida mégina arT attaisnot sabiedriba pastavoso (un

politiskajos diskursos reproducéto) nevienlidzibas diskursu.

Valodas apgtsana politiskaja diskursa tiek saistita ar vertibu sistémas apgtsanu/adoptésanu
gan primaras un sekundaras socializacijas procesa, gan pilsoniskas sabiedribas attistiba.
Vértibas visbiezak ari tiek saistitas ar etnisko kulttru, tradiciju apgusanu. Ari vienotas
lingvistiskas telpas izveido$ana tiek saistita ar valsts valodu, turklat padarot minoritasu

valodas par privatas nevis publiskas telpas sastavdalu:

Protams, izglitibas standarti biitu stipri vien jamaina. Sis divas daZadas telpas ir ari
izglitibas sistéma: ta saucamajas krievu skolds ir viena telpa, latviesu skolas — cita. Lai gan es
ta vienkarsi par krievu skolam nevaru pateikt, jo tur daudz kas ir atkarigs no direktoru
attieksmes. Pieméram, kad més piedavajam savu izglitibas reformu — 12 gados pakapeniski
ieviest So paréju uz vienoto pilsonisko sabiedribu [pakapeniska paréja uz izglitibu tikai valsts
valoda], saglabajot cittautiesu skolas valodu, literatiru un kultdrvesturi dzimtaja valoda,

dala no misu oponentiem teica, ka to jau sen vajadzéja darit.

Valoda ir pirmam kartam. Vértibas ari. Bet te nedrikst parspilét. Est pelékus zirnus ar

speki vai dziedat tautasdziesmas... Protams, ir jabit cienai pret kultdru, bet es te ari redzu

139 Intervija ar A.Loskutovu
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progresu. Ipasi runa var bat par jauktam gimeném, kur bérni piedalds deju un dziesmu

kolektivos. Integrdcija caur skolu vai gimeni... **°

Politiskais diskurss akcenté atSkirtbas mentalitaté, tacu lidzibas vértibas:

Mumes ir japienem, ka misu gimeniska vésture un mentalitate ir Joti atskirigas. Taja
pasa laika, vértibas, péc kuram més dzivojam, ir prakstiski vienadas. Tatad runa ir par to, ka
vértibas mds vieno, bet spélés uz mentalitates atskirtbam — politiskas vai saimnieciskds spéles

— tas, protams, kaité. Tikai dialogs var kaut ko atrisinat un neaizskdrt vajas un jitigas vietas.

141

Savukart, politiki, kas sevi pozicioné ka liberalo vértibu piekrité&ji savos diskursos valsts
valodu lieto drizak ka izslédzoso faktoru, kas nespej bit par integracijas/politiskas nacijas

pamatu.

Latvija ir valsts, kur dzivo cilvéki, kam latviesu valoda nav dzimta, bet kas tomeér So
valodu macas un pienem. Nav probléemu taja, ka més pienemam latviesu valodas un kultiras
unikalo statusu, ja més taja pasa laika sakam, ka tas nenozimé citu grupu ierobeZotas
iespéjas saglabat savu kultiiru un reproducét savu identitati. Sie mérki ir savienojami. Seit ir
jaatsakas no to laiku idejam, kad nacijas tikai veidojas, ka valoda var bit tikai viena, ka

kultdra var bat tikai viena. **

Valsts valodas vieta tiek piedavats likt liberalas demokratiskas vértibas, kam jak|Gst par

vienotibas pamatu (cilvéktiesibas, briviba):

Politiskas nacijas pamats ir velme dzivot kopd, veidot demokratisko vienibu. Mums ir
japienem, ka més visi esam vienas demokratiskas sabiedribas lidzvértigi elementi. Mums

japienem, ka més esam lidzpilsoni. Varbiit tas skan banali, bet tiesi tas ari nenotiek. Nav

140 Intervija ar A.Loskutovu
141 Intervija ar V.Zatleru

142 Intervija ar V.Makarovu
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gatavibas pienemt cilvékus ar citu izcelsmi, ar citiem uzskatiem, ka lidzpilsonus, kam ir tadas

pasas tiesibas. '*

Liberalaki (politisko vértibu zina) orientéti politiki piedava simbolisko diskursu nomainit pret
praktisko un uz ta saucamajiem “politizétajiem” diskursiem skatities no individualo tiesibu

pozicijam:

Un viens no sapigakajiem jautdjumiem Latvijas gadijuma — valodas jautajums, ir
balstits Joti praktiskajas lietds. Sakumpunkts — pretdiskrimindcija un katra individa
konstituciondlo tiesibu realizdcija. Valodas likumam ir jGnovérs situdcijas, kad cilvéks nespéj
pilnd méra realizét konstitucionalds tiesibas, tikai nezinot valodu. Sada diskursa limeni
sarundjas tikai dazi eksperti, savukart, publiskaja diskursa pastav tikai simboliskie aspekti.
Un ta ir gan ekspertu, gan komentétaju, gan politiku, gan Zurndlistu atbildiba, jo vini

necensas mainit situdciju un turpina stradat tikai un vienigi saja simboliskaja diskursa. **

Saja fragmenta valoda tiek uztverta ka izslédzosa kategorija. Tiek kritizéti tie politiskas elites
parstavji, kas mégina izmantot latviesu valodu ka vienigo valsts valodu ka instrumentu, lai
raditu nevienlidzibu pilsonu starpa. Nakamais fragments parada, ka tiek konstruéts sads

diskurss:

Elertes koncepcija ir slikta taja, ka ta noliedz pamatu pamatus: ta noliedz visu pilsonu
lidztiesibu, neatkarigi no etniskas piederibas, kas ir konstitucionadlais princips. Isteniba Elerte
censas saistit latviesu valodu ka kadas ipasas tiesibas latvieSiem. Bet tas ir strupcels.

Isteniba, es domaju, ka latviesu valodas statuss ka vieniga valsts valoda tiek noteikts gan ar
veseliga saprata principiem, gan ari balstoties uz mordliem un etniskiem principiem un cienu.
Tas ir sociala liguma priekSmets, nevis kaut kas, kas izriet no juridiskajam koncepcijam. Un
tieSi aizdomas, ka ja nebis Sads juridiskais pamatojums, tas dos krieviem So statusu
apstridét, tas liek meklét aréjus pamatojumus $im statusam. Istenibad, ta ir masu iek$éja lieta

— ka sarundsim. **

143 Intervija ar VV.Makarovu
144 Intervija ar B.Cilévic¢u
145 Intervija ar B.Cilévic¢u
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Integrét vai “izoperét smadzenes”? Socidala atmina ka ndcijas pamats

Viens no Nacionalas identitates programmas uzstadijumiem skar kopigu socialu atminu, kam
jaklGst par integrétas sabiedribas pamatu. Politiskas elites diskurss Saja jautajuma ir |oti
atskirigs — no pozitivam ceribam uz to, ka vésturisko notikumu interpretacija var bat visiem
pilsoniem lidziga un, tatad, sp€j vienot, lidz kategoriskam noraidijumam, noradot, ka nav

iespéjams pilsonu atminu korigét “valsts vajadzibam.”
Visbiezak runa ir par vésturiskajiem notikumiem ap Otro pasaules karu un to interpretaciju:

Cittautiesiem diemZél caur plassazinu tiek skaidrota pilnigi cita vésture. Un
nepatikamais ir taja, ka majas, skola un caur plassazinu tiek skaidrots, ka Latvija vispar jau ir
bijusas Krievijas impérijas sastavdala. Un netiek skaidrots, kas ir tautas pasnoteiksands
tiesibas un ka tauta iegdst savu valsti. TieSi tas batu vairdk jaskaidro, lai saja sabiedribas
dala ir lielaka izpratne par to, kas ir Latvija un kddai Latvijai vajadzétu bat. Tas ir visa pamata
pamats, lai cilvéks justos savas valsts patriots, vinam jaapzinds, ka Seit ir vina saknes, Seit
vins ir gatavs aizsargat savu valsti un ka nav citas vietas pasaulé, kur vins varétu justies tik tik
labi, ka seit. 1*®

Veésturé ir svarigi traktéjumus pasniegt loti precizi. Un saprast, ka ta tas ir. Un ka Sie
vésturiskie fakti, kas saistiti ar okupdciju, tie ir fakti, ko més arvien precizak redzam. Svarigi,
lai bérni un tie, kas visu laiku sevi uzskatijusi par atbrivotdjiem, lai viniem dotu sos materialus

paskatities un lai vini to vésturi izprot. 7

Dihotomiskas attiecibas “meés” - “vini” ir |loti raksturigas $adam diskursam. Tadéjadi

“y= n o« X

izsledzosais diskurss (“St sabiedribas dala”, “cittautiesi”) parada izpratni par socialo atminu
ka par noteiktu velamo interpretaciju kopumu. Mediji ka kategorija ari paradas visai biezi —

medijiem tiek pierakstita galvena loma kopigas socialas atminas grausana.

146 Intervija ar Dz.Rasncu

147 Intervija ar A.Brigmani
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Ar patriotisms ka kategorija tiek saistits ar socialo atminu. Politiskas elites dominéjosaja
diskursa tikai “pareizas” vésturisko notikumu interpretacijas piekritéji var tikt pieskaititi

patriotiem.

Atseviski respondenti pauz domu, ka individuala atmina ir spécigaka par socialo. Individuala
atmina tiek raksturota ka 1sta, patiesa, pieredzé balstita vai ar spécigo emocionalo sasaisti.
Savukart, sociala atmina ka vélama véstures interpretacija. Zimigi, ka politiskais diskurss biezi
vien pielauj individualo atminu, bet pieraksta tai privatas telpas lomu. Savukart, publiskaja

telpa ir jadominé kopigajai socialajai atminai:

Gimeniska atmina ir Joti spéciga, jo td tiek nodota vismaz piecds-sesas paaudzeés. Jo
ir Sis septinu paaudZu cikls, kas valsts attistibai ir Joti svarigs laika nogrieznis, Ir jasaprot, ka
vésturiska atmina un likteni ir Joti daZadi. Ipasi ja runa ir par 20.gadsimtu. [..] Tava zemé
ienak svesais karaspéks. Ari saja bridi sakas Otrais pasaules kars. Un ta tas jasaprot. Ka més
to sauksim, kad ienak svess karaspéks, nomaina varu... Es domaju, ka racionalaka pieeja ir

kad més visi atzistam. 1*

Katram ir un vél kadu laiku bds daZadas un dazadi nokrasotas atminas. Jautdjums
par to, cik lield méra abas puses sis atminas respekté. Man absoliti nav problému saprast
cilvéku, kuram vecais tévs ir stastijis par karu... Man nav nekddu problému to saprast un
cienit tas atminas. Savukart es cienisu sava téva atminas, kas bija legionars un guva
ievainojumus Kurzemes katla. Un man ir Joti sapigi, ja vinu kads sauc par fasistu. Un ja
sastopas divi veterani, viniem pagonu krdasa nav probléma, ne valoda. Vini pie snabja pudeles
apméram vienadi atceras karu. Ka vienadu nelaimi. Ja to neizmanto politiskiem mérkiem, tad

viss bis kartiba. Kartéjas vélésanas atkal liek vilkt Gra $o nacionalo karti. **°

Atzistot, ka gimene ir pietiekami spécigs avots individualajai atminai, dazi respondenti
uzskata, ka idz ar to izglitibas sistémai bitu javeido kopiga sociala atmina. ArT “paaudzu

nomaina” Saja procesa tiek uzskatita par veicinoso faktoru:

Daudz nospélé tiri cilvéciskais faktors. Kaut kur jGnomainds ari paaudzém. Ja bérni ir

augusi gimené, kur nepartraukti stasta par Sibirijas izsatiSanu, par krievu nodarijumiem... Bet

148 Intervija ar V.Zatleru

149 Intervija ar I.Lidaku
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ja otraja gimené stasta, ka més esam atbrivojusi Latviju, ka més esam “pobedgiteli”, ka
neviens te nemdcéja straddat un més viniem atnesam brivibu, tad protams, tur rodas
antagonistiskas pretrunas. Bet ko més varam darit ar gimeni. Tur Joti grati... Tad uzsvars ir

jaliek uz skolam. **°

Vertejot kritiski kopigas socialas atminas iespéjamibu, politiki izslédz iesp&jamibu maintt
individualas atminas, lidz ar to, lietojot socialo atminu ka kategoriju “savéjo” apzimésanai.

“Citi” var socialo atminu imitét:

Atkal par motivaciju. Kabanovam var 77 reizes likt parakstities par okupdcijas fakta
atziSanu. Bet jautdjums ir kdda motivdcija vinam to darit? Jo nav jau vardos jaatzist... Bet nu
tads cilvéks ir, un par tadu balso, un tur nevar pdrmest. Bet manuprat, atzist — neatzist —ta ir
liekvardiba. Es pazistu cilvékus, kas bez vardiem atzist, kut vai taja pasa Saskanas centra, kas

patiesi atzist un kas ne. Jo papirs jau pacies visu. **

Tie respondenti, kas visai kritiski vérté ideju par kopigu socialo atminu ka par politiskas
nacijas pamatu, norada, ka sada platforma butu “ideals” variants, ta¢u neuzskata to par

realo sSobrid:

Lidziga izpratne par vésturiskajiem notikumiem ir vajadziga. Bet vards “vajadziga” ir tads

pasmags. Batu labi, ja visi cilvéki, kas dzivo Latvija, vienadi vértétu kaut vai Stalina rezimu. >

Tie, kas ideju par kopigo socialo atminu vérté |oti kritiski, uztver to ka valsts iejaukSanos
pilsonu individualajas vértibas, kas ir pretruna ar liberali demokratisko orientaciju. Tiek

” u

lietots visai agresivs diskurss: “parmacit”, “izoperét” utt.:

Kopigo socialo atminu nevar veidot, pamatojoties uz meliem. Més nevaram tagad
izoperet smadzenes kadai sabiedribas dalai, lai izveidotu kopigo vésturisko atminu. Tada

atmina veidojas tikai pamatojoties uz kopigiem vésturiskajiem pardzivojumiem. Mums

150 Intervija ar A.Brigmani
151 Intervija ar I.Lidaku
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kopiga vésture ir Joti isa. Mums, protams, td ir jGizmanto un jaformulé ta, lai més to

uztveram vienadi. Bet kopigo vésturi més rakstam un piedzivojam tagad. >3

Kultiras ministrei neviens laikam nav paskaidrojis, kadi ir ir socialds atminas
veidoSanas likumi, kas ir komunikativa atmina. Un pats galvenais, vini nezina, kas ir
aizstasanas mehanismi. Bet viniem gribétu, lai notiktu aizstasana. Un taja vieta lai aizstatu
ar kaut ko jauno, spilgto, kopigo un vertigo visiem, notiek lobotomijas méginajumi. Nevar
tacu taisit lobotomiju veselai iedzivotdju grupai. Var méginat panakt, lai kads kaut ko

aizmirst, iesitot vinam ar niju pa galvu, bet lai liela iedzivotaju grupa aizmirstu.™

Kopiga sociald atmina tas ir Oruels. Atskribas socidlaja atminad tas ir nepiecieSams
elements sabiedribas kultiras daudzveidiba. Un Seit ir jautdjums — cik lield méra més esam
gatavi ierobeZot padrliecibu brivibas principu, jo tie ir fundamentalie principi — sirdsapzinas
briviba, varda briviba, parliecibu briviba. [..] Vienada izpratne par vésture — tam es neticu.
Varbit man ka tehnisko zinatnu parstavim joprojam ir aizspriedumi pret humanitarajam
zinatném, bet es vienmer atceros izcilo frazi, ko izlasiju Zurnala “Ogonok” perestroikas laika,

ka Padomju savieniba ta ir valsts ar neparedzamo pagatni. *>°

Sads politiskais diskurss interpreté socialo atminu ka izslédzoo elementu, kas nespéj klat
par etniskas integracijas pamatu, jo ignoré individualas vértibas, kas ir saistitas ar etnisko
socializaciju un parliecibas brivibu. Kopuma, vértéjot kritiski ideju par kopigo socialo atminu,
politiskas elites parstavji norada, ka $ada atmina ka komunikativa platforma ir ideals, tacu

utopisks politiskais piedavajums.

153 Intervija ar VV.Makarovu
154 Intervija ar . Vinniku

155 Intervija ar B.Cilévicu
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LIKUMDEVE]JA PRIEKSVELESANU KAMPANAS LATVIJA:
POLITISKO AKTORU IDENTITASU KONSTRUKCIJAS ARE]JO
IETEKM]JU UN BIZNESA VIDES KONTEKSTA (1990 - 2011)
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leva Dmitricenko

Raksta tiek aplikoti likumdevéja prieksvélesanu kampanu stratégiskas vadisanas
aspekti, galveno uzmanibu pievérSot jautajumam par arvalstis izstradato un
aprobéto politisko kampanu rikoSanas panémienu pielietojuma iespéjam Latvija.
Sads jautdjuma uzstadijums tiek pamatots ar to, ka politisko kampanu rikodana ir
starptautisks fenomens, jo starp dazadu valstu politisko kampanu rikoSanas
praktikiem un teorétikiem, ka ari politikiem un politiskajam organizacijam notiek
briva informacijas, zinasanu un cilvékresursu aprite, kas veicina viena valsti atklatu
politiskas kampanosanas panémienu pielietoSanu citas valstis. Latvijas situacija So
skatu punktu TpasSi aktualu padara noskirums starp Rietumu demokratijas
pielietotajiem politisko kampanu rikoSanas panémieniem un postpadomju telpai
raksturigajam Krievijas polittehnolog’ijé\m.156 Ka Latvija tiek pielietotas Rietumu un
Krievijas politisko kampanu rikoSanas metodes un kadas ir Latvijas ka politisko
kampanu rikoSanas vides unikalas ipatnibas? Lai atbildétu uz Siem pétnieciskajiem
jautajumiem, tiek aplikoti politisko kampanu globalizacijas teorétiskie aspekti, 1pasu
uzmanibu pievérSot Rietumu un Krievijas politiskajas kampanas izmantotajam
pieejam. Raksta empirisko dalu veido dzilas intervijas ar Latvijas politisko kampanu
rikoSanas praktikiem. Petijuma gaita atklajas, ka Rietumu un Krievijas politisko
kampanu rikoSanas panémieni Latvija ir pielietojami tikai fragmentari, jo Latvijai ka
politisko kampanu rikosanas videi ir daudz specifisku Tpatnibu. Politikas un biznesa
saaugsana ir viena no buatiskam probléemam, kas raksturo politisko kampanu
rikoSanas vidi Latvija, tapéc raksta diskusijas dala uzmaniba tiek pievérsta art Sim

jautajumam.

Politisko kampanu transnacionala difuzija

138 Yzskatams & jautajuma aktualitates piemérs bija sakapinata plassazinas lidzek|u interese par to, ka politisko
organizaciju (partiju) apvieniba ,Saskanas centrs” pirms 11.Saeimas vélésanam izmantoja Maskavas politisko
kampanu rikoSanas ekspertu palidzibuPieméram, Polittehnologi no Maskavas apmacijusi SC agitatorus, skatits
on-line (28.09.2011.) www.diena.lv
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Zinasanas par politisko kampanu rikoSanu tiek izplatitas un parnemtas globala
méroga (Hallin&Mancini, 2004; Pfetsch&Esser, 2004, Swanson, 2004), un to argja
forma klust lidziga gandriz visas pasaules valstis, kuras notiek demokratiskas
véleSanas. ASV tiek uzskatita par politiskas kampanoSanas metozu nozimigako
eksportétaju (Negrine&Papathanassopoulos, 1996; Manicini 1999; Plasser, 2000) un
etalonu, ko nosaka tas, ka $aja valstT katru gadu tiek rikotas vairak neka 50 000
dazadas publiskas véleéSanas un ir minimali véléSanu ierobezojumi (Scammel, 1997:
7). Tadgjadi ASV ir kluvusi par politisko kampanu izm&ginajuma poligonu, kas $is
valsts politiskajiem konsultantiem dod iesp&ju bt nozares avangarda un iegiitas
zinasanas pielietot arT citas valstis.

P.Mancini (P.Mancini) un D.L.Svensons (D.L.Swanson) (Mancini&Swanson,
1996: 4) izvirza pienémumu, ka miisdienu pasaul€ notiek politikas amerikanizacija, jo
daudzu valstu politiskie kandidati, partijas un zinu mediji parnem pieejas, ko izmanto
vinu Iidzinieki ASV. Sie autori ari liek vienlidzibas zimi starp jédzieniem
,moderniz€tas” un ,,amerikanizetas” politiskas kampanas un dod detalizétaku ieskatu
taja, kadas ir to raksturigakas ipatnibas (Mancini&Swanson, 1996: 14 - 17). Viena no
moderno politisko kampanu butiskam iezimém ir politikas personalizacija, kas
nozimé to, ka plaSsazinas Iidzeklu ietekmé partijas ka politiska aktora loma
samazinas, bet pieaug personibas loma politika (McAllister, 2007; Caprara, 2007;
Kaase, 1994). Otrs faktors ir ,,politikas zinatniskoSana”, kas ir termins, ko P.Mancini
un D.L.Svensons ir aiznémusies no J.Habermasa (J.Habermas), kur$ 20.gs. 60.tajos
gados konstat€ja tendenci, ka politiki kliist aizvien atkarigaki no ekspertiem un ka
politika parvérSas par zinatnisku un racionalu administréSanu (Weingart, 1999: 4).
Jedziena ,,politikas zinatniskoSana” vieta var izmantot ari plasak lietoto jédzienu
politikas profesionalizacija, ar ko tiek saprasta pieaugosa komunikacijas
profesionalu loma politiskaja procesa (Negrine&Lilleker, 2002; Asp&Esaiasson,
1996).

Tresa tendence ir saistita ar pilsonu atSkirSanos no partijam, kam par iemeslu ir
funkcionala diferenciacija un sociala fragmentacija moderna sabiedriba, kas samazina
tiesa kontakta un attiecibu uztur€Sanu starp politiskajam partijam un iedzivotajiem
(Mair, Muller&Plasser, 2004). Lidz ar to pakapeniski sabrik tradicionalie, plasie un

personiskie komunikacijas tikli, bet vienigais veids, ka partijas var izzinat véletaju
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viedoklus un vajadzibas, ir sociologisko pétijumu metodes, kas var biit neprecizas
nestabilitates un strauju parmainu periodos. Ceturta iezime ir autonomas
komunikacijas struktiiras veidoSanas jeb pieaugosa mediju loma ka atseviskam un
ietekmigam politiska spéka centram (Bennet&Entman, 2001; Mazzoleni& Schulz,
1999; Strombick, 2008). Ar So tendenci ir saistita arl piekta moderno politisko
kampanu ipatniba, ka veletaji partop par politikas verotajiem, kuri realizé savu
lidzdalibu politiskaja procesa ka plaSsazinas Iidzeklu auditorija.

Zinatniskaja literatira pastav divas pieejas politisko kampanu globalizacijas
skaidroSanai — modernizacijas un diftizijas pieeja (Plasser&Plasser, 2002: 16-17;
Baines, Scheucher&Plasser, 2001: 1099-1102). Modernizacijas pieejas piekritgji
uzsver to, ka politisko kampanu globalizacija ir sekas strukturalam parmainam
politika, sabiedriba un mediju sistema un ka §1s strukturalas parmaigas makro-liment
izraisa adaptivu uzvedibu mikro-limeni, kas noved pie pakapeniskam parmainam
politiskas komunikacijas stilos un stratégijas (Negrine&Papathanassopoulos, 1996).
Turpreti diftizijas teorijas pieeja uzsver brivpratigu un apzinatu politisko kampanu
stilu izplatiSanu, kura izskiro$a nozime ir politiskas elites izvelétajam strat€gijam un
uzvedibai (Plasser&Plasser, 2002: 17). Saja pieeja primarais skatfjums ir uz mikro-
limena aktoriem, kas eksporté savas stratégiskas zinasSanas (Bowler&Farrell, 2000).
Par dota raksta zinatniski teorétisko poziciju ir izvéleéta politisko kampanu
transnacionalas difuzijas pieeja, kas politisko kampanu globalizaciju skaidro caur
stratégisko zinasanu eksporta prizmu.

R.Riders un L.Saimons (Ridder&Symons, 1999: 52) ka vienu no spilgtakajiem
politisko kampanu amerikanizacijas piemériem min Krievijas prezidenta B.Jelcina
priek§velesanu kampanu 1996. gada, kuras stratégiskaja vadiSana piedalijas ASV
politiskie konsultanti (Kramer, 1996). Si vélesanu kampana paveica Skietami
neiespéjamo — véleésanas uzvargja B.Jelcins, kura reitings pirms kampanas sakuma
bija krietni zem 10% atbalstitaju un kura parstavéta varas partija ,,Musu majas
Krievija” 1995. gada parlamenta véléSanas ievérojami atpalika no Komunistiskas
partijas (ABuenko, 2010). Viens no svarigakajiem pienesumiem, ko ASV specialisti
deva B.Jelcina prieksvéleésanu kampanai, bija riipiga un profesionala sabiedribas
viedoklu un attieksmju izp€te, un uz iegiito datu pamata veikta politiskas kampanas

strateégijas izstrade. Biutisks ieguldijums bija arT Krievijas prezidenta prieksveéleésanu
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kampanas atbildigo darbinieku izglitosana politisko kampanu rikosanas jautajumos.
Rezultata, §1 kampana kluva par macibu stundu visiem taja iesaistitajiem viet€jiem
politiskajiem konsultantiem, jo pirmo reizi Krievija manipulativas tehnologijas tika
izmantotas tik liela me&roga un ar tadiem panakumiem (ABuenko, 2010).

S.Boulers (S.Bowler) un D.Farels (Bowler&Farrell, 2000) 1998. gada veica
politisko konsultantu aptauju, ar mérki izpétit vinu darbibu starptautiska méroga un
secindja, ka politisko konsultantu un politiskas konsultacijas uznémumu darbiba arpus
to mitnes zemes ir plasi izplatita. Tadgjadi no politisko kampanu transnacionalas
diftzijas viedokla vini konstatg, ka pasaules politika paties$am notiek amerikanizacija,
tacu Sie autori uzskata, ka piemérotaks termins So procesu aprakstiSanai ir ,,politikas
modernizacija”, jo starptautiska méroga darbojas ne tikai ASV politiskie konsultanti,
bet art politisko kampanu rikoSanas eksperti no citam valstim. Vini norada ar1 uz to,
ka Sos procesus veicina nacionalo politiku un politisko partiju pieprasijums péc
zinasanam un kompetences politisko kampanu rikoSanas jautajumos, un pieaugot
vEleésanu skaitam pasaul€, palielinas ari politisko kampanu konsultéSanas
starptautiskas dimensijas nozime (Bowler&Farrell, 2000: 173).

Krievijas politiskas konsultéSanas skolas jeb polittehnologiju attistibu ari var
skaidrot no politisko kampanu transnacionalas difuzijas viedokla, jo ta sakas ar
Rietumu politiskas konsultéSanas tehniku importu, bet mijiedarbiba ar konkréto
Krievijas politisko kampanu rikoSanas kontekstu radas jaunas pieejas politisko
kampanu rikosana, kas ir pieprasitas postpadomju telpa. Piem&ram, petijuma par
Krievijas politisko konsultantu darbibu starptautiska méroga, kas tika veikts 2004.
gada, tika konstatéts, ka vini ir sniegu$i savus pakalpojumus 27 valstis dazados
pasaules regionos, tomér vislielakais pieprasijums péc Krievijas specialistu
pakalpojumiem ir Neatkarigo valstu savienibas valstts Ukraina un Kazahstana, kas
tiek skaidrots gan ar geografisko tuvumu, gan ar to, ka So valstu politiskas sistémas un
veleésanu noteikumi ir lidzigi ka Krievija, ka arT ar labiem sakariem starp politikiem un
politisko kampanu specialistiem (Munuerko, 2004).

Krievijas politiskas konsultéSanas skolas k]Gsanu par eksporta industriju noteica
vairaki faktori: 1) Iidzigi ka ASV, ar1 Krievija notika daudz vairak v€léSanu kampanu
neka kaiminvalstis (Iidz 2004.gadam, kad tika atceltas tieSas gubernatoru vélésanas),

kas deva iesp&ju plasi attistit un pilnveidot politisko kampanu tehnikas; 2) Krievijas
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politiskie konsultanti daudz labak neka vinu Rietumu kol&gi izprot postpadomju
politisko kultiru; 3) daudziem potencialajiem postpadomju valstu politisko
konsultantu Klientiem ir biznesa kontakti Krievija, kas viniem var ieteikt un arf icsaka
Krievijas politiskos konsultantus; 4) samazinoties darba apjomam starp nacionalajam
veélesanam, Krievijas politiskie konsultanti ir ieintereséti mekl&t tirgus arpus savas
mitnes zemes (Munuenko, 2004). Uzskatams piemérs Rietumu un Krievijas politisko
konsultésanas skolu ,,sadursmei” starptautiska méroga bija 2004. gada prezidenta
vélesanas Ukraina, kas bija sakums ta saucamajai ,,Oranzajai revoliicijai”. Politisko
apvienibu ,,Musu Ukraina”, kas bija orientéta uz Rietumiem, atbalstija augsta limena
ASV politisko konsultantu grupa, bet Kremla vélamajam kandidatam V.Janukovicam
tika nodroSinats  Krievijas labako polittehnologu atbalsts. Lidzigas politisko
konsultantu cipas ir notikusas arT citas bijusas PSRS valstts, kuras pasaules lielvaram
ir bijis svarigi ietekmét veléSanu rezultatus sev veélama virziena, lai sasniegtu savus
stratégiskos un ekonomiskos mérkus (Plasser, 2009: 30).

Skatfjums uz politiskajam kampanam globala konteksta ir ipaSi aktuals un
piemérots tieSi jaunajam demokratijam, kada ir art Latvija, jo S$ajas valstis notiek
straujaka arvalstu politisko kampanu metozu pielietosana (Bowler&Farrell, 2000;
Farrell, Kolodny&Medvic, 2001). D.Farels, R.Kolodnijs (R.Kolodny) un S.Medvics
(Farrell, Kolodny&Medvic, 2001: 23-25) norada uz tris iemesliem, kas nosaka to,
kapéc politisko kampanu transnacionala diflizija notiek intensivak tie$i jaunajas
demokratijas. Pirmkart, bitiska atSkiriba starp vecajam demokratijam Rietumeiropa
un jaunajam demokratijam ir ta, ka vecajas demokratijas notiek ilgaka pareja no masu
partijam raksturiga politisko kampanu stila uz profesionalizétu politisko komunikaciju
(Panebianco, 1988). Turpreti jaunajas demokratijas ir vajas politisko partiju
struktiras, kas padara atraku un efektivaku politisko konsultantu iesaistiSanos
politisko kampanu planoSana un izstrade. Otrkart, daudzas jaunas demokratijas ir
prezidentalas valstis, kas ir piemé&rotas ASV politiskaja sisteéma izstradatajiem
kandidatu — centrétiem politisko kampanu risinajumiem, ka ar7 jaunajas demokratijas
ir mazaki politisko kampanu ierobezojumi, kas politiskajiem konsultantiem dod
lielaku ricibas brivibu. Treskart, starptautiskie aktori ari spé€lé savu lomu jauno
demokratiju institucionala dizaina veidoSana, kas veicina vinu ietekmi uz politisko

kampanu rikoSanas praksi attiecigajas valstis.
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Tomér teorétiskaja doma pastdv daudzi viedokli, kas saka, ka politikas
amerikanizacijas koncepcija ir parak vienkarSots skatijums uz politisko kampanu
tehniku un panémienu izplatiSanos globala meéroga. Pieméram, Dz.G.Blamlers
(J.G.Blumler) un M.Gurévi¢s (M.Gurevitch) salidzina politisko kampanu stilus ASV
un Lielbritanija un konstate to, ka starp tiem pastav bitiskas atSkiribas
(Blumler&Gurevitch, 2000). So zinatnieku veiktie pétijumi liecina, ka ASV un
Lielbritanijas politiskas kampanas klust Iidzigas tados aspektos ka: politikas vieta un
nozime sabiedriba; Zzurnalistu attieksme pret politiku un savas lomas izpratne;
politisko kampanu profesionalizacijas pakape. Tomér politisko kampanu prakse $ajas
valstis ir atSkiriga tados aspektos ka: mediju konkurences pakape; mediju ka
komercialas organizacijas un sabiedriska pakalpojuma loma sabiedriba
(Blumler&Gurevitch, 2000: 397). Ari P.R.Beinss, K.Soukers (C.Scheucher) un
F.Plasers runa par ,,amerikanizacijas mitu” Eiropas politika, jo pastav atSkirigi
konteksti, kados tiek rikotas politiskas kampanas, un §1s kontekstualas atSkiribas dikté
noteikumus  konkrétu politisko kampanu risingjumu  izstradé (Baines,
Scheucher&Plasser, 2001).

R.Riders (R.Ridder) un L.Saimons (L.Symons) norada wuz pieciem
nozimigakajiem faktoriem, kas nosaka kontekstualas politisko kampanu rikoSanas
atSkiribas dazadas valstis (Ridder&Symons, 1999: 52 - 57). Pirmkart, politiskajam
konsultantam, kas darbojas arpus savas mitnes zemes, ir jasaprot tas, ka katra valstt ir
atSkiriga vel€Sanu sisteéma, lidz ar to politisko kampanu rikoSanas ekspertam visas $1s
nianses ir japarzina un jasp€ piedavat risindjumi, kurus neietekmé konkrétie
noteikumi un ierobezojumi. Otrkart, katra regiona un valstl ir atSkiriga politiska
kultiira, kas ir japarzina un jagpem vera, lai varétu veidot sekmigas politiskas
kampanas. Treskart, viena no svarigakajam atskirtbam, kas nosaka politisko kampanu
praksi, ir dazadas mediju sistémas un komunikacijas kanali, pa kuriem iedzivotaji
sanem politisko informaciju. Saja zina loti butisks aspekts ir gan mediju loma
sabiedriba, gan atSkirigie politiskas komunikacijas ierobezojumi plaSsazinas lidzek]os.
ArT sociologisko pétijumu metodes ir japielago konkrétajas sabiedribas raksturigajai
komunikacijas tehnologiju lictoSanai, ka ari kultiiras ipatnibam, kas ir atSkirigas katra

valstt. Piektkart, véra nemama barjera, kas apgriitina arvalstu konsultantu darbibu, ir
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vestijuma izstrade.

P.R.Beinss, K.Soukers un F.Plasers (Baines, Scheucher&Plasser, 2001: 1101)
arT min virkni kontekstualu faktoru, kas ietekm& ASV politisko kampanu prakses
ievieSanu citas valstis: veleéSanu sistéma un politiskas konkurences struktiira; politisko
kampanu regulgjumi un ierobezojumi; politiskas reklamas ierobeZojumi; mediju
struktiira (sabiedriskie un komercialie mediji, regionala un nacionala prese u.c.);
nacionala kultiira; véléSanu kampanu garums; prezidentala vai parlamentara politiska
sisttma; modernizacijas pakape sabiedriba; kampanam pieejamais finansgjums.
Tomér neraugoties uz to, ka katra regiona ir savas politisko kampanu rikoSanas
ipatnibas, Joti daudz ir ar1 kopigu iezimju, kas dod pamatu runat par politisko

kampanu starptautisko dimensiju.

Politiskas kampanas un politiska konsultéeSana Rietumos
Raksta tiek izmantots termins ,,Rietumi”, ar ko primari tiek saprastas politiskas
kampanas un politiskas konsultéSanas tehnikas, kadas tiek izmantotas ASV un
Rietumeiropa. NeapSaubami, starp ASV un Rietumeiropas valstu politiskajam
sisttmam pastav atSkiribas, kas nosaka to, ka atSkiriga ir arT politisko kampanu
rikoSanas prakse Sajas valstis. Pieméram, viens no biitiskiem faktoriem, kas ietekmé
politisko kampanu taktisko planosanu, ir politiskas reklamas ierobezojumi, kas katra
valstt ir atSkirigi. Butiska atskiriba starp ASV un Rietumeiropas valstim, kas nosaka
atSkirigas pieejas politisko kampanu stratégiskaja planoSana, ir ari ta, ka Rietumeiropa
politiskajam partijam ir daudz lielaka nozime neka ASV, kur politiskie kandidati var
planot kampanas, nerékinoties ar kop€jiem partijas uzstadijumiem. Tomér jautajums
par to, kadas ir atSkiribas starp politisko kampanosanu ASV un dazadas
Rietumeiropas valstis tiek atstats arpus §1 raksta robezam, jo p€tnieciska interese
primari ir saistita ar noskirumu starp vispargjam politiskas varas iegiiSanas un
noturésanas tehnikam vecas demokratijas un postpadomju telpa.
Mijiedarbibas procesi starp politiskajam partijam un veletajiem, valsts
institiicijam un iedzivotajiem, intereSu grupam un valsts amatpersonam ir svariga
miisdienu politikas joma, kura notiek cina par varu un politisko mérku sasniegSanu, ka

ar1 tiek parvaldita sabiedriba. Rietumu politiskaja praksé Sie procesi kop$ aizvadita

75



LU |SPPI

Socialo

VALSTS

SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y\ 4 NACIONALA
IDENTITATE ©

a un politisko
(3 atijumu
- petij

s (@)
gadsimta vidus tiek mérktiecigi un profesionali vaditi, nereti izmantojot biznesa
pasauleé pielietotus pan€mienus un risinajumus, kas izradas efektivi ari politika.
Pasaules vadoSie marketinga teorctiki F.Kotlers (Ph.Kotler) un S.Dz.Levi (S.J.Levy)
20.gs. 60.gadu beigas konstateja faktu, ka marketinga koncepcija parsniedz
komercialas darbibas robezas un politikiem tiek veidotas tadas paSas marketinga
kampanas ka ziepém (Kotler&Levy, 1969). Kop$ ta laika teiciens ,,politiki tiek
pardoti ka ziepes” ir kluvusi populara metafora, kas tiek izmantota, lai raksturotu
misdienu politiku (Marland, 2003). Citiem vardiem sakot — politiskas kampanas ir
nozimiga musdienu politikas sastavdala, kurai ir raksturiga pareja no ideologiski
iepriek$definétu strat€giju ,,pardosanas” uz politisko marketingu, ka arl akcents no
sabiedribas mobilizéS$anas tiek parlikts uz sabiedribas parliecinasanu (Scmitt-Beck,
2007).

Rietumu demokratijas politiskas kampanas notiek nepartraukti, tacu to
intensivaka norise ir priekS§velésanu periodos, kad notiek sacensiba starp dazadam
politiskajam partijam un politiskajiem kandidatiem, un sabiedribai tiek piedavatas
konkur€josas vizijas par nakotnes attistibu, ka arT dazadi risindjumi konkrétam un
aktualam problémam. PriekSveléSanu kampanas ir ne tikai intensivakas no visiem
politisko kampanu tipiem, bet arT nozimigakas, jo véléSanu laiks demokratiska
sabiedriba ir kritiski svarigs periods, kad notiek varas resursu pardale un tiek izveléts
talakais sabiedribas attistibas celS. Tiesi ar demokratisku veéleésanu palidzibu ievélétie
politiki iegiist legitimitati, kas viniem dod tiesibas pienemt politiskus lémumus visas
sabiedribas varda. Ta ka priekSveléSanu periods nav iedomajams bez prieksveleésanu
kampanam, tad, protams, politiskas kampanas klist par fundamentali svarigu
demokratiskas politiskas sist€émas elementu, jo tas mérktiecigi cenSas ietekmét katra
pilsona [emumu saistiba ar vina pilsona pamata pienakumu un Iidzdalibu politika.

Pasaules vésturé politiskas kampanas ir notikusas vienmér, kad politikiem ir
bijusi nepiecieSamiba parliecinat sabiedribu, tacu to formas ir bijuSas atSkirigas.
Runajot par politisko kampanu norisi 20.gs. Dz.K.Baumgartners (J.C.Baumgartner)
pretnostata ASV prezidenta véleéSanu tradicionalas kampanas un modernas kampanas,
kuru iezimes saka paradities 60.tajos gados. Tradicionalo kampanu galvena pazime ir
ta, ka kampanas ir partiju centrétas un kandidatu loma tajas ir minimala. Turpreti

jauna stila politiskajam kampanam raksturigs ir tas, ka lielaka loma ir kandidatiem
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nevis partijam; kampanu organizaciju veic nevis partiju parstavji, bet profesionali,
kuri pirms tam ir uzkrajusi pieredzi komercialaja marketinga; ka ari ievérojami pieaug
mediju loma politiskaja komunikacija (Baumgartner, 2000: 150). F.Plassers un
G.Plassere politisko kampanu attistibu Rietumu demokratijas strukturé tris dalas:
pirmsmoderna, moderna un postmoderna politiska komunikacija (Plasser&Plasser,
2002:6), un $o periodizaciju balsta uz Dz.G.Blumlera (J.G.Blumler) un D.Kavanaha
(D.Kavanagha) politiskas komunikacijas sisttmu klasifikaciju (Blumler&Kavanagh,
1999), kura vini izdala tris fazes.

Pirma faze sakas péc Otra pasaules kara un taja domingja partija, sabiedribas
uzmanibai tika piedavati bitiski jautdjumi, nozime bija atSkiribam partiju
programmas, ka art partijas atbalstitaju aktivitatém. Otra faze sakas 20.gs. 60.gados,
kas ir ciesi saistita ar televizijas ka domin&josa politiskas informacijas avota attistibu,
kas politikiem lika pielagoties mediju logikai un paklauties ,,vizualitates spiedienam”
un citam Tpatnibam, ko nosaka televizijas formats. Tresa politiskas komunikacijas
attistibas faze ir saistita ar pieaugoSo komunikacijas kanalu un auditorijas
fragmentaciju, interneta attisttbu un masu marketinga risinajumu nomainu pret Sauri
mérk&tam komunikacijas kampanam. Miisdienu politisko kampanu noris€ loti liela
nozime ir plassazinas lidzeklu un komunikacijas tehnologiju attistibai, kas atstaj
ietekmi gan uz to, ka sabiedriba uztver politiku, gan ar1 ietekmé politikas darba
karttbu. Kad bijusajam ASV prezidentam L.Dzonsonam (L.Johnson) TV zinu
reportieris vaicaja, kas ir mainijis ASV politiku kops 20.gs.30.tajiem gadiem, vins bez
domasanas esot atbild€jis, ka tie ir tieSi mediji, kas ir pilniba mainijusi politiku,
salauzu$i partiju masSinérijas, saiknes starp nacionalo un lokalo valdibu, mainijusi
cilvekus, padarijusi prezidentus par mediju raditiem produktiem (Zaller, 1999:1)

Politisko partiju lomas samazinaSanas — ta ir tendence, kas ir cie$i saistita ar
moderno un postmoderno politisko kampanu attistibu, jo ar prasmigu komunikacijas
tehnologiju lietoSanu politiskos mérkus var sasniegt efektivak neka ar tradicionalo
partiju strukttiru palidzibu (Everson, 1989). Rezultata pakapeniski mainas politisko
partiju loma sabiedriba, un tradicionalais prieksstats par to, ka partija ir starpposms
starp valsti un pilsonisko sabiedribu, vairs neatbilst realitatei, jo partijas attalinas no
pilsoniskas sabiedribas, klust par dalu no valsts aparata un darbojas ka brokeri starp

valsti un pilsonisko sabiedribu (Katz&Mair, 1995). Savukart, samazinoties pilsonu
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lidzdalibai politiskajas partijas, ievérojami pieaug intereSu grupu loma politika
(Berger, 1981; Baumgartner, 1998), kuras fokus€jas uz konkrétu problémjautajumu
risinaSanu un savus mérkus panak, ietekméjot valsts struktiiras ar politisko kampanu
un lob&sanas palidzibu, nevis piedaloties veléSanas un méginot iegit valsts varu.

Lidztekus pieaugosai plassazinas Iidzeklu nozimei politika, strauji attistas,
pilnveidojas un politika tiek pielietotas zinaSanas no jomam, kuru darbibas merkis ir
sabiedribas parliecinasana un ietekméSana — sabiedriskas attiecibas, sabiedriskas
domas meriSanas instrumenti, reklama u.c.. Lidz ar So nozaru attistibu ar1 politika
pieaug pieprasijums péc profesionaliem politiskas komunikacijas veidotajiem, kuru
loma politika ir daudz nozimigaka neka brivpratigo lidzdaliba, jo tiesi So specialistu
profesionalas zinasanas ir izskiroSas politiskas organizacijas cina par varu (Kavanagh,
1995). R.K.Gibsone (R.K.Gibson) un A.Rommele (4. Rommele) min Cetras iezimes,
ka politisko kampanu profesionalizacija ietekm@ partiju aktivitates — 1) aizvien jaunu
komunikacijas panémienu un taktiku pielietosana politika; 2) kopgjais politisko
kampanu stils klast kapitala intensivs, agresivs, uzbrilko§s un nepartraukts; 3)
attiecibas ar elektoratu kluist interaktivakas un individualizétakas; 4) palielinas varas
centralizacija partijas lideru rokas (Gibson&Rommele, 2009: 267-268). Pieaugot
komunikaciju nozimei politika, gan zinatnieku, gan praktiku vidi rodas bazas, vai
politika forma nekliist nozimigaka par saturu (Palmer, 2002).

Politisko kampanu izSkiro§a loma politika nosaka arT to, ka palielinas
nepiecieSamiba péc finanSu resursiem politika, jo tirgus izp€te, komunikacijas
profesionalu darbs, reklamas materialu un interneta platformu izstrade, raidlaiki un
reklamas laukumi presé — tas visas ir resursu ietilpigas aktivitates. No vienas puses tas
nosaka, ka izvirzito politisko merku sasniegSana kliist sakapinati nozimiga, jo
politiskaja sacensiba tiek investetas lielas naudas summas. Jo augstaks ieguldijums
tiek veikts politiskajas kampanas, jo augstakas prasibas tam tiek izvirzitas, un tas
stimulé to talaku attistibu. No otras puses tas rada bazas par pieaugoSo politikas
atkaribu no biznesa elites un politiku ka instrumentu biznesa intereSu istenoSanai.
Picaugosa finans€juma nozime politika veicina tadas problémas ka korupcija un
sociala nevienlidziba, jo tiem sabiedribas locekliem, kuru riciba ir lieli finansu resursi

ir daudz lielakas iesp€jas ietekmét politiku (Strauss, 1994).
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fazei, F.Plassers un G.Plassere norada uz diviem savstarp€ji saistitiem fenomeniem,
kam ir bijusi iz8kiroSa loma, un tie ir: mediju un marketinga revoliicija politisko
kampanu rikosana (Plasser&Plasser, 2002: 1-4). Ar jédzienu ,,mediju revoliicija” tiek
saprasta tendence, ka politiskas kampanas daudzas pasaules valstls un regionos ir
kluvuSas lidzigas, neraugoties uz bitiskam atSkiribam So sabiedribu kulttras.
Vienojosais elements ir tas, ka galvena politiska cina norisinas televizija, jo politiska
informacija $aja komunikacijas kanala aizstaj masu manifestacijas un tieSos kontaktus
ar veletajiem (Plasser&Plasser, 2002: 1). Mediji ka politiskas institiicijas — tas ir
salidzinosi jauns skatijums uz mediju lomu politika, tacu aizvien vairak zinatnieku Sai
problémai pievers uzmanibu. Galvena ideja, kas vieno pétniekus, kuri cenSas izzinat
mediju ietekmi uz politiku, ir tada, ka zinu mediji nav neatkarigi politisko procesu
verotaji un informatori, bet pasi ir politiska procesa dalibnieki, kas veicina
komunikaciju gan starp trim konstitucionalas varas zariem, gan starp politisko varu un
pilsoniem. Turklat miisdienas visi valstu vaditaji, parlamenta deputati un citas valsts
amatpersonas ir izstradajusas un izmanto mediju stratégijas, kas nozimé to, ka
zurnalistikas normas ietekmé valsts parvaldes procesu. Citiem vardiem sakot —
attiecibas ar medijiem vairs nav nodalamas no politiska procesa (Esser,
Reineman&Fan, 2011: 21).

Jedzienu ,,marketinga revoliicija” politikas konteksta F.Plassers un G.Plassere
lieto saistiba ar tendenci, ka samazinas lojalitate partijam, piecaug neskaidriba un
nestabilitate véléSanu procesa laika, Iidz ar to aizvien aktualaka klust politiska
marketinga koncepcija (Plasser&Plasser, 2000: 3). Ka norada vardu salikums
,»politiskais marketings”, fenomens, ko apzimé $is termins, ir saistits ar politikas un
marketinga saplGisanu. Proti, tas attiecas uz marketinga principu, tehniku un
panémienu pielietosanu politika. Atzina, ka marketings tiek pielietots ari politika,
sasaucas ar R.Bartela (R.Bartels) 20.gs. 70.gados konstatéto tendenci marketinga
literatiira paplasinat skatifjumu uz marketingu un definét to ka marketinga funkciju un
tehniku pielietoSsanu ekonomiskajiem un socialajiem, biznesa un ne-biznesa
procesiem (Bartels, 1974: 73). Sadas tendences célonus var skaidrot ar F.Kotlera un
S.Levija (S.Levy) konstatéto faktu, ka biznesa organizaciju izdzivoSana visvairak ir

atkariga no klientu labvelibas, tadeé] tam ir vispilnigakas zinaSanas par to, ka
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noskaidrot un apmierinat klientu vajadzibas, lidz ar to ne-biznesa organizacijas
izmanto un savai situacijai pielago marketinga principus, ko ir izstradajusas biznesa
organizacijas (Kotler&Levy, 1969: 13).

Politiska marketinga rasanos Rietumu demokratijas noteica pakapeniskas
parmainas sabiedriba, kad politiskajam partijam un kandidatiem, kuriem bija
homogens véletaju loks, ko sp&ja vienot plaSas politiskas temas un spécigi politiskie
lideri, bija japarorient&jas uz to, ka velétaju izveli saka noteikt politiku piedavatie
risindjumi saistiba ar atseviSkam un konkrétam socialam problémam, pieauga
daudzveidigu interesu grupu loma un zuda ilgtermina lojalitate noteiktiem politiskiem
spekiem (Dalton, 1984; Wattenberg, 1990; Dalton&Wattenberg, 2000; Mack, 2010).
Sis tendences ietekmé politiskas konkurences cina izskiro$u nozimi ieguva politisko
partiju un politisko kandidatu sp&a precizi novertét sabiedriba domingjoSos
viedoklus, emocijas un intereses, un savu piedavajumu precizi merket noteiktiem
veletaju segmentiem un mérka grupam (Kotler&Kotler, 1999: 4). Ta ka §is uzdevums
meérkus, tad biznesa pasaules marketinga principi un panémieni izradas lietderigi ar1
politikas joma.

Pastav daudzi politiska marketinga teoretiskie modeli (Kotler&Kotler, 1999;
Niffeneger, 1988; Reid, 1988; Lees-Marshment, 2001; Newman, 1994), tacu kopg&jo
politiskas kampanas planosanas logiku koncentréti izsaka F.Plassera un G.Plasseres
noformulétais svarigako politisko kampanu tehniku lielais trijnieks: IZPETE — ZINA
— MEDUI (Plasser&Plasser, 2002: 64). Lai art $ads skattjums ir vienkarSots, tomer tas
lauj labi saprast politiska marketinga instrumentu biittbu un paturét prata kopgjo
politiskas kampanas izstradaSanas struktiru. Pirmkart, loti svariga ir veletaju viedoklu
un vajadzibu izzinaSana, vél&taju segmentacijas kriteriju izvele, ka art riipiga politisko
konkurentu poziciju, stratégiju, stipro un vajo pusu izpéte. Kad politiskas kampanas
planotaja riciba ir plasa informacija par politisko tirgu, tad nakamais svarigais
uzdevums ir strateégiski pareiza zinas izstradasana, kas sevi ietver gan optimalu mérka
auditoriju izveli, gan poziciong$anu un satura slipéSanu. P&c tam, kad politiskas
kampanas strat€giskas pamatnostadnes ir izstradatas, jaizplano efektivakie
komunikacijas kanali, ka vélamo zinu nodot vajadzigajai mérka auditorijai.

Tabula 1. Tirgus pozicijas, to raksturojums un stratégiskie virzieni
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(Butler&Collins, 1996:29).
Pozicija Raksturojums Strategiskie Pieméri
virzieni
Lideris Vislielaka tirgus Palielinat kopgjo Nacionalais
dala, apzinata tirgu, palielinat un | kongress (Indija),
orientacija, aizsargat tirgus IRP (Meksika)
nepartraukts dalu
uzbrukums
Izaicinatajs Velas gazt Iideri, Uzbrukt Iiderim un | Tautas partija
vienlaikus var biit lidzigiem (Spanija),
vairaki izaicinataji konkurentiem, ka Leiboristu partija
arm mazakiem (Apvienota
konkurentiem Karaliste)
Sekotajs Merktieciga Klongt, imitét, Centra partija
koncentrésanas uz adaptet (Norvégija)
meérka tirgu, Progresivie
imitacija nevis demokrati (Irija)
inovacija,
lokalas/regionalas
prieksrocibas, plasi
darbibas virzieni
NiSas Lideris Sauri definéta | Veidot niSas, Zala partija
speletajs tirgd vai nisa, paplasinat nisas, (Francija) Izraglas
specializacija aizstavet nisas imigrantu partija
(Izragla)

PoziciongSana ir tas politiska marketinga instruments, ar kura palidzibu tiek
konstruétas politisko aktoru identitates, tadel Sis jautajums tiek apliikots tuvplana.
Pozicion&$anas stratégijas izstrade P.Batlers (B.Butler) un N.Kolinss (N.Collins)
politikai pielago tirgus pozicijas koncepciju, kada plasi tiek izmantota komercialaja
vidé (Drummond, Ensor&Ashford, 2008: 161-162), sk. Tabulu 1. Tirgus pozicijas, to
raksturojums un stratégiskie virzieni. P.Batlera un N.Kolinsa (Butler&Collins, 1996)
tirgus pozicijas koncepcijas adaptacija politiskajam marketingam rada to, ka ari
politikas partijas un politiskie kandidati Iidzigi ka biznesa organizacijas var izvéleties
optimalako stratégiskas ricibas virzienu, saprotot un novértéjot savas un savu
konkurentu pozicijas tirgii. Izmantojot So marketinga instrumentu, politiskajiem
spekiem ir vieglak saprast spéles noteikumus politiskaja tirgii, bet politisko procesu
analizg Sis skatfjums lauj labak izprast politisko aktoru ricibu. No politikas analizes

viedokla ST pieeja ir uzskatama ari par alternativu politikas zinatn€ tradicionalajai
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labgjai — kreisai dimensijai, kas tiek izmantota ka instruments politisko speku poziciju
noteikSanai ideologiska aspekta (Inglehart&Klingemann, 1976).

Pec tam, kad politiskas kampanas planotajam ir skaidra partiju un politisko
kandidatu pozicija politiskaja tirgii, iesp&jams izstradat detaliz€taku un precizaku
poziciongjumu. Komercialaja praksé divas svarigakas un pamata poziciongjuma
dimensijas ir saistitas ar cenas un kvalitates attiecibu, tacu atkariba no tirgus situacijas
iespejams izvEleties arl citas poziciongjuma definéSanas pieejas. Politikas konteksta
P.R.Beinss, B.R.Luiss (B.R.Lewis) un B.Inghams (B.Ingham) iesaka izv€léties tadas
poziciongjuma dimensijas ka elektorata viedoklis par konkrétas politiskas problémas
svarigumu un konkrétas politiskas problémas atbilstiba partijas centralajiem

uzstadijumiem (Baines, 1999: 415), sk. Attélu 1. Pozicionéjuma karte politiskaja

marketinga.
AUGSTA Elektorata viedoklis . o
_ par politiskas Likums un kartiba
*Vide _
problémas
svarigumu
v
ZEMA VIDEJA o AUGSTA
,_," Politiskas problémas atbilstiba
e partijas centralajiem
’ uzstadijumiem
*Narkotiku lietoSana
*Eiropa
ZEMA

Attels 1. Pozicionéjuma karte politiskaja marketinga (Baines, 1999: 415)

Izstradajot politisko pozicion§jumu, partijai ir jaizverte tie politiskie
problémjautajumi, kurus var€tu aktualiz€t sabiedriba un padarit par politiskas
kampanas satura centralajiem elementiem. Svarigaka atzina, ko sniedz P.R.Beinsa,
B.R.Luisa un B.Inghama politiska poziciongjuma modelis ir ta, ka partijai vai

politiskajam kandidatam ir jasamazina komunikacija par problémam, kas atrodas
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kvadranta, kura gan elektorats problému uzskata par nenozimigu, gan ari probléma
neattiecas uz partijas centralajiem uzstadijumiem. Savukart, partijas t€la veidoSana
visizdevigak veidot komunikaciju par tadam t€mam, kas ir gan aktualas v€l&tajiem,
gan atbilst partijas biitibai. Saistiba ar politiskajiem jautajumiem, kas neatbilst partijas
pamatnostadném, bet ir svarigas elektoratam, $1 poziciongjuma modela autori partijam
tomér iesaka sava komunikacija ar velétajiem aktualizét Sos jautajumus. Attieciba uz
politiskajiem problémjautajumiem, kas ir svarigi partijai, bet ir nebiitiski v€l&tajiem,
leteicams komunikaciju samazinat Iidz bridim, kad Sis jautajums klust svarigs ari
veletajiem.

Saistiba ar politisko partiju un politisko kandidatu pozicion€Sanu biitiski pieminét
art ASV politiska konsultanta D.Morisa (D.Moriss) triangulacijas modeli, kurs
izradijas efektivs ASV prezidenta veélésanas 1996.gada, kad to izmantoja demokratu
kandidats B.Klintons (B.Clinton). ST modela bitiba ir ta, ka divpartiju sistema, kura ir
skaidri izteiktas divas ideologiskas pozicijas (ASV politiskas sist€émas konteksta —
demokrati, kas parstav kreiso ideologiju, un republikani, kas parstav labgjo
ideologiju) var izveidot treSo poziciju, kas kombiné abu partiju spécigakos
argumentus, un ir pienemama abu partiju atbalstitajiem (Morris, 1997: 79 — 88).
Lidziga pieeja tika izmantota ar1 Lielbritanija, kad Leibroistu partijas lideris T. Blers
(T.Blair), kur§ 20.gs.90.to gadu otraja pusé naca klaja ar ,,JJauno Leiboristu” (New
Labour, anglu val.) koncepciju, kuras pamata bija ideja par ,,treso celu”, kas kombing
lab&jo un kreiso vertibas (Driver&Martell, 2000). Tas nozimé, ka politiska marketinga
ietekmé partijas var atkapties no tradicionalam ideologiskam pozicijam un meklét

jaunas vértibu kombinacijas, kas uzruna vélétajiem aktualas problémas.

Postpadomju polittehnologijas
Petijuma par Krievijas politisko konsultantu darbibu starptautiska méroga, kas
tika veikts 2004.gada, tika konstatets, ka lielaka dala $is nozares ekspertu uzskata, ka
jédzieni ,,politiskais konsultants” un ,,polittechnologs” ir sinonimi (Mun4enko, 2004).
Tomer jeédziena ,,polittehnologijas” izmantos$ana saistiba ar politiskas konsultéSanas
dazadiem aspektiem ir raksturiga tiesi postpadomju telpai un it 1pasi Krievijai, kur Sis
vards tiek lietots, lai apzim&tu vispar&jus principus un tehnikas, ar kuru palidzibu tiek

sasniegti politiskie mérki (ITactyxos, 2005; Jloopoxoros, 2001). Turklat
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,polittehnologijas” Krievijas teorétiskaja un praktiskaja literatra ir tikai viens no
plasas terminu saimes, kurda tradicionali inZenierzinatném piekritigi jédzieni tiek
lietoti politikas konteksta — ,,varas realizacijas tehnologijas”, ,,parvaldes mehanismi”,
,lob&anas darbibas tehnologijas”, ,parlamentarisma tehnologijas”, ,lidera tcla
veidosanas tehnologijas” u.c. (Anoxus, 2000).

Biezi vien $ie termini tiek izmantoti ka passaprotami, un krievu valoda rakstoSie
autori, kuri tos izmanto savos darbos, nesniedz precizus to defingjumus (Y cTumeHko,
2001; I'posneukwii, 2011; Hymnanze, 2011; Hdanunenko, 2010; Kosanes, 2007; Akaes,
2010), tadg] plasu un dzilu teorétisku diskusiju par to bitibu nav, lai gan, protams, ir
atrodami ari vairaki jédziena ,polittechnologijas” skaidrojumi (Anoxun, 2000;
Mankun&CyukoB, 2006; benskoB& Marseitue, 2009). Tacu termina
,polittehnologijas” nekonkrétiba un Skietama paSsaprotamiba daziem §is nozares
profesionaliem Krievija izraisa arl negativu attiecksmi pret ta lietojumu. Piemé&ram,
G.Pavlovskis (I'. TlaBmosckmii), ,Efektivas politikas fonda” prieks$sédétajs un
politiskais konsultants daudzas Krievijas prezidenta vélésanu kampanas, kategoriski
norada, ka tas ir Zargonvards, kura saturs ir neskaidrs, un ka vin§ pats nodarbojas tiesi
ar politisko konsultésanu (Mopo3zos, 2005). Tomér konceptualas skaidribas labad, lai
raksturotu Krievijai un ari citam postpadomju valstim raksturigo pieeju politisko
kampanu rikosanai, $aja darba tiek izmantots termins ,,polittehnologijas” nevis
,politiska konsultésana”, jo tas dod iesp&ju skaidrak iezimét noskirumu starp politisko
kampanu praksi Rietumos un postpadomju telpa.

Pieméram, A.Vilsons (A.Wilson) norada, ka pats termina ,polittehnologijas”
lietojums ir indikators 1pasam domasanas veidam, kads ir raksturigs Krievijas
politiskajai kultirai un ka Rietumu cilvéks biitu parsteigts par to, ka vards
,tehnologijas” tiek izprasts postpadomju politika (Wilson, 2005: xiii). Saskana ar §i
autora uzskatu, Krievija termina ,,tehnologijas” izmantoSana politikas konteksta rodas
postbolSevistiskas politiskas kultiiras ietekmé, kuras raksturigas iezimes ir demagogija
un politiskas manipulacijas melna magija (Wilson, 2005: xiii). Savukart, krievu
polittehnologi J.Malkins un J.Suckovs uzskata, ka vards ,polittehnologijas” ir
iesaknojies Krievijas politiskaja diskursa tadel, ka tas vislabak sader kopa ar vardu
,netirs” (Mankun and Cyukos, 2006: 24). So domu talak paskaidro F.Plassera atzina,

ka Krievijas politiskas konsulté$anas stilu raksturo ,,smagi uzbrukumi politiskajiem
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konkurentiem, netiro tehnologiju lietojums, ,,melnais PR” un vE€léSanu procesa
ietekméSana, izmantojot administrativo resursu un mediju struktiiras” (Plasser, 2009:
32). Ari D.S. Hacesons (D.S.Hutcheson) uzsver to, ka Krievijas politiskas
konsultésanas skolas attistibas sakuma perioda polittehnologiju visspilgtaka izpausme
bija konstat€jama tiesi dazadu ,,netiro panémienu” izmantoSana, kam bija raksturiga
apzinata morales normu parkapSana un pretiniecka reputacijas iznicinaSana
(Hutcheson, 2009: 336).

Dz. A. Danns ([Jorc. A. /lann) raksta, ka no vienas puses krievu ,,polittehnologs™ ir
tas pats, kas Rietumu ,,spin doctor” (anglu val.) — sabiedrisko attiecibu specialists,
kur§ primari ir atbildigs par sadarbibu ar masu medijiem un kura galvenais uzdevums
ir pasniegt informaciju tada griezuma, kads ir izdevigs vipa klientam vai darba
devgjam. Tomeér, no otras puses, $ads tulkojums ir neprecizs, jo ,,spin doctor”
Lielbritanijas un ASV politiskajas sistemas pamata ir atbildigi par politiku
prezenté€Sanu, savukart, postpadomju polittechnologu atbildiba ir politiskais process ka
tads, tadejadi So abu specialistu atbildibas un darbibas apjomi ir atSkirigi (Jaun, 2006:
116). Ari A.Vilsons norada uz to, ka Krievijas polittehnologa darbibas lauks ir daudz
plasaks neka Rietumu ,,spin doctor”, jo Krievijas specialisti ne tikai veido stastus, bet
konstrué politiku kopuma (Wilson, 2005: 49).

O.Berjozkina uzskata, ka viena no Krievijas ipatnibam ir ta, ka politiskais
konsultants primari fokus€jas uz politika t€la veidoSanu, nevis programmas izstradi,
lidz ar to Krievija konkurg politiku t€li, bet Rietumos — politiskas programmas, jo
iedzivotaji vélas saprast politiku piedavajumu batibu (Bepéskuna, 2008: 13). Sada
griezuma vina diferencé divas atSkirigas pieejas politisko kampanu rikosana. Viena ir
marketinga pieeja, ko O.Berjozkina trakte ka Rietumu variantu un kura butiba ir
ripiga situacijas un elektorata izp&te, analize un uz iegiito datu bazes izveidoti un
iepriek$ notestéti vestijumi sabiedribai, ka ari politiskas kampanas stratégija. Otra ir
realitates konstrueSanas pieeja, kuras pamata ir elektorata vélmju izzinasana un to
nosacijumu izpéte, pie kadiem elektorats biitu gatavs balsot par to vai citu politiki.
Péc tam §1 ,v€lama aina” tieck maksligi modeléta priekSv€lésanu programma,
kampanas sauklos un kandidata t€la (bepé3kuna, 2008: 14). O.Berjozkina uzskata, ka
Krievijas politisko kampanu rikoSanas praksé ir sastopamas abas pieejas, un Sim

viedoklim var piekrist, jo, vérojot politisko kampanu izpildijuma argjas izpausmes
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atSkiribas starp abam pieejam ir mekl€jamas ne tik daudz politisko kampanu
stratégiskaja un taktiskaja planoSana un istenoSana, ka atSkiribas, ko nosaka dazadie
konteksti, kados tiek rikotas politiskas kampanas.

Politisko partiju vajums Krievija (White&Wyman, 1995; McAllister&White,
1995; Stoner-Weiss, 2002; Ishiyama&Kennedy, 2001; Riggs&Schraeder, 2004) ir
viens no iemesliem, kap&c manipulativi politiskas komunikacijas instrumenti ir Tpasi
efektivi un nozimigi. F.Plasers un G.Plasere norada uz to, ka politiskas partijas
Krievija ir elites atbalstitas politisko lideru platformas, nevis institucionaliz&tas
organizacijas, tad€] televizija Krievijas sabiedriba funkcioné ka politisko partiju
aizvietotajs (Plasser&Plasser, 2002: 273-275) un ta ir nozimigakais politiskas
komunikacijas instruments un svarigs politiskais resurss (Mickiewicz&Richter, 1996;
Hughes, 1994). Ta ka sabiedribai ir loti neliela tiesa saskare ar politiku, ko nodro$ina
aktiva iedzivotaju lidzdaliba politiskajas partijas, iedzivotajiem nepastav iespeja
paSiem parliecinaties par to, vai medijos pausta informacija par politiku atbilst
realitatei, un tas palielina medijos un it Tpasi televizija izplatitas informacijas ietekmi
(Oates&Roselle, 2000).

Uz otru iemeslu, kapec vaja politisko partiju sistema veicina manipulativu
politisko tehnologiju attistibu, norada A.Ledeneva (Ledeneva, 2006: 45-46),
salidzinot sabiedrisko attiecibu kampanas Rietumu demokratijas un Krievija. Vina
secina, ka politiska marketinga lietojums Rietumos iezim€ parmainas politiskaja
lideriba, proti, ka politiskds programmas tiek veidotas, nemot veéra elektorata
vajadzibas un uzskatus, kas tiek identific€ti, izmantojot tirgus izpetes panémienus
(Lock&Harris, 1996; Butler&Collins, 1994; Lees-Marshment, 2009: 43; Ormrod,
2005). Turpreti Krievija nav stabilu politisko partiju un politiku télu — tos ir viegli
radit un sagraut, izmantojot masu komunikacijas tehnikas (Ledeneva, 2006: 45-46).
Uzskatamaka ilustracija Sim apgalvojumam ir ta, ka Krievija un arl dazas citas
postpadomju valstis ir iesp&jams uzkonstruét virtualas politiskas partijas (Wilson,
2005: 71), ka ar1 politiskaja cina var izmantot viltus kandidatus, kuru lidzdaliba
politika ir iluzora (Martseitues, 2003).

Ja Rietumos politisko kampanu nozimigaka meérka auditorija ir neizlémuSie

veletaji, tad politisko partiju sistemas vajuma rezultata lielaka dala Krievijas
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sabiedribas ir uzskatama par neizlémusajiem vélétajiem (Wyman, White & Oates,
1998). Tadgjadi tiesi izsmalcinati politiskas komunikacijas instrumenti ir izSkirosi
velésanu rezultatam, jo politiskas partijas nevar palauties uz pietickami lielam sev
lojalam elektorata grupam. Protams, arguments, ka lielaka dala Krievijas iedzivotaju
ir neizlémusSie vEI&taji, ir attiecinams uz 20.gs. 90.tajiem gadiem, jo 2007. gada
velesanas lielaka dala iedzivotaju jau atbalstija valdoSo partiju ,,Vienota Krievija”, kas
tika panakts ar $1s partijas intensivu veicinasanu valsts televizija (Zakharov, 2009: 2) .

F.Plasers un G.Plasere (Plasser&Plasser, 2002: 273-275) raksta, ka nozimigs
faktors, kas veicina ipaSa Krievijas politiskas kampanoSanas stila attistibu, ir
Krievijas politiska kultiira, ko raksturo orientacija uz autoritarismu (Klingemann,
Fuchs & Zielonka, 2006: 5; Gibson, 1997; Bahry, 1999; Brown, 2003) — stingra
hierarhija, patronazas attiecibas starp lideriem un sekotdjiem, ka ari uzsvars uz
specigiem lideriem (Alexander, 2000). So ipatnibu rezultata Krievija doming
kandidatu centrétas mediju kampanas, kuras akcents tiek likts uz lideru personiskajam
1pasibam, jo svarigakais kritérijs veéletajiem ir kandidata personiba un ticamiba. Tiesa,
administrativo resursu lietojumam ir daudz izSkiroSaka nozime neka politiska
kandidata harizmai vai izsmalcinatam sabiedrisko attiecibu un marketinga tehnikam
(Plasser&Plasser, 2002: 273-275).

Ta ka tipisks Krievijas politiskas kultiiras elements ir lielaks respekts pret tiem,
kas ir pie varas, neka pret likumu, tad tas veicina pie varas esoSo personu nesodamibu
un visatlautibu. ST iemesla d&] polittehnologi likumu parkapj daudz biezak neka vinu
koleégi Rietumu demokratijas, jo Krievija likums tiek uzskatits tikai par vienu no
traucékliem, kas kavé sasniegt mérki (Ledeneva, 2006: 45-46). Finansu resursi loti
biezi tiek lietoti pretlikumigi (administrativie resursi vai privatais finans€jums), tie
netiek pilniba deklaréti un kalpo donoru interesém, ka arT nepastav politiska griba
noteikt politisko kampanu finanséjuma limitus (Ledeneva, 2006: 45-46; ABueHKO).
Turklat administrativie resursi tiek izmantoti ne tikai ka finanSu avots, bet arT ka
instruments kopé&jas veléSanu ainavas veidoSanai atbilstoSi to interesém, kas ir pie
varas (Center for Anti-corruption Research and Initiative — Transparency International
Russia, 2004; Psibakos, 2010; I'ycakoBckuii). Pieméram, véléSanu komisijas radot
papildu skérslus to politisko partiju un kandidatu registracijai, kuru daliba véléSanas

nav izdeviga pie varas esoSajai elitei. Sada griezuma [.Krastevs runa ari par ,,radoSu
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balsu skaitiSanu” (Krastev, 2006: 53), kas ir majiens uz iesp&jamu véleésanu rezultatu
viltoSanu.

Loti liela nozime ir mediju sistemai, nemot véra jau iepriekS minéto faktu par to,
ka Krievija televizija aizstaj faktiski neeksist€joSu partiju sist€tmu, un cina par
politisko varu ir ciesi saistita ar cipu par mediju kontroli (Plasser&Plasser, 2002: 273-
275). Turklat Saja zipa pastav fundamentala atSkiriba starp Krieviju un Rietumu
demokratijam — ikgad&jais Freedom House pétijums ,,Preses briviba” liecina par to,
ka mediji Krievija nav brivi, turpreti Rietumu demokratijas pastav preses briviba
(Freedom House, 2010a). Izsakoties precizak, Krievijas mediju sist€ma ir
raksturojama ka neo-autoritara, kurai ir raksturigas tadas iezimes ka ierobeZots
pluralisms (it Ipasi attieciba uz jautajumiem, kas ir kritiski svarigi pastavoSajam
reZimam), mediju izmantoSana cina pret politiskajiem oponentiem, ierobeZota valsts
mediju autonomija, mediju satura kontroles 1stenoSana, izmantojot valsts subsidijas un
nodoklu politiku, neskaidru un brivi interpret€jamu tiesisko regul€jumu, ari
vardarbibu pret opozicijas zurnalistiem u.c. (Becker, 2004: 149). Tade] pilnigi
pamatots ir [.Krasteva apgalvojums, ka politiskie konsultanti Rietumos strada ar
neatkarigiem medijiem, bet Krievijas polittehnologi ir atkarigu mediju manipulacijas
meistari (Krastev, 2006: 56). Savukart, A.Ledeneva norada uz to, ka ,melnas”
sabiedriskas attiecibas Krievija ir plaSak izplatitas dél mediju korupcijas, bet
analitiska Zurnalistika Saja wvalsti ir reta un bistama, turklat Zurnalisti ir slikti
apmaksati un tas nestimul€ vinus riip&ties par profesijas reputaciju (Ledeneva, 2006:
45-46).

Visi §ie faktori noved pie raksturigas politisko kampanu prakses Ipatnibas
Krievija — iluzora politiska konkurence. Sada aspekta A.Vilsons Krievijas konteksta
runa par ,virtualu politiku”, kura politiska autoritate tieck maksligi radita, tapat ari
mérktiecigi izgudrota un kontroléta tiek politiska opozicija, un dazkart par politiku
post-padomju telpa var runat tikai ka par televizijas projektiem (Wilson, 2005: xvi,
33). Svarigakie faktori, kas nosaka virtualas politikas veidoSanos Krievija, ir speciga,
bet amorala elite, pasivs elektorats, informacijas kontroles kultiira un arvalstu
ietekmes trikums (Wilson, 2005: 41). Sada politiskaja vidé svariga loma un liela
ietekme ir tie$i polittehnologiem, kuri ir atbildigi par kopgjo valsts mitologijas

veidoSanu un uzturéSanu (Wilson, 2005: xvi), ka ar1 bitiska ir piekluve finansu un
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logistikas resursiem un masu medijiem, ko kontroleé valdiba vai ietekmiga biznesa
elite Plasser&Plasser, 2002: 273-275).

Ja Rietumu demokratijas ,,melno” un ,,peléko” sabiedrisko attiecibu lietojums ir
indikators tam, ka notiek reala politiska konkurence, tad manipulacijas robezas
Krievija nosaka sabiedrisko attiecibu uzn€émumu konkurence, resursu ierobezojumi,
slepenas alianses starp v€léSanu procesa dalibniekiem (prezidenta administracija,
finansialas intereses, ietekmigas politiskas figtiras), bet nevis likums vai tradicionalas
normas (Ledeneva, 2006: 45-46). Lidz ar to Krievijas polittehnologs ir icintereséts
nevis sava klienta (politiska partija vai kandidats) uzvara, ka tas ir rietumvalstis, bet
gan ,.sist€émas” uzvara. Proti, polittehnologa uzdevums ir iegit v€leéSanu rezultatu
maksimali tuvu tam, kadu Kremlis ir ieplanojis vina klientam (Krastev, 2006: 56).
Tadgjadi fundamentala atSkiriba starp Krievijas ,polittehnologu” un Rietumu
,politisko konsultantu” ir ta, ka polittehnologi nodarbojas ar demokratijas imit€Sanu
sisttma, kas attalinas no svarigakajiem demokratiska politiska reZima raditajiem
(Orttung, 2009: 443), bet Rietumu politiskie konsultanti darbojas demokratiskas
politiskas sisteémas ietvaros.

Sabiedrisko attiecibu risinajumi Krievija tapat ka citas pasaules valstis ir plasi
pielietots instruments priekSveléSanu un citas politiskajas kampanas. Sabiedriskajas
attiecibas izmantoto risinajumu spektrs Krievija ir loti plass, tadel, lai tas biitu vieglak
aptvert, A.Ledeneva piedava sabiedrisko attiecibu klasifikaciju, izmantojot divas
dimensijas — to (ne)atbilstibu likumam un to (ne)atbilstibu &tikas normam, sk. Tabulu
2. Sabiedrisko attiecibu tipi.

,Baltas” sabiedriskas attiecibas ir tadas, kuru rikosana tiek ieverotas gan likuma,
gan morales normas. Peleko zonu veido risinajumi, kuri atbilst likuma normam, tacu
parkapj &tikas principus, vai arT pretgji — ir &tiski, bet ir pretruna ar likumu, lai gan
Saja zina varétu diskutét par to, vai likuma parkapSana ka tada ir uzskatama par
gtisku? Turpreti ,,melnas” sabiedriskas attiecibas ir pretruna gan ar likumu, gan ar
morali. ,,Baltas” sabiedriskas attiecibas ir plasi izplatitas ka politikas, ta komercialaja
joma. Tas ir atklatas, saprotamas un virzitas uz kadu pozitivu meérki, kura sasniegSana
tieck izmantoti tadi risindjumi ka, pieméram, talku rikoSana, b&€rnu droSibas
veicinasanas akcijas, atbalsts maznodroSinatajam socialajam grupam un daudzi citi.

Runajot par ,,pelekajam” sabiedriskajam attiecibam var minét tadu spilgtu pieméru no
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Latvijas politiskas prakses ka pozitivisma kampanas pirms 9.Saeimas véléSanam, kad
priek$vélesanu agitacija tika iesaistitas tre$as puses, kas bija likumigs veids ka parkapt
noteiktos priek§vélésanu agitacijas ierobezojumus. Savukart, ka nelikumigas, bet
etiskas pieejas sabiedriskajam attiecibam pieméru A.Ledeneva min partiju ,,melnas
kases”, kas ir risinajums likuma noteikto kampanas finans€juma griestu parkapsanai,
taCu var tikt izmantots €tiskiem vai vismaz ne ne€tiskiem mérkiem (Ledeneva, 2006:

38).

Tabula 2. Sabiedrisko attiecibu tipi (Ledeneva, 2006: 38)

LEGALAS NELEGALAS
_ ,,Baltas” sabiedriskas ,,Pelekas” sabiedriskas
ETISKAS
attiecibas attiecibas
_ ,,Pelekas” ,,Melnas” sabiedriskas
NEETISKAS e . '
sabiedriskas attiecibas attiecibas

»Melnas” sabiedriskas attiecibas prasa sikakus paskaidrojumus, jo tieSi Saja
,melno” risinagjumu sféra ir meklgjama Krievijas polittehnologiju specifika
salidzinajuma ar sabiedrisko attiecibu risinajumiem, kas tiek izmantoti politiskajas
kampanas Rietumos. ,,Melnas” sabiedriskas attiecibas Krievijas politiskaja diskursa
biezi vien tiek lietotas un saprastas ari ka ,,netiras tehnologijas”. ,,Krievu 20.gadsimta
beigu publiskaja politiskaja vardnica”, kuras veidotaji ir apkopojusi svarigakos
jaunvardus un terminus, kadi paradijas publiskaja leksika péc PSRS sabrukuma, un ir
méginajusi atrast kontekstu, kada Sie jaunvardi paradijusies, tiek skaidrota arT jédziena
,hetiras veléSanas” un ,,netiras véleSanu tehnologijas” izcelsme (Burinenonasckuii,
MouenoB&Hukymnun, 2003). Vardnicas autori raksta, ka §is termins pirmo reizi ir
paradijies 1995. gada laikraksta ,,Tatarstanas Vestis” saistiba ar §is Krievijas
Federacijas republikas parlamenta vé&léSanam, kuras notika plaSi republikas
likumdoSanas parkapumi. IpaSu popularitati termins ieguva 1998. gada, kad
plaSsazinas lidzekli par ,,netiram” nodév&ja ari véléSanas Sverdlovskas apgabala,
Krasnojarskas novada un visbeidzot — Sanktp&terburga, kas kops ta laika kalpo ka

,,netiro” tehnologiju pielietojuma etalons.
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Par to, ka terminu ,netiras tehnologijas” un ,,melnas” sabiedriskas attiecibas
izcelsme Krievija ir jamekle 20.gs. 90.to gadu vidi, liecina arT J.Gekkinas
(E.I'exxuna) raksts, kura vina veic termina ,,sabiedriskas attiecibas” attistibas un ta
variaciju izpéti Krievijas politiskaja leksika Krievijas politisko noriSu konteksta
(l'exxuna, 2006). J.Gekkina raksta, ka, sakot ar 1996. gadu, Krievija izpratne par
sabiedriskajam attiecibam ieguva talaku attistibas virzienu, kad plaSsazinas lidzeklos
tika atspogulotas Sanktpéterburgas LikumdoSanas sapulces véléSanas 1998. gada un
Valsts Domes vélésanas 1999. gada. Sajos materialos Krievijas sabiedriba pirmo reizi
uzzinaja, ka cina par deputatu mandatiem notiek politiku apzinata veicinasana, ka ar1
tieck izmantoti tadi papémieni ka pasitijuma kompromats, informacijas Kkari,
provokacijas, nakts agitacijas, ,liekie” kandidati, politiskie ,,dubultnieki”, balsu
parpirkana un citi ,,netiro” tehnologiju panémieni. Saja laika ,,netiras” tehnologijas
vai ,,melnas” sabiedriskas attiecibas kluva par nozimigu profesionalas darbibas jomu
Krievijas politika, bet laika gaita Sie termini tika izmantoti, lai apzimétu
pretlikumigas, amoralas un konkurentu diskreditéjosas aktivitates. J.Gekkina norada
uz to, ka dazos turpmakajos gados Sie jautajumi plassazinas Iidzeklos tiek apliikoti ne
tikai no izmantoto metozu viedokla, bet arT ,,melnas” jeb ,,netiras” tehnologijas un
sabiedriskas attiecibas pretstatot civilizétai politiskajai konsulteéSanai (I'exkuna,

2006).

Rietumu politiskas konsultésanas tehniku un Krievijas polittehnologiju
salidzinajums

Tiesi klaji pretlikumigie un neétiskie risinajumi ir tie, kuru dé] I.Krastevs raksta,
ka ,,Krievijas politiskais konsultants atgadina Rietumu politisko konsultantu tapat ka
elektriskais krésls atgadina atzveltnes kréslu” (Krastev, 2006: 56), jo vin$ So domu
paskaidro ar argumentiem, ka polittehnologi manipulé atkarigus medijus, vilto
velésanu rezultatus, uztur politiskas konkurences iliiziju. No otras puses, nav
iesp€jams pretnostatit norises politiskaja kampanoSana Krievija un Rietumos ka
melnu pret baltu, jo pastav art loti daudz kritisku un pesimistisku viedoklu saistiba ar
to, ka modernas politiskas komunikacijas tehnikas ietekmé demokratiju Rietumos.
Piem&ram, Rietumu demokratijas plaSu rezonansi gist viedoklis, ka plassazinas

lidzeklu un politiska marketinga ietekme pieaug sabiedribas atsveSinatiba no politikas,
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palielinas sabiedriskais cinisms (Norriss, 2000:3; Jacobs&Shapiro, 2000; Banker,
1992).

Nemot véra to, ka liela dala principu un tehniku, kas tiek pielietotas politiskaja
komunikacija, ir universalas, detaliz€ts visu So pan@mienu salidzindjums nav
nepiecieSams. Polittehnologiju un Rietumu politiskas konsultéSanas tehniku
pretnostatijums tiek veikts tiesi ,,tumsakajos™ politiskas konsultéSanas prakses slanos
jeb ,,netiro” tehnologiju lauka, jo tieSi ar $o risinajumu palidzibu Krievija tiek viltota
demokratija. Lai izzinatu Krievijas polittehnologiju butibu salidzinajuma ar Rietumu
politiskas konsultéSanas tehnikdm, uzmaniba tiek koncentréta uz Krievija izmantoto
,melno” politiskas kampanoSanas panémienu iesp&jamo ekvivalentu apzinaSanu
rietumvalstis. Balstoties uz iepriek§€ja apaksnodala veikto politisko procesu
ietekmésanas tehnologiju apskatu Krievija, tiek izvirziti sesi biitiskakie fenomeni, kas
tiks apliikoti rietumvalstu politiskas konsultéSanas konteksta un tie ir: administrativa
resursa izmanto$ana, viltota sociologija, velésanu rezultatu falsificésana, ,,melnas”
sabiedriskas attiecibas, mediju manipulacija un politiskie kloni.

Administrativais resurss

Administrativa resursa izmantoSana postpadomju valstis ir iesp&jama tikai tiem
politikiem, kuri atrodas pie varas. ,,Pie varas esoSo politiku priekSrocibas” — ta ir
aktuala te€ma ar1 Rietumu politiskaja diskursa un petnieciba. S.Ansolabehere
(S.Ansolabehere), E.Snovbergs (E.Snowberg) un Dz.Sniders (J. Snyder) raksta, ka pie
varas esoSo politiku priekSrociba ir viena no visriipigak pétitajam ASV vélesanu
iezim@m, un $ajos petijumos ir konstatéts, ka 1 faktora nozime vélésanas piecaug — ja
20.gs. 40.tajos gados atrasanas pie varas deva vienu lidz divu procentu prieksrocibu,
tad 90.tajos gados — astoni lidz desmit procenti. Sie autori uzskata, ka, lai arT §ada
sakariba ir konstatéta, tomer vel aizvien nav vienpratibas jautajuma par to, kadi
faktori to ietekmé&, un ka dazas no iesp€amam hipot€z€m min partiju lomas
samazinasanos, intereSu grupu politikas attistibu, politisko kampanu praksi, valdibas
aparata palielinasanos un citus. Vini sava pétijuma parbauda televizijas ietekmi ka
vienu no faktoriem, kas var€tu veicinat pie varas esoSo politiku parvélésanu, un

konstat€, ka televizijai nav ietekmes (Ansolabehere, Snowberg & Snyder, 2006).
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politiku prieksrocibu problematiku rietumvalstis, ir Dz. Fridmana (J.Friedman) un
R.Holdena (R. Holden) raksts par tadu papémienu ka véléSanu apgabalu robezu
parveidosana, lai tiktu giitas prieksrocibas veélésanas (gerrymandering, anglu val.)
(Friedman & Holden, 2009). Apzinata manipulacija ar véléSsanu apgabalu robezam ir
tieSi pie varas esoSo politiku riciba esoSs instruments, tadeél Sie autori vElgjas
noskaidrot, vai pastav kopsakaribas starp So faktoru un politiku parvélésanu. Petijuma
gaita vini noskaidroja, ka Sim faktoram nav ietekmes, neraugoties uz to, ka attistas
politiskas demografijas izpétes tehnologiskas iesp&jas. Ka vienu no izskaidrojumiem
tam, ka v€léSanu apgabalu maina nedod v€lamo efektu, vini min iesp&jamibu, ka
atbildigas personas neprot izmantot un lidz galam izprast visas §is tehnologiskas
priekSrocibas. Tomér ka ticamaku versiju vini apskata to, ka lidztekus veélétaju datu
bazu tehnologiskai attistibai pieaug ari juridiskie ierobezojumi $adu manipulaciju
izmantoSanai. Nosléguma vini secina, ka vl aizvien nav skaidrs, kadi faktori ietekme
parvélésanas augsto raditaju, ka ari tas, vai ta ir pozitiva vai negativa tendence
(Friedman & Holden, 2009).

G.Govrisankarns (G. Gowrisankaran), M.Micels (M.Mitchell) un A.Moro (A.
Moro), petot pie varas esoSo politiku augsto parvélésanas raditaju (kops$ 20.gs sakuma
ASV senatori, kas kandidé otrreiz, tiek parvéleti gandriz 80% gadijumu), apliikoja
tadus faktorus ka kandidatu atlase, pie varas esoSo politiku prieksrocibas un
izaicinataju kvalitate (Gowrisankaran, Mitchell & Moro, 2004). Pétijuma tika
noskaidrots, ka neraugoties uz to, ka pie varas esoSo politiku riciba ir tadas iespgjas,
ka lielaku naudas resursu novirzisana apgabalam, no kura kandidats ir ieveléts, lielaks
atspogulojums medijos un augstaka atpazistamiba, tomér loti liela nozime ir politisko
kandidatu atlasei. Proti, lai klutu par politiki, v€l€Sanas ir jauzvar pirmo reizi un tam ir
nepiecieSama augsta ,.kandidatu kvalitate”, tad€] viens no iemesliem, kadel notiek
bieza parvelesana, ir ta, ka veletajiem kandidats patik tiesi tapat ka patika tad, kad tika
ievelets pirmo reizi. Tas ar1 ir svarigakais secinajums, kas tika iegiits Saja petfjuma —
prieksrocibam, ko dod atraSanas postent ir minimala nozime, bet izskirosi svariga ir
gan pie varas eso$o, gan izaicinataju kandidatu atlase un kvalitate (Gowrisankaran,

Mitchell & Moro, 2004).
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G.Koksa (G.Cox) un Dz.Katza (J.Katz) pétijums 1996. gada atklaj to, ka parvélésanu
loti liela méra ietekmé kandidatu kvalitate (Cox & Katz, 1996). Vini secina, ka pie
varas esoSo politiku priekSrocibu nosaka tieSie un netieSie efekti. TieSie efekti ir tadu
resursus pieejamiba ka likumdoSanas institlicijas pieejamais personals, iesp&ja sitit
pastu un citi, bet netieSais efekts ir kandidatu kvalitate, kas attur no piedaliSanas
velésanas citus specigus kandidatus, ka ar1 esosa kandidata pieredze dod ieverojamas
priekSrocibas véléSanu kampanpa (Cox & Katz, 1996). Rietumvalstu politiskaja
pétnieciba pie varas esoSo politiku augsta parvélesanas iesp&jamiba ir fenomens, kas
izraisa plasu interesi un kuru determingjoso faktoru kopums ir tik plass, ka petniekiem
ir griitibas dot skaidru atbildi, kapéc tas ta notiek. Tomér acimredzams ir tas, ka
Rietumu politiskaja vidé So prieksrocibu céloni tiek mekl&ti atrasanas véleéta amata
,dabiskajas” priekSrocibas, kas nav pretruna ar pastavoSo likumdosanu un
demokratiskam normam. Ja tomér politiki izmanto risindjumus, kas ir nedemokratiski,
tad laika gaita paradas jaunas tiesiskas normas, kas to ierobezo.

Bet kads ir skatfjums uz administrativo resursu izmantosSu postpadomju telpa no
Rietumu skatu punkta? Atbildi uz $o jautdjumu sniedz starptautiskas organizacijas
Transparency International un tas sadarbibas partneru veiktais pilot p&tijums par
launpratigu administrativo resursu izmantoSanu Krievijas Federacijas Valsts Domes
2003. gada vélgsanu laika (Transparency International). ST starptautiska organizacija
norada uz to, ka bijusas PSRS republikds negodpratiga administrativo resursu
izmantoSana klist par nozimigu politiskas korupcijas elementu v€léSanu kampanu
laika, kam raksturigi tadi risinajumi ka valsts kontrolétu mediju, iestazu algoto
darbinieku un infrastruktiras izmantoSana pie varas esoso politiku interes€s, kas dod
iespgju parsniegt noteiktos kampanas izdevumu ierobezojumus, ka ari nedod
vienlidzigas iesp€jas pie varas esoSajiem politiskajiem spékiem un opozicijai.

Saistiba ar vélesanam Krievija 2003. gada, Transparency International norada
uz to, ka mediju resursi kampanas laika tikusi sistematiski izmantoti par labu varas
partijai ,,Vienota Krievija”, un §is partijas publicitate plassazinas lidzeklos vien
parsniedza noteiktos kampanas finans€juma ierobezojumus. Institucionalie resursi
plasi tika izmantoti priekSvéléSanu kampana — taja iesaistijas gan valsts aparata

darbinieki, ka arT tika izmantotas valsts iestazu telpas. Petijuma autori véléSanu gaita
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mérkus ar iebied€Sanas palidzibu, bet v€l€Sanu komisijas nesp€ja nodrosinat noteikto
velésanu kampanas ierobeZzojumu ievéroSanu, nereagéja uz sidzibam un nesaka
tiesvedibas procesus par konstatétajiem parkapumiem (Transparency International).

Viena no butiskakajam atSkiribam starp administrativo resursu izmantoSanu
Krievija un pie varas esoSo politiku priekSrocibam Rietumu demokratijas ir ta, ka,
attistoties politisko manipulaciju tehnikdm un iespgjam, rietumvalstis attistas un
pilnveidojas arT to tiesiskais regul&jums (Pinto-Duschinsky&Postnikov, 1999), kas
lielakoties tiek respektéts. Turprett Krievija pie varas esos$a elite parkap; un
nerespekte jau pienemtos prieksvélesanu kampanu tiesiskos regul€jumus, kas liecina
par tiesisko nihilismu (Diehl, 2008; Bowring, 2009; Kudeshkina, 2010). Otra butiska
atSkiriba ir ta, ka Rietumos pie varas esoSie politiki de€l atrasanas savos postenos
sanem lielaku brivu mediju uzmanibu un $T publicitate palielina vinu atpazistamibu,
turpreti Krievijas mediji ir atkarigi no politiskas varas, un tie pilda pie varas esosas
politiskas elites pastitijumu. Protams, griiti iedomaties arT to, ka Rietumu demokratijas
viss ierédniecibas aparats biitu piespiezams lidzdarboties augstakas amatpersonas
prieksveleésanu kampana, ka arT to, ka valsts iestazu telpas tiktu rikoti prieks§vélesanu
agitacijas pasakumi. Tatad butiskakas iezimes, kas raksturigas postpadomju
administrativa resursa izmantosanas fenomenam pretstata politisko kampanu praksei
Rietumos, ir plasi tiesisko normu parkapumi, mediju atkariba no politiskas elites un
ierédniecibas  aparata  bezierunu paklausiba augstakstavoSo  amatpersonu
noradijumiem. V&l japiemin ar tada butiska atSkiriba ka ,,kandidatu kvalitate”, kam ir
daudz lielaka nozime Rietumos neka Krievija.

Viltota sociologija

Mg&ginot atrast postpadomju telpai raksturigos viltotas sociologijas ekvivalentus
Rietumu demokratijas, nakas secinat, ka sociologisko aptauju dati un pé&tijumu
veikSanas process ir efektivs politiskas manipulacijas instruments, un, protams, ka
pastav liels vilinajums to izmantot arT Rietumu demokratijas. Pieméram, L.Dzeikobss
(L.Jacobs) un R.Sapiro (R.Shapiro) atklaj to, ka ASV prezidenta R.Niksona (R.Nixon)
administracija ietekmé&ja divus ta laika nozimigakos sociologisko pétijumu veic€jus (
Luiss Hariss (Louis Harris) un Gallup organizacija (Gallup organization)).

Prezidentam bija iesp&ja iepazities ar pétijumu rezultatiem pirms to public€Sanas,
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ieklaut aptaujas sev v€lamus jautajumus, noteikt aptauju tematus, mainit datus un
noteikt pétijumu rezultatu pasniegSanas ram&jumu (Jacobs&Shapiro, 1995 — 96).
Tatad sociologiskie pétijumi ir efektivs sabiedriskas domas veidoS$anas un politiskas
manipulacijas riks, tacu §1 probléma Rietumu demokratijas ir apzinata un nozares
profesionali izstrada &tikas kodeksus un darbibas principus, kas mazinatu o negativo
ietekmi. Tiesa, paradokss, ko atkldj L.Dzeikobss un R.Sapiro, ir tas, ka Dz.Gallups
(G.Gallups), sadarbojoties ar R.Niksona administraciju, pats parkapa sevis dibinatas
Amerikas sabiedriskas domas izpétes asociacijas (American Association of Public
Opinion Research) noteiktos &tikas principus (Jacobs&Shapiro, 1995 — 96).

Vel viena plasi diskutéta t€ma saistiba ar aptauju izmantoSanu politiskaja
manipulacija ir ta saucamas spiediena aptaujas (push polls, anglu val.), kad
sociologiskas aptaujas aizsega notiek agitacija par vai pret kadu politisko kandidatu.
ASV Nacionala sabiedrisko aptauju padome (The National Council on Public Polls)
1995. gada defingja spiediena aptaujas ka telemarketinga tehniku, ar kuras palidzibu
telefona zvani tiek izmantoti potencialo vél&taju tiesai parliecinasanai. Sociologiskas
aptaujas aizsega respondentiem tiek piedavata nepatiesa vai kandidatam kait&josa
informacija un iegtta informacija par iedzivotaju reakciju uz $adiem pazinojumiem.
Sadu aktivitasu merkis ir novirzit velétajus no viena kandidata pie otra, nevis veikt
sociologisku pétijumu (National Council on Public Polls, 1995).

ASV sabiedriskas domas izp&tes profesionalas organizacijas ir apzinajusas $o
fenomenu un publiskojusas pazimes, p&c kuram var atskirt stu aptauju no spiediena
aptaujas. Piemé&ram, istu aptauju veic€ji atSkiriba no spiediena aptaujam, uzsakot
interviju, respondentam sniedz patiesu informaciju par organizaciju, kas veic aptauju.
Otra pazime ir ta, ka 1sto aptauju veicgji parasti aprobezojas ar nelielu izlasi, bet
spiediena aptaujam ir iespéjami plasaks respondentu loks. Istas sociologiskas
telefonaptaujas parasti ir ievérojami garakas neka spiediena aptaujas — ja pirmo
veikSanai ir nepiecieSamas 5 lidz 30 miniites un pat vairak, tad spiediena aptaujas nav
garakas par vienu miniiti. Spiediena aptaujas parasti veic telemarketinga specialisti
vai kampanu brivpratigie darbinieki, nevis profesionali intervétaji, ka arT So aptauju
rezultati parasti netiek apkopoti un publicéti (Feld, 2000).

Tomér K.Felds (K.Feld) norada uz vairakiem pétijumiem, kuros ir atklats, ka,

neraugoties uz profesionalo organizaciju centieniem apzinat spiediena aptaujas un
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ierobezot to pielietoSanu, ta ir plasi izmantota tehnika. Spiediena aptauju popularitate
strauji ir augusi kops 20.gs. 90.to gadu vidus, un §1s tehnikas ir eksportétas no ASV uz
Australiju un Izra€lu (Feld, 2000: 63). Tatad viltota sociologija ir plasi pielietots
politiskas manipulacijas papemiens gan postpadomju telpa, gan Rietumu
demokratijas. Biuitiskaka atSkiriba ir ta, ka Krievija §is tehnikas var pielietot brivak un
plasak, jo nav jarekinas ar pilsoniskas sabiedribas un neatkarigu mediju spiedienu,
taCu Rietumu politikiem un politiskajiem konsultantiem min&to iemeslu dg] ir jameklé
izsmalcinataki un piesardzigaki sabiedriskas domas manipuléSanas veidi.
Velesanu rezultatu falsificesana

Centieni falsific€t veléSanu rezultatus ir konstat€jami visas politiskajas sist€émas,
tacu, ka norada F.Lehoks (F. Lehoucq), ta ir socialajiem zinatniekiem gruti pétama
téma, jo visas §is darbibas tiek veiktas slepeni, un tas apgriitina empiriska materiala
vaksanu (Lehoucq, 2003). Ve&lesanu rezultatu falsific€sanas slepeniba izskaidro to,
kapéc par So jautajumu ir salidzino$i maz zinatnisku publikaciju, kas dotu iesp&ju
izdarit pamatotus secinajumus par to, vai véléSanu rezultatu falsific€Sanas zina pastav
bitiskas atSkiribas starp Krieviju un rietumu demokratijam. Tomér visticamak, ka
patiesa ir R.M.Alvareza (R.M.Alvarez), T.E.Holla (T.E.Hall) un S.D.Haida
(S.D.Hyde) atzina, ka visa pasaulé, tai skaita ASV, ir konstatéjami acimredzami
veéleSanu viltoSanas gadijumi, kas apdraud tadus demokratiskas politiskas sisteémas
principus ka amatpersonu atbildiba sabiedribas priek§a, politisko 1€mumu
pienemSanas caurspidigums, noteiktu socialo grupu parstavéSana valsts parvaldes
institiicijas un citus (Alvarez, Hall&Hyde, 2008).

Piem&ram, plasu rezonansi ari starptautiska méroga ieguva iesp&jamie ASV
2000. gada prezidenta véleésanu rezultatu viltojumi Florida, kas deva iesp&ju uzvarét
republikanu kandidatam Dz.V.BuSam (White, 2001). Ari Australijas véléSanu
komiteja biezi sanem siidzibas par véléSanu tiesibu parkapumiem un iesp&jamiem
velésanu rezultatu viltojumiem. Ta piemeéram, 2001. gada februari tika sagatavotas
atbildes uz 23 iesniegumiem, kuros tika akcentétas tadas problémas ka véleésanu
biletenu aizpildiSana ar zZimuli, nevis ar pildspalvu, kas it ka dod iesp&ju dz&€st un labot
veletaju veiktas atzimes. Dazi pilsoni par véléSanu viltoSanu uzskatija to, ka vinu

vardi nebija ieklauti vElétaju sarakstos, ka ari aktualizéta tika ,,miruSo véletaju”
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aizdomas par véleéSanu rezultatu viltoSanu (Australian Election Commission, 2001).

Sie pieméri sniedz nelielu priek$statu par to, ka vélésanu rezultatu viltosana ir
vilinoSs politisko meérku sasniegSanas instruments ka Krievija, ta arT Rietumu
demokratijas. Tomér ta ir nepietiekami izp&tita probléma, kas nedod iesp&ju izdarit
pamatotus spriedumus par to, cik izplatita ir v€léSanu rezultatu viltoSana rietumvalstis
salidzinajuma ar Krieviju. Pat vairak — iesp€jams, ka patiesibai tuvaka ir zurnala
Newsweek zurnaliste D.Litvika (D.Litwick), kura apgalvo, ka veléSanu rezultatu
viltoSana ir viens no mitiem, kas pastav sabiedriba (Litwick, 2008), jo empiriski
pieradamu datu trikums ir augliga augsne dazadu konspiracijas teoriju attistibai.
Toméer jautajums, kas paliek atvérts, ir par v€l€Sanu rezultatu viltoSanas merogiem,
nevis par to, ka $adi parkapumi principa notiek, tade] var apgalvot, ka véléSanu
rezultatu viltoSanas méginajumi ir Konstat€§jami ka Krievija, ta ari Rietumu
demokratijas. Butiska atSkiriba starp abiem regioniem ir ta, ka rietumvalstis
tiesibsargajosas institlicijas reagé un rikojas saistiba ar atklatiba nakusiem vélésanu
viltoSanas gadijumiem, kuru aktualizéSana liela nozime ir pilsoniskajai sabiedribai un
plassazinas lidzekliem, bet Krievija tiesisko normu ieve@ro$ana vai neieveéro$ana
primari ir atkariga no pie varas esosas elites interesem.

,,Melnas” sabiedriskas attiecibas

Negativas politiskas kampanas — tas ir Krievijas ,,melno” sabiedrisko attiecibu
ekvivalents Rietumu demokratijas un jo ipasi ASV. Sadu politisko kampanu bitiba ir
uzbrukums oponenta vajajam pusém, kas netiesa veida norada uz to, ka ,,uzbrucgjs”
vargtu bt labaks politiskais kandidats. Negativa politiska komunikacija ir fenomens,
kas ir cieSi saistits ar politikas amerikanizaciju, jo ASV §is metodes tiek plasi
pielietotas, bet citu valstu politiskie konsultanti §Ts pieejas parnem un adapte (Lilleker,
2006: 127). Pieméram, hrestomatisks negativas politiskas kampanoSanas piemers
Krievijas politiskas komunikacijas vesturé ir prezidenta véléSanas 1996. gada, kad
B.Jelcina kampana tika izmantoti agresivi uzbrukumi komunistu liderim un
galvenajam konkurentam G.Zjuganovam. P&c §im véléSanam zurnala Time tika
publicéts raksts par ASV politisko konsultantu lidzdalibu Saja kampana, un no S§is
publikacijas izriet secinajums, ka tieSi ASV politiskie konsultanti ieteica izmantot

negativismu pret konkurentu (Kramer, 1996).
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D.Dzonsons (D.Johnson) raksta, ka politiskie konsultanti apzinas, ka ir
gadijumi, kad nav iesp€ams uzvarét kampana, izmantojot pozitivi orientétas
kampanas, tadel vini izmanto ar1 rupjus politiskas cinas panémienus, aizmirstot par
politikas &tiku un morali. Galvenie instrumenti $aja pieeja ir ripiga opozicijas izpéte,
kuras mérkis ir atklat kadas negacijas oponenta privataja dzive, profesionalaja darbiba
val rakstura un wuzvediba. Pirms negativa materiala izmantoSanas politiskaja
komunikacija, galvenas zipas ripigi tiek testtas, izmantojot fokusa grupas un
aptaujas. Peéc tam tiek izstradati reklamas materiali, kuros negativa informacija par
konkurentu tiek pastiprinata, izmantojot vizualus un skanas efektus, ka arT vestijumu,
kas, izrauts no konteksta, rada liclaku negativas zinas efektu (Johnson, 2001: 13).

Rietumu zinatniskaja literatiira negativas politiskas kampanas un to ietekme uz
politiskajiem procesiem ir plasi pétits temats. Pieméram, p&tamo jautajumu loka ir
bijusas tadas problémas ka negativo reklamu ietekme uz lidzdalibu ve€lesanas;
iedzivotaju attieksme pret negativo reklamu saturu un to sponsoru; negativo reklamu
ietekme uz iedzivotaju informétibas Iiment, ka art politiskas informacijas saglabasanu
atmind; emocijas, ko izraisa negativa politiska reklama; negativas politiskas
komunikacijas ietekme uz uztic€Sanos valdibai un daudzi citi jautajumi (Lau,
Sigelman, Heldman&Babbitt, 1999). R.R.Laua (R.R.Lau), L.Zigelmana (L.Sigelman),
K.Heldmanes (C.Heldman) un P. Babita (P.Babbitt) negativas politiskas reklamas
pétijumu datu meta analize rada, ka plasi izplatitais uzskats, ka negativa reklama ir
efektivaka neka citi reklamas veidi un ka ta iedzivotdjos izraisa IpaSas emocijas,
neatbilst patiesibai, jo tas efektivitates mérijjuma raditaji ipasi neatSkiras no citiem
politiskas komunikacijas risindjumiem (Lau, Sigelman, Heldman&Babbitt, 1999:
859).

Taja pasa laika Sie autori atzist to, ka negativas reklamas efektivitates raditaju
statistiski zema nozime nedod pamatu izdarit secinajumu, ka Sim politiskas reklamas
veidam nevar bit izSkiroSa nozime politiskaja praksé (Lau, Sigelman,
Heldman&Babbitt, 1999: 859). Negativa reklama var but izskirosa, ja galvenajiem
politiskajiem konkurentiem ir Iidzvertigas iespg€jas uzvarét velesanas. ,,Jo sivaka
konkurence, jo negodigaka kampapa” — $adu atzinu pauz ari S.Ansolabehere
(S.Ansolabehere) un S.ljengars (S.lyengar) (Ansolabehere&lyengar, 1995).

Apstiprinajums Sai domai ir atrodams ar1 Krievijas Federacijas Komunistiskas partijas
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viltoSanu, kura ir teikts, ka veleéSanu rezultatu falsifikacijas nenotiek tajos veleéSanu
apgabalos, kuros ir zema politiska konkurence un domingjoSas pozicijas pieder
vienam noteiktam politiskajam spékam (KommyHnuctuueckas maptus Poccuiickoii
denepauun). Tatad negativa politiska komunikacija ir ari politiskas konkurences
indikators un ka tada ta ir svarigs demokratiska procesa elements.

Negativo politisko kampanu attistiba nozimigu lomu sp€lé ar1 plassazinas
lidzekli un $aja zipa ir ieraugamas atskiribas starp politiskas komunikacijas praksi
Rietumos un Krievija. Viena no politiskas reklamas Tipatnibam atSkiriba no
komercialas reklamas ir ta, ka politiska reklama nereti nonak Zurnalistu uzmanibas
loka un klast par mediju satura elementu. S.Ansolabehere (S.Ansolabehere) un
S.ljengars (S.lyengar) norada, ka negativas reklamas zurnalistiem ir Tpasi interesantas,
jo vipiem ir nepiecieSami informativie materiali, kurus iesp&ams ieglt ar zemam
izmaksam, bet kas izraisa lielu auditorijas interesi. Turklat negativo TV reklamas
klipu formats, kas neparsniedz 30 sekundes un kas ir piesatinats ar ripigi izstradatiem
saukliem, efektigu vizualo materialu un sensacionaliem uzbrukumiem, ir loti &rti
parveidojams par dazu miniiSu zinu sizetu, kas eleganti ieklaujas pusstundu garaja
zinu parraidé, ka art to ir viegli parveidot par publikaciju laikraksta. Tadgjadi
politiskas kampanas rikotaji, izmantojot negativu reklamu, var iegiit arm bezmaksas
publicitati Ansolabehere&lyengar, 1995).

Tacu Krievijas ,,melno” sabiedrisko attiecibu jeb negativo politisko kampanu
attisttba medijiem bija cita loma. [.Klokovs (/.Krnokos) uzskata, ka ,,melnas”
sabiedriskas attiecibas Krievija var€ja strauji attistities dé] mediju korupcijas, jo Saja
valsti Zurnalistu uzpirkSana ir vienkar$akais veids ka panakt vEélamas informacijas
publicésanu plassazinas Iidzeklos. Informacija, kas slavinaja klientu, tika apmaksata
atklati, bet informacija, kas nomelnoja konkurentu — tika apmaksata, izmantojot
,melnas kases” (Kmnokos, 2007: 38-39). Viena no problémam, kas radas $adas pieejas
rezultata ir ta, ka sabiedrisko attiecibu specialistiem nebija vajadzibas apgiit un
pilnveidot izsmalcinatus Zzurnalistu parliecinasanas pap€mienus, jo sava méerka
sasniegSanai bija vajadzigi tikai naudas resursi, nevis pardomata argumentacija.

Protams, ka, stradajot $ada rupja veida, ari rezultats sanaca ,,rupj$”, kas nebija tik
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Krievija, tacu pastav atskiribas to izpildijuma zina. Rietumu politiskie konsultanti veic
rlipigu situacijas izp@ti, lai atlasitu negativas zinas, testé to efektivitati meérkauditorijas
un filigrani izstrada reklamas materialus, lai tie uzrunatu ne tikai publiku, bet biitu
saisto§i ari zurnalistiem. Savukart, mediju korupcija Krievijas specialistiem dod
iespeju vieglak panakt veélamas informacijas publicéSanu vai parraidiSanu plassazinas
lidzeklos, tacu tas nestimulé meklet efektivakos risinajumus ka ietekm@t sabiedribas
uzskatus. To, ka Krievija izmantotas ,,melno” sabiedrisko attiecibu metodes varétu biit
mazak efektivas neka Rietumu politisko konsultantu negativas politiskas reklamas
risinajumi, netieSi apliecina ar1 A.Ledenevas atzipa, ka plassazinas Iidzekliem
Rietumos ir nostiprinats t€ls un tiem ir lielaka ietekme uz saviem lasitajiem, turpret
Krievija sabiedriba neuzticas plaSsazinas Iidzekliem un klust indiferenta pret
,.kompromatu” (Ledeneva, 2006: 45-46).

Svarigi piebilst arT to, ka jédziens ,kompromats” ir rusicisms, kas radies ka
saisinajums no vardu salikuma ,,kompromit&josi materiali”, un $1 termina lietojums ir
raksturigs tieSi postpadomju telpai. Par §1 termina izplatibu liecina vairaku
postpadomju valstu interneta portali, kas ir specializ&juSies kompromit€josas

informacijas vakSana un apkopoSana — www.compromat.ru, www.compromat.ua,

www.kompromat.lv, www.kompromat.ee u.c. Tomer tas nenozimg, ka kompromitgjosa

informacija netiek izmantota arT Rietumu politika, jo neslavas celSana konkurentam ir
bitiska negativo kampanu sastavdala. Salidzino$a perspektiva var diskutét tikai par
Sadu papemienu lietoSanas mérogiem un diskrétumu, un $aja zina Krievijas politiska
komunikacija izcelas ar savu atklatitbu un tieSumu. Pieméram, interneta portala

www.kompromat.ru ir atrodams materials par kompromit€josas informacijas

publicé$anas izmaksam. Saja publikacija tiek skaidri pateikts, ka kompromatu kar$ ir
bizness, un tiek sniegts parskats par kompromit€josas informacijas public€Sanas
izmaksam Krievijas laikrakstos, ieklaujot noradi uz to, ka sadu pakalpojumu pirksana
ir iesp€&jama ar1 ASV medijos (ILtyxaukoB& Coxoios, 2000).

Mediju manipulacija
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par mediju manipulacijas pan€mieniem ir loti nozimigs, turklat Saja aspekta atklajas
principialas atSkiribas politiskas komunikacijas praksé Rietumos un Krievija, jo
Krievijas mediju sisttma darbojas pec citiem principiem neka Rietumvalstis (De
Smaele, 1999). Bitiskaka atskiriba ir ta, ka saskana ar Freedom House preses
brivibas petijuma datiem, mediji rietumvalstis ir brivi, bet Krievija — nav brivi. Preses
brivibas 2010. gada pétijuma ir noradits, ka 2009. gada Krievija turpinajas preses
brivibas samazinaSanas un ka Kremlis izmantoja gan primitivus, gan izsmalcinatus
mediju menedZzmenta pan€mienus, lai noveérstu sabiedribas uzmanibu no pieaugosas
korupcijas un ekonomiskas krizes sekam, ka ari uzturétu politiska pluralisma telu,
kura divi galvenie elementi ir Krievijas Federacijas prezidents D.Medvedevs ka
Krievijas modernizacijas virzitajs, bet premjerministrs V.Putins ka stabilitates
uzturétajs (Freedom House, 2010a).

Nozimigakie mediju kontroles elementi Krievija ir korumpétas un politizetas
tiesu sist€mas izmantoSana pret neatkarigajiem Zzurnalistiem, kuru darbiba tiek
ierobezota un kavéta, ierosinot pret viniem administrativos un kriminalprocesus. Otrs
veids, ka ietekmét Zurnalistus, ir vinu fiziska iznicina$ana un $aja zina Freedom
House Krieviju uzskata par vienu no zurnalistiem bistamakajam valstim, jo zurnalistu
slepkavibas ir plasi izplatits risinajums, ka apturét valdoSai elitei nevélamas
informacijas paradiSanos publiskaja telpa. Nozimigs faktors ir mediju nonakSana
valsts Tpasuma vai netie$a finansiala atkariba no valdosas elites. Freedom House
norada uz to, ka visi sesSi nacionalie televizijas kanali un divas radio stacijas ir valsts
ipaSuma, tapat ari divi no 14 nacionalajiem laikrakstiem, ka ar 60 procenti regionalo
laikrakstu. Savukart, ietekmigus privatos laikrakstus parpirka Kremlim pietuvinata
biznesa elite, ka arT lielaka dala mediju bija atkarigi no valsts subsidijam un valsts
riciba esosas preses drukasanas, izplatiSanas un apraides infrastrukttras. Ierobezojumi
tika noteikti ar7 starptautisko televizijas un radio kanalu translacijai Krievija (Freedom
House, 2010a).

Mingto aktivitasu rezultatd nozimigaka Krievijas mediju sist€mas dala faktiski
funkcioné ka Kremla propagandas instruments, kura uzdevums ir veicinat pozitivu
valdosas elites t€lu, ka arl noverst sabiedribas uzmanibu no tadam aktualam

problemam ka pieaugoSais bezdarbs, problémas banku sektora, razoSanas apjomu
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avots ir tieSi valdibas kontroléta televizija, tatu mediji, kuros v€l aizvien notiek
aktivas politiskas debates, lielakoties ir pieejamas ierobezotam iedzivotaju lokam —
izglitotiem un partikusiem lielo pils€tu iedzivotajiem (Freedom House, 2010a).

Mediju satura ietekmé&Sana ir butiska arT Rietumu politikiem, tacu mediju
neatkariba un demokratiskas normas nepielauj to, ka pie varas esosa politiska elite
varétu noteikt mediju saturu tada veida, ka tas ir iespg&jams Krievija. Rietumos Sie
jautajumi tiek risinati, izmantojot tadu profesionalas darbibas jomu ka mediju
menedzments, kas biezi vien tiek apzimets ar terminu, kurd ir ietverta negativa
atticksme pret §im darbibam — ,,spin doctoring” (anglu val.). Negativas attieksmes
pamata ir izpratne, ka So mediju menedZmenta aktivitaSu rezultata zurnalistiem ir
grutak atspogulot zinas objektivi, ka arT pieklit visai informacijai, jo ,,Spin doctors” ir
starpnieki starp medijiem un politikiem, un vinu merkis ir ietekm&t sabiedribas
viedokli, pasniedzot publisku informaciju neobjektiva, bet politikim labvéliga veida
(Lilleker, 2006: 194).

Tatad, ja Krievija mediji tiek ietekméti, izmantojot tadus pap€mienus ka
zurnalistu un redakciju uzpirkSana, iebied€Sana, fiziska ietekméSana, ka arT mediju
Ipasnieku maina un citus sist€miskus risinajumus, tad Rietumu mediju menedzments
primari ir fokuséts uz informaciju, kas tiek sagatavota medijiem. Pieméram, selektiva
faktu pasniegSana, apzinati informacijas ramé&jumi, dazadu eifémismu un citu
retorikas panp@mienu izmantoSana. Mediju ietekmé&Sanas zina demokratiskas politiskas
sisttmas darbibas principi Rietumu politiskos konsultantus spiez pilnveidot savu
profesionalismu un meklét daudz smalkakus mediju manipulacijas rikus par tiem,
kadi tiek izmantoti Krievija. Faktiski Krievijas konteksta ir pamatotak runat par
valdo$as politiskas un biznesa elites mediju kontroli, nevis par manipulaciju, jo
mediju saturs liela méra tiek ietekméts ar tieSam spiediena metodém.

Politiskie kloni

Ja visiem nozimigakajiem Krievijas ,,netiro” tehnologiju veidiem ir atrodami to
ekvivalenti arf Rietumu demokratijas, tad klona partijas un kandidati — dubultnieki ir
ekskluzivs postpadomju fenomens, ko ir radijusi Krievijas polittehnologi.

Apkopojot dazu ,netiro” politiskas kampanosanas elementu salidzinajumu

Krievija un Rietumos, var secinat, ka dazi no tiem ir raksturigi tieSi Krievijai (ar1
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citam postpadomju valstim), bet dala ir konstat€jama gan postpadomju telpa, gan
rietumvalstis. TieSi Krievijai raksturigie politiskas varas iegiiSanas un noturéSanas
panémieni ir administrativa resursa izmantosSana, tieSa mediju kontrole un politiskie
kloni, bet viltota sociologija, véléSanu rezultatu falsifikacija, negativas politiskas
kampanas un mediju manipulacija ir risinajumi, kas tiek izmantoti art Rietumu
demokratijas. Tiesa, visu So pan€mienu pielietoSana Krievija var notikt plasak, rupjak
un atklatak, jo tiesiskie ierobezojumi ir Joti valigi, ka arT nav neatkarigu mediju un
specigas pilsoniskas sabiedribas, kas iestatos pret klajiem demokratisko normu

parkapumiem.

Metode

Lai izveletos optimalo pétijuma metodi, ar kuras palidzibu noskaidrot, kada ir
Rietumu un Krievijas politiskas konsulteéSanas tehniku ietekme uz politisko kampanu
strategisko vadiSanu Latvija, tika veikts Tss ieskats taja, kadi pétijumi par politisko
konsultantu darbibu starptautiska méroga lidz §im pasaulé ir veikti. F.Plasers un
G.Plasere norada uz to, ka politisko kampanu prakses salidzinoSo pétijumu ir loti maz,
un lielaka dala akadémisko publikaciju Saja joma ir par atseviSkiem regioniem,
lielakoties Rietumeiropu, Latinameriku, Dienvidafriku, ka ari vairaki zinatnieki ir
pretnostatijusi politiskas kampanoSanas stilus ASV un Lielbritanija (Plasser&Plasser,
2002: 5). F.Plasers un G.Plasere ir atklajusi to, ka gadijumu studijas ir popularaka
metode, kas tiek izmantota $ajos pétijumos, tacu, lai ari ar §is pétijumu metodes
palidzibu ir iesp&jams iegiit dzilaku ieskatu politisko kampanu rikoSanas prakse
konkrétajas valstis, tomer ta nedod iesp&ju izdarit salidzinoSus transnacionala méroga
secindjumus (Plasser&Plasser, 2002: 7). F.Plasers un G.Plasere konstat&jusi ari to, ka
laika perioda lidz 2000.gadam politisko konsultantu darbibas zinatniska izp&te ir
bijusi loti ierobezota (Plasser&Plasser, 2002: 7), tomér dazi politisko konsultantu
pétijumi globala meroga ir veikti.

S.Boulers (Sh.Bowler) un D.M.Farels (D.M.Farrell) (Bowler&Farrell, 2000)
1998. gada veica starptautisku politisko konsultantu aptauju, izmantojot e-pastu un
izsutitas 171 aptaujas anketas, vini sanéma 61 atbildi (Bowler&Farrell, 2000: 162).

Viena no pétnieciskajam problémam, uz ko norada S$ie zinatnieki, ir ta, ka ir
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neiesp&jami pateikt, vai konkréta aptauja ir reprezentativa, jo nevienam nav
informacijas par to, cik lielai ir jabut reprezentativai pétijuma izlasei, ja runa ir par
politisko konsultésanu ka starptautisku profesionalu darbibas jomu (Bowler&Farrell,
2000: 162). ST pétijuma rezultata ir iegiita un apkopota informacija par tadiem
jautajumiem ka politisko konsultantu ipatsvars, kas darbojas starptautiska méroga;
vinu mitnes zemes un arvalstis, kuras ir sniegti politiskas konsultésanas pakalpojumi;
pakalpojumu klasts, kadi tiek sniegti arvalstu klientiem; veids, ka politiskie
konsultanti un vinu arvalstu klienti ir izveidojusi sadarbibu; vai pastav atSkiribas
politisko konsultantu darbiba sava mitnes zemé un arvalstis. Saja pétijuma divi
politiskie konsultanti (viens no ASV un viens no Zviedrijas) ir noradijusi, ka vini ir
darbojusies ar Latvija (Bowler&Farrell, 2000: 164-165).

Nozimigs kvantitativs pétijums par politisko konsultantu darbibu starptautiska
méroga ir F.Plasera un G.Plaseres ,,Globalais politiskas konsultésanas p&tijums”, kas
tika veikts 1998. un 2000. gada (Plasser&Plasser, 2002: 7). Saja pétfjuma tika
aptaujati 592 politiskie konsultanti, partiju un kampanu vaditaji no 43 valstim, un tika
ieglita informacija par izSkiroSajiem faktoriem politiskajas kampanas; sadarbibas
pieredzi ar arvalstu politiskajiem konsultantiem; priekSstatiem par parmainam
politiskajas kampanas respondentu mitnes zemes, ka ar1 atbildes uz daudziem citiem
jautajumiem  (Plasser&Plasser, 2002: 8). Lidzigi ka S.Boulera un D.M.Farela
pétijuma, respondentu atlase ari tika veikta, izmantojot profesionalo organizaciju
palidzibu, tacu valstis, kuras nav profesionalo organizaciju, tika izmantota ,,sniega
bumbas pieeja”, kad eksperti un respondenti rekomendé personas, kuras biitu vélams
ieklaut petijuma (Plasser&Plasser, 2002: 8). Aptaujas anketu veidoja 27 slégti un
atverti jautajumi, kas parklaja seSas svarigakas teémas: vispargja izpratne par politisko
marketingu; kampanu un kandidatu veiksmes faktori; partiju loma; sadarbiba starp
partijam un politiskajiem konsultantiem; ka arT respondentu profesionala kvalifikacija
(Plasser&Plasser, 2002: 9). Pirms kvantitativa p&tijuma uzsakSanas tika veikts ari
kvalitativs pétijums — dzilas intervijas ar 27 ASV politiskajiem konsultantiem, lai gttu
pilnigaku prieksstatu par vinu pieredzi, darbojoties arvalstis (Plasser&Plasser, 2002:
9).

Lai izprastu politiska marketinga empirisko realitati, laika perioda no 2005. lidz

2009. gadam Dz. Lis-MarSmenta (J. Lees-Marshment) veica kvalitativu pétijumu —
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100 dzilas intervijas ar 97 politisko kampanu praktikiem (dazi petijuma dalibnieki tika
interveti divas reizes) no ASV, Lielbritanijas, Australijas, Kanadas un Jauz€landes
(Lees-Marsment, 2011: 3). Pretstata plasi izplatitajai pé&tnieciskai pieejai, kad
marketinga teorija tiek adaptéta politikas konteksta, tiek radita jauna teorija un savakti
dati tas apstiprinasanai vai noraidiSanai, Dz.Lis-MarSmentas pé&tijuma tika izmantota
induktiva pieeja un tika aptverti visi politiska marketinga aspekti, kas izgaismoja
daudzus jaunus skatu punktus bez konkréta fokusa (Lees-Marsment, 2011: 2-3).
Petijuma dalibnieku loka tika ieklauti gan politiskie konsultanti, gan eksperti, kas
strada valdiba un politiskajas partijas, ka arT politiki (Lees-Marsment, 2011: 4).

Attistoties Krievijas politiskas konsult€Sanas skolai, jautajums par Krievijas
politisko konsultantu pieredzi starptautiska méroga ieinteres€ja ari Krievijas
specialistus. 2004. gada Krievijas ,,Starptautiskais politiskas ekspertizes institiits”
(Mearcoynapoonviii uncmumym nonumudeckou skcnepmu3el, krievu val.) un analitiska
agentiira ,,Jaunais imidzs” (Hewo Hmuooc, anglu valodas vardu salikums krievu
valodas transkripcija) veica pétijumu ,,Universalas véléSsanu tehnologijas un valstu
specifika: Krievijas politisko konsultantu pieredze” (Mwunuenko, 2004). P&tijuma
gaita tika veiktas 40 individualas ekspertu intervijas ar Krievijas politiskajiem
konsultantiem, kam ir bijusi darba pieredze arvalstis (Munuenko, 2004). Interviju
gaita tika izmantotas divu tipu anketas — neformala un formala. Neformalas aptaujas
meérkis bija ieglt informaciju par to, ka politiskie konsultanti izprot ,,universalo
polittehnologiju” jédzienu, kada ir bijusi vinu pieredze tas pielietojot arvalstis, kada ir
katras wvalsts ka politiskds kampanoSanas vides specifisko Ipatnibu nozime
(Munuenko, 2004). Savukart, formalas anketas mérkis bija iegiit vispargju
informaciju par aptaujato politisko konsultantu profesionalas darbibas geografiju,
pasttijumu iegiSanas shémam, vinpu lomu politiskajas kampanas arzemés u.c.
Formalo anketu aizpildija tikai 30 respondenti (Mun4enko, 2004).

Krievijas politisko konsultantu arvalstu pieredzes pétijuma rezultata ir iegiita
informacija par tadiem jautajumiem ka Krievijas politisko konsultantu darbibas
geografija; galvenie iemesli, kapéc tiek pieaicinati Krievijas politiskie konsultanti;
kadus pakalpojumus Krievijas politiskie konsultanti sniedz arvalstis jeb kada ir vinu
loma arvalstu politiskajas kampanas; ar kadam problémam Krievijas politiskie

konsultanti sastopas, stradajot arvalstis; tiek izgaismota virkne mitu, kas ir saistita ar
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arvalstu politisko konsultantu darbibu; ir iegiita detaliz€ta aina par dazadiem politisko
kampanu tehnologiskajiem aspektiem, ka ari apzinati svarigakie faktori, kas nosaka
katras valsts ka politiskas kampanoSanas vides specifiskas ipatnibas (MunueHko,
2004). Saja pétfjuma Cetri Krievijas politiskie konsultanti ir noradfjusi, ka vini ir
stradajusi arT Latvija (Mungenko, 2004). Viens no pé€tijuma secindjumiem ir tads, ka
visplasaka Krievijas politisko konsultantu arvalstu darbiba ir tiesi Neatkarigo valstu
savienibas un Baltijas valstis, jo Krievijas specialisti visefektivak darbojas regionos,
kuros demokratija vél atrodas attistibas sakumposma (Munuenko, 2004).

Saja raksta formuléto pétniecisko jautajumu izzinasanai ir izvéléta kvalitativa
pieeja, un to nosaka divi apsvérumi. Pirmkart, politiska konsultéSana ka profesionala
darbibas joma Latvija lidz Sim ir maz pétita, jo socialo zinatnieku uzmanibas loka
lielakoties ir bijis priek§véléSanu kampanu publiskas komunikacijas saturs un ta
ietekme uz sabiedribu (Observer Latvija, 2002; BrikSe&Zel¢e, 2007;), ka arl
priekSveleésanu kampanu finans€juma problematika (Putnina, Te€rauda&Voika, 2001;
Ikstens, 2003; Stafecka&Timofejevs, 2005; Kazoka, 2011), tacu politisko kampanu
rikoSana no strat€giskas vadiSanas viedokla, ka arT politiskas komunikacijas
profesionalu loma Latvijas politika ir jautajumi, kam p&tnieki vl nav pieversusi plasu
un padzilinatu uzmanibu. Kvalitativa pieeja tika izv€léta tade], ka Sis ir pirmais
pétijums Latvija, kas ir veikts ar meérki izpétit politisko kampanu rikoSanas praksi
Latvija argjo ietekmju konteksta, un kvalitativie petijumi ir TpasSi noderigi situacijas,
kad petniekam pietrikst informacijas par p&€tamo jautajumu (Liamputtong&Ezzy,
2005: 5). Ta ka nebija iespgjams izvirzit hipoté€zes un piepémumus uz jau Latvija
ieprieks veiktu petijumu pamata, tad tika izmantota p€tnieciska pieeja, kas dod iesp&ju
ieglit maksimali plasu informacijas spektru, neierobezojot ekspertus ar pétnieka
teoretiskajiem uzstadijumiem (Silverman, 2006: 114).

Otrkart, politiska konsultéSana Latvija visdrizak ir loti Saura darbibas joma, kuras
izpeteé kvantificEjamiem datiem var€tu biit maza nozime. Latvija ir ierobezota vide
politiskas konsultéSanas attistibai, jo ta ir maza valsts, kura véleéSanas parsvara notiek
tikai vienu reizi divos gados. ArT politiskajai konsultéSanai pieejamie finansu resursi ir
relativi niecigi — ja priekSvéléSanu kampanu izmaksas ASV ir méramas biljonos
dolaru, tad Latvija par lieliem priekSveéleSanu t€riniem ir uzskatamas summas ap

500 000 LVL, kas varétu but |oti pieticigs viena ASV politiska konsultanta honorars
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par nacionala meroga priekSvéleéSanu kampanas rikoSanu (Pizzigati, 2008). Runajot
par parlamenta priekSvéleSanu kampanam, jasaka, ka ar1 potencialo politiskas
konsultéSanas pakalpojumu klientu loks ir Saurs — lielakos finanSu resursus spgj
piesaistit tas partijas, kuram ir izredzes parvarét piecu procentu barjeru, un $adu
organizaciju skaits Latvija nav lielaks ka desmit. Ar1 to cilvéku skaits, kas Latvijas
publiskaja telpa ir pazistami ka ,,politiskie konsultanti” un/vai ,,polittehnologi”, ir
neliels. Jurgis Liepnieks™’; Dans Titavs'®®; Aleksandrs Niklass'*®; Marcis Bendiks'®;

Eriks Stendzenieks®®! 162

un Filips Rajevskis™ ir publiskaja telpa biezak piemingtie
politiskas komunikacijas profesionali Latvija. Par to, ka ari arvalstu politisko
konsultantu skaits Latvija ir niecigs, var spriest péc jau aprakstitajiem arvalstu
politisko konsultantu p&tijumiem, no kuriem izriet, ka Seit ir darbojusies divi Rietumu
politiskie konsultanti (Bowler&Farrell, 2000: 164-165) un cetri Krievijas politiskie
konsultanti (Munuenko, 2004).

Petjumam ir induktiva pieeja, lai giitu maksimali plasu informaciju par
fenomenu, kas Latvija [idz §im nav pétits, ka ar1 lai gitu jaunu p&tniecisko skatijumu

uz Latvijas politisko realitati, nevis pielagotu esoSos teor€tiskos ietvarus Latvijas

7 pieméram, viena no publikacijam, kuras Jurgis Liepnieks ir pasniegts ka “polittehnologs”: Zalite I.
(04.08.2011) Politiki vélesanam meklé nestandarta risinajumus. Neatkariga Rita Avize, skatits on-line
(17.08.2011) www.nra.lv; un viena no publikacijam, kuras Jurgis Liepnieks ir pasniegts ka “politiskais
konsultants”: Nra.lv (05.02.2010) Liepnieks: Zatlers ir skumjs parpratums, skatits on-line (18.08.2011)
http://zinas.nra.lv/latvija/politika/15647-liepnieks-zatlers-ir-skumjs-parpratums.htm

%% Viena no publikacijam, kuras Dans Titavs ir pasniegts ka ,polittehnologs”: LETA (08.08.2011)
Polittehnologs: Zatleram bdtu jaatnem  Triju ZvaigZnu ordenis, skatits on-line (17.08.2011)
www.diena.lv

159 Pieméram, ieraksts TV24.lv mikroblogu www.twitter.com vietné, kur Aleksandrs Niklass ir
pasniegts ka »polittehnologs”, skatits on-line (17.08.2011)
http://twitter.com/#!/TV24 Iv/status/6082089699; un raksts, kura Aleksandrs Niklass arT ir minéts ka
»polittehnologs”, skatits on-line (18.08.2011) http://www.ventasbalss.lv/forum/view/486

%0 pieméram, viena no publikacijam, kuras Marcis Bendiks ir pasniegts ka ,pazistamais
polittehnologs”: Db.lv (19.11.2009) Bendiks: Elerte grib bit par prezidenti, skatits on-line (17.08.2011)
www.db.lv; un viena no publikacijam, kuras Marcis Bendiks ir pasniegts ka ,politiskais konsultants”:
Lulle B. (22.05.2010) TOP 3: Sudraba, Lembergs, VVF, skatits on-line (18.08.2011)
http://zinas.nra.lv/latvija/politika/23532-top-3-sudraba-lembergs-vvf.htm

'®1 pieméram, viena no publikacijam, kura Eriks Stendzeniks ir pasniegts ka ,,polittehnologs”: Skalbergs
A. (09.02.2011) Neizdevies triks, Laikraksts Latvietis, skatits on-line (17.08.2011)
http://www.laikraksts.com/raksti/raksts.php?KursRaksts=1059

162 Pieméram, viena no publikacijam, kuras Filips Rajevskis ir pasniegts ka ,polittehnologs”: Rulle B.
(17.02.2011) Paldies, Linda!, skatits on-line (18.08.2011) http://pietiek.com/raksti/paldies, linda!; bet
sabiedrisko attiecibu agentiras Mediju tilts/Burson-Marsteller mdajas lapa pats sevi prezenté ka
politisko  un lielo  kompaniju  vadibas  konsultantu,  skatits on-line  (18.08.2011)
http://www.medijutilts.lv/lat/darbinieki/
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politikai. Ka p&tijuma metode tika izvéletas ekspertu intervijas, jo pétijuma fokusa ir
tieSi Latvijas politisko kampanu rikoSanas praktiku zinaSanas, pieredze, viedokli,
uzskati un profesionala darbiba. Lidz ar to sarunas ar Siem cilvékiem ir efektivakais
un precizakais veids, ka ieglit interes€joSo informaciju. P&tijuma dalibnieku loka tika
ieklautas personas, kas ir piedalijusas vismaz viena parlamenta vai paSvaldibu
veleésanu kampana Latvija ka politisko partiju parstavji un Iideri, vai arT ka argjie
politiskas komunikacijas eksperti, kuri ir profesionali (veic algotu darbu, vai sniedz
apmaksatus pakalpojumus) tadas jomas ka politiska konsultéSana, reklama,
sabiedriskas attiecibas, mediju planoSana u.c. L€émums ieklaut p&tijuma gan politikus,
gan ar¢jos ekspertus ir balstits uz diviem apsvérumiem.

Pirmkart, Latvija ir Eiropas valsts, un politisko kampanu rikoSana Seit notiek p&c
Eiropas modela, kura nozimigakos politisko kampanu stratégiskos 1émumus pienem
partijas, nevis argjie konsultanti (Plasser&Plasser, 2000: 270; bepéskuna, 2008: 13).
Otrkart, politisko kampanu rikoSanas ekspertu loks ir salidzinosi neliels. Lai varétu
ieglt plaSaku dalibnieku skaitu, petijuma tika iesaistiti gan politiki, gan politisko
kampanu rikoSanas argjie eksperti. Pétijuma gaita atklajas, ka abi Sie apsvérumi ir
bijusi pareizi. Viens pétijuma dalibnieks ir arvalstu nevalstiskas organizacijas, kas
Latvija palidz veidot demokratisku politisko sistému, vaditajs. ST p&tijuma dalibnieka
viedoklis bija loti vertigs, jo butiski papildinaja viet€jo ekspertu atzinas un deva
iesp€ju precizak izgaismot tiesi Latvijai raksturigas tendences.

Lai iegiitu pec iespgjas atklatakas un precizakas atbildes par politisko kampanu
praksi Latvija, pétfjuma dalibnieku identitate netiek atklata. Sada pieeja izradijas
efektiva, jo dazi no respondentiem vairakus faktus un viedoklus pauda tikai p&c tam,
kad tie vélreiz parliecinajas, ka intervijas patie§am ir anonimas. Sada piesardziba ir
saprotama, nemot v&ra to, ka gandriz visi eksperti ir publiskas personas, kuru
izteikumi publiskaja telpa biezi vien giist plaSu rezonansi, un §1 iemesla d€] viniem
savi publiskie paustie viedokli ir japielago sabiedriskaja doma pastavoSajam
tendencém. Ta ka petijuma merkis ir ieglt maksimali patiesas atbildes, tad
respondentiem tika dota iesp&ja brivi paust savu viedokli. Otrs apsverums, kas noteica
izveli neatklat respondentu personibas, ir saistits ar to, ka politisko kampanu rikoSana
sevl ietver arl tadas temas, kas sabiedriba tiek kritiski v&rtétas no €tiska viedokla, un

uz kuram attiecas tiesiskais regulgéjums, kas ne vienmér tiek ieverots. Piemé&ram,
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kampanu finans€Sana, negativas kampanas un ,melna PR” izmantoSana, arvalstu
konsultantu Iidzdaliba politiskajas kampanas. Neatklajot respondentu personibu,
pastaveja lielaka iespéja iegiit patiesu informaciju vai vismaz majienus un netiesas
norades par patieso lietu kartibu.

Kopuma tika veiktas 12 dzilas intervijas, ta¢u uzrunati tika 17 cilveki, kam ir
bijusi praktiska pieredze politisko kampanu rikoSana Latvija. Tatad respondentu
atsauciba bija 70 %. Atteikuma iemesli neradija nekadu kop€ju tendenci, jo starp tiem
potencialajiem respondentiem, ar kuriem neizdevas sarunat intervijas, bija gan
politiki, gan argjie eksperti. Dazi atklati pateica, ka nevélas runat par $o t€mu, dazi
izvairjjas no sarunas, bet ar vienu no respondentiem intervija neizdevas dél vina
ilgstosas atraSanas arpus Latvijas. P&tfjuma dalibnieku loka bija sesi politiki, pieci
argjie eksperti un viens arvalstu nevalstiskas organizacijas vaditajs. Sada respondentu
kompozicija nodroSinaja nepiecieSamo paritati starp politikiem un argjiem ekspertiem,
jo politiskas kampanas stratégiska vadiba parasti noris tandéma starp politiskas
organizacijas kampanas vaditaju un argjo ekspertu. Politisko organizaciju spektrs, ko
aptver pétjjuma dalibnieku nepastarpinata pieredze, ir plaSs gan lab&as — kreisas
dimensijas, gan vesturiska zina: Latvijas Komunistiska partija (LKP), Latvijas Tautas
Fronte (LTF), Latvijas Nacionalas Neatkaribas Kustiba (LNNK), Latvijas Cels (LC),
Latvijas Pirma partija/Latvijas Cel§ (LPP/LC), Latvijas Zemnieku savieniba (LZS),
Zalo un Zemnieku savieniba (ZZS), Tautas partija (TP), Par cilvéka tiesibam vienota
Latvija (PCTVL), Saskanas Centrs (SC), Jaunais Laiks (JL), Sabiedriba Citai Politikai
(SCP).

Runajot par to, cik reprezentativa ir respondentu izlase, var teikt, ka kvantitativa
aspekta to nav iesp&jams pateikt, jo nav pieejama informacija par to, cik liels ir par
politiskas kampanosanas praktikiem uzskatamo personu kopums Latvija. Tacu, nemot
vera ieprieksS izklastitos apsvérumus par politiskas konsultéSanas ka profesionalas
darbibas jomas attistibu Latvija, var Iest, ka $adu cilvéku skaits visticamak nav lielaks
ka 100. Tomér tas ir tikai pien€mums, tadel, uzsakot pétijumu, tika izvirzits princips,
ka pétijuma tiks iesaistiti jauni dalibnieki tik ilgi, kamér sniegtd informacija saks
atkartoties un jaunas butiskas informacijas vienibas vairs netiks iegtitas jeb, citiem
vardiem sakot, tiks panakts informacijas piesatinadjums. Respondentu sniegta

informacija saka atkartoties apm@ram p&c sestas sarunas, tacu, lai gitu pilnu
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parliecibu, ka tiek aptverti visi svarigakie aspekti saistiba ar politiskas kampanosanas
praksi Latvija ar€jo ietekmju un politikas profesionalizacijas konteksta, kopuma tika
veiktas 12 intervijas. Promocijas darba gtita p€tnieciska pieredze apstiprina cita
pétijuma konstateto faktu, ka 12 dzilas intervijas ir pietiekams apjoms, lai sasniegtu
informacijas piesatinajumu (Guest, Bunce&Johnson, 2006: 74).

Intervijas tika veiktas no 2011. gada februara lidz aprilim Riga, interviju garums
bija no 40 mintitém Iidz vienai stundai. Tas tika ierakstitas audio formata un atsifrétas,
bet péc tam iegiita informacija tika kod&ta un sadalita atseviSskas datu vienibas —
interviju teksta fragmentos, un sakartota atbilstoSi p€tjjuma jautajumos
noformul€tajam témam un pétijjuma veicgjas interpretacijai (Daymon&Holloway,
2002: 232). Katru datu vienibu veido intervijas teksta fragments, kas parada p&tijuma
dalibnieka viedokli saistiba ar petnieciskajiem jautajumiem.

Pétijuma rezultati un diskusija

Petljuma rezultata iegiita informacija un tas izvertéSana konteksta ar teorétiku
atzinam un citu pétijjumu datiem, tiek strukturéta pa nozimigakajam témam, kas
izkristaliz€jas péc tam, kad tika apkopota un izanaliz€ta respondentu sniegta
informacija.

Rietumu un Krievijas politiskas konsultésanas tehnikas Latvija

Runajot par politisko kampanu starptautisko dimensiju, Latvijas konteksta
piemérotaks termins ir politisko kampanu ,,globalizacija” nevis ,,amerikanizacija”, jo
Latvija pastav arvalstu ietekme uz politisko kampanu norises praksi, tacu lielaka
ietekme ir no Rietumeiropas un Krievijas, nevis no ASV (Intrevija 1, Intervija 4,
Intervija 8, Intervija 9), lai gan vairaki eksperti ir interesgjusies tie§i par ASV
politiskajas kampanas pielietotajam metodém (Intervija 5, Intervija 10). Latvijas
politisko kampanu rikoSanas praktiku pieredze apstiprina promocijas darba
teorctiskaja dala skaidrotas atsSkiribas starp Rietumu un Krievijas politiskas
konsultéSanas tehnikam. No Latvijas politiskas kampanoSanas ekspertu viedokla
Rietumu politiskas konsultéSanas tehnikas ir korektas un smalkas, tam ir raksturigs
Sauraks fokuss, skaidri definéta mérka auditorija un tai adresets piedavajums, kas ir
profesionali pasniegts no komunikacijas viedokla (teksts, dizains, audio un video

materialu kvalitate, komunikacijas kanalu izvéle utt.).
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veleésanam], jo ta pirmo reizi izmantoja racionalo rietumniecisko pieeju. Tur bija
skaidri definéta auditorija, kurai bija izteikts piedavajums, bija Joti normali iepakots
produkts. Intervija 8.

Manuprat, Vienotibas kampana pirms 10.Saeimas velesanam bija kaut kas jauns
Latvijas politika. Ta bija agresiva, bet pozitivi agresiva kampana, jo ta bija atverta.
Vini centas fokuséties uz galveno zinu, ko vipi veléjas nodot sabiedribai, vini centas
., pardot” savus pagatnes sasniegumus. Intervija 11.

Turpreti Krievijas politiskas konsultéSanas metodes ir neierobezoti skarbas,
rupjas, brutalas, pat Iidz fiziskas ietekmé&Sanas limenim. Lai varétu realizét Sadus
pan€mienus, nepiecieSami varas resursi, kas dod iesp€ju tos nesoditi pielietot.

Krievija ir loti skarbas metodes, [oti daudz ir melnais PR, lidz pat dazadam
fiziskam izrékinasands lietam... Tur var izdarit jebko, var samalt, reali publiska telpa
melot. Intervija 6

Krievija tas metodes ir tik masivas, tik rupjas un brutalas, ka miisu sabiedribai
tas neder. Mums ari nav tadu varas resursu, kas tevi aizstav, ja tu ej ar tadu
brutalitati. Intervija 5

Latvijas politisko kampanu rikoSanas praktiki uzskata, ka Rietumu un Krievijas
politiskas konsulteSanas tehnikas Latvija ir tikai dalgji pielietojamas, tau pastav
atSkirigi iemesli, kapéc pilniba nevar pielietot vienas un otras tehnikas. Rietumu
politiskas konsultésanas tehniku pielietosanu Latvija apgritina atskirigais politiskais
konteksts, ko nosaka senu demokratijas tradiciju un it ipasi Rietumu demokratiskajam
valstim tradicionala politiska spektra labgjas — kreisas dimensijas trikums (Intervija 2,
Intervija 4, Intervija 12). Labgjas — kreisas dimensijas trikuma dé] kritiski tiek verteta
arT iespéja Latvijas situacijai piemérot Rietumos izstradatas politiskas teorijas. Saja
zina var vilkt paraléles ar Krieviju, kura politologi ari mégina pariet pie ,,normalas”
politikas zinatnes, lai varétu salidzinat politisko partiju darbibu Krievija un Rietumos,
tacu Siem pétjjumiem nav lielas jégas, jo politiska prakse abos regionos darbojas péc
fundamentali atSkirigiem principiem. (Kosanes, 2007: 30).

Lielaka dala konkréto politisko teoriju Latvija nestrada tadel, ka mums ta
politiska struktiira ir citada. Mums nav politiskas diskusijas starp diviem kaut kadiem

skaidri formulétiem spékiem ka tas ir Vacija, Liebritanija, ASV. Tur ir tas politiskais
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audums, kura tas viss var notikt. Mums vina vienkarsi nav. Mums nav labéji — kreisas
politiskas diskusijas, mums ir dalijums ,,labajos” politiskajos spékos un ,,sliktajos”
politiskajos spéekos. Intervija 12

Latvijas politologija ir tik atrauta no dzives. Esosie politologi megina no politiku
izteikumiem, vai no politiku tekstiem un darbibam izsecinat kaut kadu politikas
attistibu, tacu Latvijas mérogos tas ir neadekvati. Ja divi politiki sava starpa stridas,
tad visbiezak tur ir personiskas ambicijas un personiskie stridi, un tur ideologijas
vispar nekadas nav, ari politikas tur nav. Intervija 9

Latvija ir bijusi méginajumi izmantot Krievijas polittehnologu metodes (Intervija
2, Intervija 5, Intervija 8), kuru raksturigaka iezime ir tiesi ,,netiras tehnologijas” un
,melnais PR (Plasser, 2009; Hutcheson, 2009), tacu tas ir iesp&jams tikai Joti Saura
meéroga, jo Latvija ir stingraks politisko kampangu regulgjums, ka ari Latvijas
sabiedriba kopuma ir noraidosa un skeptiska attieksme pret $adiem pan€mieniem
(Intervija 2, Intervija 5, Intervija 6). Krievijas ietekme uz Latvijas politisko kampanu
rikoSanas vidi notiek arT netieSi — ar mediju starpniecibu, jo liela dala Latvijas
iedzivotaju patéré Krievijas medijus un Krievija raditus mediju produktus (piem&ram,
serialus), kas atstdj ietekmi uz Latvijas iedzivotaju politisko kultiiru (Intervija 1,
Intervija 3).

Arvalstu politisko konsultantu darbiba Latvija ir nieciga (Intervija 3, Intervija 4,
Intervija 9), un pétijuma dalibnieku sniegta informacija saskan ar starptautiskajiem
politisko konsultantu darbibas kvantitativajiem pétijumiem, kuros redzams, ka
Latvija, protams, ir darbojusSies arvalstu konsultanti, bet to skaits nav lielaks ka desmit
(Bowler&Farrell, 2000; Munuenko, 2004). Divi svarigakie iemesli, kapéc Latvija
darbojas salidzino$i maz arvalstu politiskie konsultanti, ir nepietickams politisko
partiju finanséjums (Intervija 3, Intervija 4, Intervija 9), ka ar1 vietgjo politiku skepse
jautajuma par arvalstu ekspertu kompetenci efektivi darboties konkrétaja Latvijas
situacija (Intervija 3, Intervija 4, Intervija 6, Intervija 8).

Nemot véra Latvijas publiskaja telpa pastavoSo saasinato reakciju uz Krievijas
politisko intereSu Tstenosanu Latvija caur Krievijas politisko konsultantu darbibu,
svarigi uzsvert, ka Krievijas politisko konsultantu pakalpojumus Latvija ir
izmantojusas ar1 partijas, kas orient€jas uz latviski rundjoso elektoratu (Intervija7),

(piem@ram, par ZZS tas ir drosi zinams (Intervija 1, Intervija 8)), un tas nozimée to, ka
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Krievijas politiskas kampanoSanas stila ietekme Latvija ir tikusi realiz€ta ar1 caur
»latviskajam” varas partijam. Turklat, skatijums uz politisko kampanu rikoSanas
praksi no transnacionalas difuzijas viedokla lauj ieraudzit to, ka politisko partiju
apvienibas ,,Saskanas centrs” sadarbiba ar Krievijas politisko partiju ,,Vienota
Krievija” ir normala politisko kampanu globalizacijas tendence, ko apstiprina ar1
pétijuma dalibnieces viedoklis:

,Saskanas centra” ligums ar ,, Vienoto Krieviju” neko nenozimeé. Tas ir lidzigi
ka ,, Tautas partija” ir Eiropas Tautas partijas grupa [intervijas tika veiktas pirms
., Tautas partijas” likvidacijas], vienkarsi mes vienmér [oti aizdomigi skatamies, ja kaut
kas notiek sadarbiba ar Krieviju. Intervija 6

Ta ka Latvija politisko kampanu rikoSanas zina ir konstat€jama gan Rietumu, gan
Krievijas politiskas konsultéSanas skolu ietekme, politisko kampanu rikoSana Latvija
nav izprotama, Sos procesus analizgjot tikai no Rietumu politiskas konsultéSanas skatu
punkta. Tacu kopuma argja ietekme uz politisko kampanu norisi Latvija ir drizak
zema, jo arvalstu politiskas konsultéSanas tehnikas Latvija ir tikai dal&ji pielietojamas,

bet iesp&jas un nepiecieSsamiba piesaistit arvalstu politisko konsultantus ir ierobeZotas.

Latvijas ka politisko kampanu rikosanas vides ipatnibas

Runajot par Latvijas ka politiskas kampanoSanas vides ipatnibam, pétijjuma
dalibnieki ka svarigakos akcentgja tiesi tos faktorus, kas §1 raksta teorétiskaja dala ir
minéti ka butiskakie faktori, kas veicinaja Krievijas polittehnologiju attistibu, un tie
ir: mediju sistéma, politiskas partijas un politiska kultira. Ta ka p&tijuma metode
paredz€ja to, ka pétjjuma dalibniekiem netiek prasits vinu viedoklis saistiba ar
konkreta teorgtiska modela aspektiem, tad var secinat, ka Sie ir tris svarigi elementi,
kas nosaka konkrétas valsts ka politiskas kampanoSanas vides ipatnibas. So
secinajumu apstiprina fakts, ka saturs, kas Latvijas konteksta tika min&ts saistiba ar
Siem faktoriem, ir atskirigs, tacu ka svarigas t€mas tas piemingja gandriz visi pétijuma
dalibnieki.

Latviju ka politisko kampanu rikoSanas vidi raksturo vajas politiskas partijas,
kas rada bitiskas problémas gan politisko kampanu rikotajiem, gan Latvijas politikai
kopuma (Intervija 6, Intervija 8, Intervija 11). Politisko kampanu rikoSanas zina

mazais biedru skaits politiskajas partijas liedz iesp&ju mobilizet sabiedribu ar partijas
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biedru palidzibu, kas ir svarigs politisko kampanu elements Rietumos (Intervija 11).
Latvijas politisko partiju vaditaji savas organizacijas neuztver ka diskusiju platformas,
bet ka tramplinu individualaja cina par varu, tapéc liela probléma, kas kavé politisko
partiju attistibu Latvija, ir neveseliga iek$&ja konkurence partijas (Intervija 6, Intervija
8). Mazskaitligas politiskas partijas Istermina ir izdevigas politisko partiju esoSajiem
biedriem, jo mazaks partijas biedru skaits nozimé mazaku konkurenci un lielaku
varbiitibu ieklit véléSanu saraksta. Tacu ilgtermina $adam domasanas veidam ir
negativas sekas — zemaka politiku kvalitate, jo nenotiek pamatiga un godiga politisko
lideru atlase, ka ar1 parlamenta tiek ieveletas nevis politiku komandas, bet cilvéku
,»grupas”, kuram nav ne individualas, ne kolektivas kapacitates generét idejas, kas
veicinatu valsts attistibu (Intervija 2). Saja zina situacija Latvija drizak ir lidziga
Krievijai, kura partijas un parlaments arT vairs nav platforma diskusijam (Kosaunes,
2007:30).

Politisko kampanu rikoSanas praktiki uzskata, ka Latvijas sabiedribas politisko
kultiiru raksturo zems politiskas izglitibas un izpratnes limenis, un tas tiek nemts
veéra, veidojot politiskas kampanas (Intervija 3, Intervija 9). Ja sabiedriba nav
pieprasijuma péc racionalas diskusijas par politiskiem jautajumiem un ja sabiedriba
politiku patéré ka mitu, tad kvalitativs politiskais piedavajums nemaz nav iesp&jams,
jo sabiedriba to ,nepirks” jeb nebalsos par to (Intervija 9). Tapéc loti liela méra
Latvijas politikas ,.kvalitate” ir ar1 Latvijas sabiedribas spogulis. Latvijas sabiedribas
politiskas kultiras konteksta pastav arl tada probléema ka vertibu degradacija, jo
sabiedriba akcepté noteiktu &tikas normu parkapsSanu (pieméram, ,,Vin$ zog, bet
dalas.” (Intervija 3)), ka arT atbalsta pretrunigas vértibas (Intervija 4).

Latvijas sabiedriba, lai cik tas skumji skan, nav veértibu sabiedriba. Latvijas
sabiedriba ir emociju sabiedriba. Latvijas sabiedriba nav vertibas, kas ir pari ejosas,
vinas ir tikai ka viena otra lieta, kas uz attiecigo bridi tiek paceltas emocionald
konteksta. Nekas cits. Sociologija dod ideologiski pilnigi pretéjas atbildes, pilnigi
diametrali pretéjas. Jiis paprasat, vai mazi nodok[i ir laba lieta? Kas biitu tada labéja
politika — mazi nodokli, valsts mazak pardala, vairak cilvéki pasi riupejas par sevi.
Mazi nodokli, ta ir labéja politika. Un pretéji, tu paprasi, vai valstij ir jauztur
izglitibas un veselibas sistémas par simts procentiem? Atbilde ir, ka tas ir jauztur par

simts procentiem. Ja runda par vértibam, tad var nosaukt desmitiem piemérus, kur
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izaugusi un nekad art neizaugs ka vértibu sabiedriba. Intervija 4

Svarigakais secinajums saistiba ar mediju sistemu politisko kampanu rikosanas
konteksta ir tads, ka ,,mediju nopirkSana” ir Latvija plasi izplatits risinajums politisko
mérku sasniegSanai (Intervija 9). Liela dala Latvijas mediju pilda savu faktisko
ipasnieku, kas sabiedribai ne vienmér ir zinami, politisko pasiitijumu un respekte
sabiedriba ietekmigu cilvéku intereses (Intervija 3, Intervija 9). So faktu apstiprina ari
tas, ka 2010.gada Latvija kritas starptautiskaja preses brivibas indeksa un taja
ievérojami atpaliek no kaiminvalstim Lietuvas un lgaunijas — Latvija ir 30.taja vieta,
Lietuva — 11.taja vieta, bet Igaunija — 9.taja vieta (Reporters without Borders).
Pétijuma dalibnieki uzsvéra ari to, ka Latvija ir zema mediju kvalitate, ko nosaka
labgjas — kreisas vértibu orientacijas trukums arl mediju sisteéma, kas ir bitiska
atSkiriba no medijiem rietumvalstis (Intervija 3, Intervija 4, Intervija 12). Mediju
sist€éma attistas paral€li politisko partiju attistibas tendenceém (Terzis, 2008: 6-7), tacu
Latvijas politiskas partijas kopuma ir vaji attistitas un tam nav skaidri izteiktas
ideologiskas orientacijas, iznemot etnisko jautajumu, un tas atspogulojas ari masu
mediju satura. P&tljuma dalibnieki bija loti kritiski arT pret zurnalistu izglitibas un
profesionalitates ltmeni, jo abu So faktoru rezultata politiskas diskusijas limenis
Latvijas medijos ir uzskatams par loti zemu.

Nav ne labéjo, ne kreiso, lidz ar to diskusija ir diezgan ,,plorzaina”, briZiem
pat vispar nevar izsekot, par ko tur diskuté. Nu un Zurnalistu skaits, kas prot uzturet
diskusiju... Es skatos britu un vacu politiskas diskusijas, nu tas politiskas diskusijas
limenis, bieZi vien pat ass un konfrontéjoss, bet — kas par limeni! Man ir pilnigi
skaidrs, kas tur notiek, kadas tur ir pozicijas, kads ir spéku sakartojums, par ko tu esi,
pret ko tu esi — skaidraks par skaidru. Viss ir izdiskutéts, viss ir skaidrs, tev tikai ir
japienem lemums. Pie mums galu gala ir tads , Dombursovs”, kura téema ir:
,,Domburs ir skaists un gudrs”. Lielas linijas citas temas tur nav, paréjais tur ir pa
druskai. Bet kas ir vel trakakais — bet kurs tad ir labaks? Kur ir labaks? Tur jau ir tas
arprats, ka objektivi vins ir tas labakais. Kadas bija tas LTVI prieksvelesanu
diskusijas? Nu nozélojami, nu vienkarsi nozélojami! Intervija 12

Latvija arT netiek istenots nepartrauktas kampanas princips (Dulio&Towner,

2009; Ornstein&Mann, 2000), un politiku saikne ar elektoratu partrukst lidz ar
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velesanu dienu, palielinot plaisu starp politikiem un sabiedribu (Intervija 11).
Pastavosa ve€lesanu sist€éma nestimulé politisko partiju parstavjus uzturét nepartrauktu
kontaktu ar elektoratu, jo deputati tiek iev€léti no partiju sarakstiem, un katram
atseviSkam deputatam/-ei nav sava konkréta véléSanu apgabala, kura intereses vins/-

na parstav (Intervija 11).

Politisko kampanu loma Latvijas politika

Latvijas valsts un latvieSu nacijas izniciba ir viena no t€émam, par ko runaja
vairaki petfjuma dalibnieki — gan politiki, gan argjie eksperti (Intervija 4, Intervija 6,
Intervija 9, Intervija 12):

Mums vajag biit objektiviem — latviesu nacija ir nolemta. Tas ir pilnigi skaidrs.
Tas ir gadu desmitu jautajums, kad latvieSi ka tadi biis mazdakums, un sabiedribas
dala, kas sevi identifices ka konservativus latviesus, kaut vai saviem naciondliem
svétkiem, biis zudusi. Intervija 4.

Tiesa, petijuma dalibnieki So domu nepaskaidroja sikak, tikai mingja ka teju vai
pasSsaprotamu iznakumu tam tendencém, kadas Sobrid pastav Latvijas politika. Lai
parbauditu, vai ta nav tikai respondentu subjektiva emocionala reakcija saistiba ar
petijuma apliikotajiem jautajumiem, tika pieversta uzmaniba vienam no svarigakajiem
valsts attistibu raksturojoSiem indikatoriem — iedzivotaju skaita izmainu dinamikai.
Pirmkart, situacija Latvija tika aplukota Eiropas Savienibas (ES) valstu konteksta, lai
parliecinatos, vai notiekosais Latvija ir dala no kopgjam pasaules tendencém, vai ar1
Saja zina Latvija ir ipasa situacija. 2010.gada ES dalibvalstu demografiskie dati rada,
ka ir valstu grupa, kura notiek iedzivotaju skaita palielinaSanas, un ir valstu grupa,
kura ir v@rojama iedzivotaju skaita samazinaSanas. Latvija kopa ar tadam valstim ka
Vacija, Ungarija, Portugale, Bulgarija, Rumanija un Lietuva ietilpst to valstu grupa,
kuras iedzivotaju skaits samazinas (Marcu, 2011: 3). Lielaka iedzivotaju skaita
samazinasanas 2010.gada tika konstateta Lietuva, bet péc tam nakamais lielakais
iedzivotaju skaita samazinajuma raditajs ir Latvijai (Marcu, 2011: 3).

Tacu iesp&jams, ka faktiska iedzivotaju skaita samazinasanas Latvija ir vél
lielaka, jo var@tu biit neprecizitates Latvijas Centralas statistikas parvaldes datos
(CSP), par ko rosina domat fakts, ka 2011.gada tautas skaitiSana tika ieglta

informacija par 1,9 milj. iedzivotaju (Tautas skaitiSana 2011), tac¢u saskana ar CSP
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interneta vietné pieejamo informaciju Latvija 2011. gada augusta bija 2,2 milj.
iedzivotaju (Centrala statistikas parvalde). Bet jebkura gadijuma CSP pieejamie dati
rada parliecinosu tendenci, ka laika perioda 2009. Iidz 2011.gadam kopgjais
iedzivotaju skaits Latvija katru ménesi samazinas, dzimusSo skaits ir iev&rojami
mazaks neka miruso skaits, bet no valsts emigréjoso skaits pakapeniski palielinas
(Centrala statistikas parvalde). Tatad Saja zina var pilniba piekrist p&tijuma dalibnieku
pesimismam jautajuma par Latvijas valsts un nacijas talako attistibu, jo ka gan var
pastavet valsts, kura nav iedzivotaju? Savukart, ja demografiska probléma tiks risinata
ar imigracijas palidzibu, tad aktuals kliis jautajums par Latvijas ka nacijas valsts
pastavesanu, jo latvieSu tautas parstavji teritorija, kas tiek apzimeéta ar vardu ,,Latvija”
bis mazakuma, un Sis secindjums pilniba sakrit ar viena no pétijuma dalibniekiem
viedokli (Intervija 4).

Kapeéc politisko kampanu rikoSanas prakses izpete aizskara $adu fundamentalu
politisku, socialu un ekonomisku problemu? Kada saistiba pastav starp politisko
kampanu rikoSanas praksi Latvija un kop&jam valsts attistibas tendencém? Dzimstibas
samazina$anas un migracija ir sarezgiti sociali procesi, ko nosaka daudzu faktoru
kopums, tacu ar diezgan augstu varbutibu var pienemt, ka liela nozime $aja zina ir ar1
ekonomiskajai situacijai. Latvija ir postpadomju valsts, kura p€c PSRS sabrukumu
piedzivoja ne tikai politisku, bet arT ekonomisku transformaciju, un $aja zina ir verts
pievérst uzmanibu Dz.Helmana (J.Hellman) izstradatajai ,,valsts sagrabsanas” (state
capture, anglu val.) koncepcijai (Hellman, 1998), kas skaidro ekonomisko
transformaciju  postpadomju  telpa. Dz.Helmans wuzskata, ka ne visas
postkomunistiskajas valstis ekonomiskas reformas notika péc ,,J-liknes” modela, kas
paredz istermina koncentrétus zaud&jumus ekonomisko reformu sakuma posma, bet
ilgtermina plasus ieguvumus (Hellman, 1998: 233).

Dz.Helmans uzskata, ka postkomunisma valstis ekonomiskas reformas radija
koncentrétus ieguvumus Sauram grupam, tacu pargjas posma zaud&jumi tika izkliedéti
visa ekonomiskaja sistéma. Citiem vardiem sakot, ekonomiskas transformacijas
perioda neliela sabiedribas dala guva labumu, bet lielaka sabiedribas dala sedza $1
procesa izmaksas. Teor€tiski Istermina ieguvumu koncentracijai vajadzeétu tikt
izkliedetai péc tam, kad pilniba tiek ieviesti tirgus ekonomikas principi, tacu

Dz.Helmana atklajumi rada, ka ekonomisko reformu istermina ieguv€ji sp&ja radit

118



LU |SPPI

Socialo

VALSTS

SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y\ 4 NACIONALA
IDENTITATE ©

a un politisko
(3 atijumu
- petij

s (@)
deformacijas sisttma, kas nepielava talaku ekonomisko ieguvumu izplatiSanos.
Saskana ar $1 autora piedavato ,,daléjo reformu” modeli, svarigs aspekts, kas noteica
ekonomisko reformu iznakumu, bija sabiedribas sp€ja ierobezot ekonomiska pargjas
posma Tstermina uzvarétajus, ko var izdarit tad, ja citas socialas grupas var nodro$inat
veéra nemamu konkurenci labuma guvg&jiem, vai arT ierobezojot uzvarétaju spgjas
panakt vienpusgjus talaku reformu ierobezojumus (Hellman, 1998: 233).

Politiska konkurence ir svariga paradigma, ko arT A.Grzimala-Buse (4.Grzymata-
Busse) izmanto, lai skaidrotu ,,valsts ekspluatacijas” fenomenu postpadomju valstis,
un §is autores pétijuma apkopotie dati uzskatami parada Latvijas 1pasSo situaciju
Centralas un Austrumeiropas valstu vida (Grzymata-Busse, 2007). A.Grzimala-Buse
valsts ekspluataciju defin€ ka tieSu valsts resursu ieguvi un jaunu kanalu veidosanu So
resursu ieguvei (Grzymata-Busse, 2007: 2). Vina uzskata, ka valsts ekspluatacija ir
iesp&jama, pastavot demokratijai, un ka tiesi atSkiribas politiskaja konkurenc€ nevis
demokratijas raditaji ir izskiroSais faktors, kas nosaka to, kapéc dazas postpadomju
valstis ir augsta valsts ekspluatacija, bet citas — zema (Grzymata-Busse, 2007: 2).
Speciga konkurence tiek definéta ka situacija, kad opozicijas partijas nodroSina
skaidru, ticamu un kritisku valdibas alternativu, kas valdoSai koalicijai rada realus
aizstaSanas draudus (Grzymata-Busse, 2007: 1). Ka Latvija Saja zina izskatas uz citu
Centralas un Austrumeiropas valstu fona?

Latvija, Bulgarija un bijusi Cehoslovakija veido to valstu grupu, kura jau 90.to
gadu sakuma valdosas partijas uzsaka materialo labumu giisanu no valsts, mérktiecigi
aizkavgja valsts resursu izmantoSanas parraudzibas un regul€juma ievieSanu, ka ari
neveicindja valsts transformaciju par racionalu-birokratisku organizaciju (Grzymata-
Busse, 2007: 4). SalidzinoSo valsts ekspluatacijas indeksu veido tris parametri —
formalo valsts institiiciju veidoSanas uzsakSana pirms vai p&c noteikumiem, ko
izvirzija ES, lai postkomunisma bloka valstis var€ti iestaties Saja savieniba; valsts
administrativa aparata pieaugums; partiju finans€juma ierobeZojumi (Grzymata-
Busse, 2007: 4). So tris faktoru kopums tick novértéts ka kvantitativs raditajs — jo
lielaks skaitlis, jo lielaka valsts ekspluatacija. PEtijuma ir aplukotas tadas valstis ka
Bulgarija, Cehijas republika Igaunija, Latvija, Lietuva, Polija, Slovakija, Slovénija un

Ungarija. Visu $o valstu grupa Latvija ir pats lielakais valsts ekspluatacijas indekss —

.....
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ieklaujas wvalstu grupa, kuras wvalsts ekspluatacija ir salidzino$i zema Ilimeni
(Grzymata-Busse, 2007: 4).

Saskana ar A.Grzimala-Buses koncepciju, pats svarigakais valsts ekspluataciju
ierobezojosais faktors ir reala politiska konkurence, kas apdraud varas partiju
pozicijas un tadgjadi stimul€ ieviest ierobezojumus, kas apgritina vienas partijas
iespejas iegiit un izmantot valsts resursus savam privatam vajadzibam (Grzymatla-
Busse, 2007: 10). Saja aspekta Joti svariga un interesanta ir tie$i postpadomju valstu
ipatniba, uz ko norada A.Grzimala-Buse. Vecajas demokratijas politiskos procesus
veido un ietekmé& v&sturiski veidojusas socialas Skirtnes (regionalas, religiskas,
Skiriskas), turpreti péc PSRS sabrukuma postpadomju sabiedriba galvena sociala
Skirtne veidojas starp veco komunistisko eliti un opoziciju, lidz ar to sekmigas
politiskas konkurences priek$noteikums bija Komunistiskas partijas (KP) péctecu
sp&ja parveidoties, adapteties un integréties jaunaja politiskaja sisttma (Grzymala-
Busse, 2007: 11). Viena no pazimém, ka veca varas elite ir sp&jusi pielagoties
jaunajiem politiskajiem apstakliem ir ta, ka politiskaja sisttma nepastav politiskie
speki, kuri ir izstumti no politiskas sp€l€s un par kuriem jau ieprieks ir zinams, ka vini
netiks aicinati neviena no iesp&jamam koalicijam (Grzymata-Busse, 2007: 11).

Skattjums no $adas perspektivas liek citadi paliikoties uz faktu, ka péc 1991. gada
Augstakas Padomes lemuma “Par Latvijas Republikas pilsonu tiesibu atjaunoSanu un
naturalizacijas pamatnoteikumiem” pienemsSanas, apméram 900 000 Latvijas
iedzivotaju jeb viena tresa dala sabiedribas kluva par nepilsoniem (by3aes, 2007), un
lidz ar to viniem tika liegtas ar1 politiskas lidzdalibas tiesibas. Savukart, politiskas
partijas, kuru identitati veido nelatvieSu intereSu aizstavnieciba (Lidztiesiba, Saskana
Latvijai — AtdzimSana Tautsaimniecibai, Tautas saskanas partija, Politisko partiju
apvieniba ,,Par cilvéka tiestbam vienota Latvija” un Saskanas Centrs) neatkarigas
Latvijas Republikas 20 gadu pastavésanas vesturé ne reizi nav piedalijusas valdibas
koalicijas veidoSana, un $aja zina noteikti ir pamats runat par So politisko speku
izstumsanu un to nesp&ju nodrosinat specigu opoziciju.

A.Grzimala-Buse norada (Grzymata-Busse, 2007: 78), ka valsts ekspluataciju
veicinoSs faktors Latvija bija tas, ka uzreiz péc PSRS sabrukuma neizveidojas
spéciga opozicija uz vecas politiskas elites bazes, bet izveidojas jaukta elite, ko

veidoja reformu komunisti, bijuSie komunisti, nekomunisti un arzemju latviesi, un

120



LU |SPPI

Socialo

VALSTS

SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y\ 4 NACIONALA
IDENTITATE ©

a un politisko
(3 atijumu
- petij

s (@)
visas nakamas valdibas bija antikomunistiskas un nacionalas. Tadgjadi vadosajai
partijai LC, kurai bija vislielaka ietekme pirmaja desmitgad€ peéc Latvijas Republikas
neatkaribas atjaunoSanas, nebija pietieckami specigu stimulu valsts ekspluatacijas
ierobezojumu izveidoSanai, un ta var€ja likt pamatus sist€mai, kas pielava valsts
resursu izmantoSanu partiju privatajam vajadzibam (Grzymata-Busse, 2007: 78).
Politiskas kampanas bija viens no svarigiem valsts ekspluataciju veicinoSiem
motiviem, jo péc politisko iekartu mainas jaunas politiskas partijas bija nestabilas,
tam bija neliels biedru skaits, bet dargas mediju kampanas bija atraks un efektivaks
politiskas varas iegliSanas un noturéSanas instruments neka ilga un darbietilpiga masu
organizaciju veidosana (Grzymata-Busse, 2007: 6-7; 31). Nepastavot spécigam partiju
struktiiram, tieSi valsts resursi kalpoja ka stabilakais partiju un véléSanu kampanu
finans&juma avots (Grzymata-Busse, 2007: 7). So A.Grzimalas-Buses tézi apstiprina
fakts, ka valdosas partijas LC un TP ilgtermina ir bijusas vislabak finans&tas partijas,
kuram ir bijusi ar7 vislielakie priek§velesanu kampanu terini (Grzymata-Busse, 2007:
217 — 218).

Caur politisko kampanu prizmu var skaidrot to, ka ir iesp&ama valsts
ekspluatacija un/vai valsts sagrabSana, vienlaikus pastavot salidzino$i augstiem
demokratijas raditajiem. Tiesi finansialo resursu ietilpigas politiskas kampanas ir
svarigakais elements, kas veicina politikas un biznesa saaugSanu, jo demokratiska
politiskaja sistéma tauta delegé varu politikiem, lidz ar to politiska konkurence
demokratijas apstaklos ir cina par vElétaju emocijam un racionalajiem apsvérumiem,
kura izSkiroSa nozime ir politiskas komunikacijas risinajumiem. Kvalitativa un
intensiva politiska komunikacija ir ari darga politiska komunikacija, jo tai ir
nepiecieSami gan komunikacijas kanali, gan augsta Iimena profesionali, kas veido
komunikacijas saturu. Tatad — politiskajai komunikacijai pieejamais finansialo
lidzeklu apjoms ir bitiska konkurétsp&jiga priekSrociba politiskaja cima. Ja ir
izveidota sist€éma, ka politiskas partijas var iegiit valsts resursus savam privatam
vajadzibam, un ja politiskas komunikacijas risinajumi spgj efektivi manipulét veletaju
uzvedibu, tad abu So faktoru kopums veido mehanismu, ar kura palidzibu ne tikai tiek
iegiita un noturéta politiska vara, bet ar1 Sauras socialas grupas giist ar1 ekonomiskus

labumus uz pargjas sabiedribas dalas rékina.
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Lidz ar to politiskais marketings ka teorétiska koncepcija, kuras pamata ir ideja,
ka politisko kampanu ,klients” ir veletajs vai sabiedriba (Newman, 2002: 983; Lees-
Marshment, 2001: 29; O’Cass, 2001: 1004; Henneberg, 2002: 103), nespgj skaidrot
politiskos procesus Latvija, jo, pastavot augstai valsts ekspluatacijai, daudz lielaka
varbiitiba ir ta, ka politisko kampanu ,klients” ir politisko partiju finansétajs.
Pieméram, Latvija un Brazilija ir veikti pétijumi, kas pierada to, ka uznémumi, kas ir
ziedojusi Iidzeklus politiskajam partijam, pé€c ve€léSanam darbojas ekonomiski
veiksmigak neka tie, kas nav ziedojuSi (Dombrovskis, 2008; Claessens, Feije&
Laeven, 2008). Skatijums uz partiju finansétajiem nevis véletajiem ka politisko
kampanu ,klientiem” ir piemérotaks Latvijas politiskas situacijas izpratnei vismaz
lidz bridim, kamér nav notikusas butiskas parmainas politiskaja sistema — nav ieviesti

mehanismi un ierobezojumi, kas stimul€ politiku atbildibu vélétaju prieksa.

Politiska spektra labéjas — kreisas dimensijas trikums Latvija

Ka vienu no biitiskiem faktoriem, kas Latviju ka politisko kampanu rikoSanas
vidi padara atSkirigu no rietumvalstim, vairaki pétfjuma dalibnieki min&ja politiska
spektra labgjas — kreisas dimensijas trikumu, kas ir konstat€jams gan politisko partiju
darbiba, gan mediju satura, gan sabiedribas (ne)izpratn€ par politiskajiem procesiem
(Intervija 2, Intervija 3, Intervija 4, Intervija 6 Intervija 12).

Valstis, kur ir senas tradicijas véléesanu sistema, stabils politisko spéku salikums,
kur nerodas katru dienu jaunas partijas un nepaziid vecas, tur faktiski
polittehnologija nosaka, palidz politiskajiem spekiem noteikt tas likumsakaribas, kas
ir sabiedriba, un palidz veidot partijam savu piedavajumu. Parasti ir ta — tas
svarstibas starp kreisajiem un labéjiem notiek ta, ka attistas valsts. Ja ekonomika aug,
cilveki ir neapmierinati ar to, ka vipiem socialas garantijas neaug tik strauji, lidz ar
to pie augoSas ekonomikas nak kreisie spéki, bet, kad sakas lejupslide, parasti nak
liberali, jo vini ir cietdaki, vini nebaidas no socialam reformam, un tad ari tas notiek.
Te ir tdada sinusoida, tas periods var biit garaks vai isdks, bet principa tas notiek péc
sinusoidas likuma. Pie mums ir savadak. Krievija it ipasi. Intervija 2

»Labgjais” un ,kreisais” ir jédzieni, kas radas un pilnveidojas valstis ar senam
demokratijas tradicijam, un tie apzimé divus pretrunigus politisko attieksmju, vetrtibu
un ideju kopumus. Lab&ja — kreisa dimensija ir koncepcija, kas palidz orientéties
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politisko partiju spektra, jo politisko speku identitaté Saja atskaites sistema palidz
saprast un paredzet, ka ta vai cita partija rikosies viena vai otra situacija. R.Ingleharts
(R.Inglehart) un H.D.Klingemans (H.D.Klingemann) 20.gs.70.tajos gados pétija
labgjas — kreisas dimensijas ka politiskas identitates atskaites sistémas nozimi
Rietumeiropa un secingja, ka lai arT §1s koncepcijas dimensijas dazadas sabiedribas ir
atSkirigas, tomeér kopuma tas ir piemérots ietvars ilgtermina politisko procesu
skaidro$anai (Inglehart&Klingemann, 1976: 272).

Tacu ar1 Rietumu sabiedriba notiek parmainas, un ir v€rojamas atkapes no
tradicionalas izpratnes par to, kas ir ,,labgjs” un ,kreiss”, ka ar1 pastdv bazas, ka
politiska marketinga nozimes pieaugums nozimé ideologijas galu politika (Lees-
Marshment, 2009: 266). Viens no spilgtakajiem piemériem Saja zina ir Lielbritanijas
Leiboristu partijas 20.gs. 90.tajos gados izstradata koncepcija ,,Jaunie leiboristi”, kura
tradicionala kreisa sparna partija savos politiskajos uzstadijumos integréja arT labgjas
idejas  (Driver&Martell, 2000). Sos procesus labi paskaidro D.Morisa (D.Morris)
Htriangulacijas koncepcija”, saskana ar kuru, lai ieglitu pec iesp&jas lielaku vélétaju
atbalstu, politiskais kandidats vai politiska partija sava piedavajuma var izmantot
labakos elementus no abiem politiska spektra poliem un izveidot ,triangulétu
poziciju” (Morris, 1997: 79 — 88). No $ada skatu punkta raugoties, varétu jautat, vai
Latvijas politisko kampanu rikoSanas praktiki, budami loti kritiski jautajuma par
labgjas — kreisas dimensijas trukumu Latvijas politika, neizprot pasaules politiskas
tendences un izmanto novecojusus prieksstatus par Rietumu sabiedribam?

Tomer, ieskatoties dzilak, var teikt, ka Latvijas ekspertu skepsei ir pamats, jo
lidzibas starp tendencém Rietumu un Latvijas sabiedriba atkap@s no lab&jas — kreisas
dimensijas ir tikai virspus€jas. Kad Dz.Hubers (J.Huber) un R.Ingleharts 20.gs.
90.tajos gados analizgja politiska spektra lab&jas — kreisas dimensijas lietojumu 42
pasaules valstis (Huber&Inglehart, 1995), vini atklaja, ka laika gaita ari Rietumu
sabiedribas ir mainijies to problémjautajumu loks, kas veido politisko speku
identitates, piem&ram, akcenti no no nacionalizacijas un ekonomikas kontroles tika
parlikti uz privatizaciju un deregulaciju. Saskana ar $o autoru pé&tfjumu, kopuma
pastav loti plasas variacijas, ka katra valsti tiek interpretéta labgja — kreisa dimensija,
bet nedemokratiskas valstis vai arT jaunas demokratijas politisko speku polarizacija

lielakoties notiek vai nu autoritarisma — demokratijas aspekta, vai arl saistiba ar
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Latvija un vecajas Rietumu demokratijas politiska spektra labgjas — kreisas dimensijas
lietojuma zipa ir ta, ka Rietumu sabiedribas ta ir sena tradicija, un ari atkapes no
tradicionalam ,Jlab&jo” un ,kreiso” vertibam ir saprotamas un skaidrojamas S§is
koncepcijas ietvara (Lees-Marshment, 2009: 267). Turpreti Latvija ka jauna
demokratija politiska spektra diferenciacija pamata balstas tikai uz vienu dimensiju —
etnisko identitati (Auers, Ikstens, 2007: 48), bet, nemot véra demokratisku tradiciju
trikumu Latvija, par¢jos jautajumos ir iesp&jami loti brivi ideologiski manevri, Iidz ar
to lab&ja — kreisa dimensija tas tradicionala izpratné Latvija nedarbojas ka politisko

partiju identitates sistéma priekSveélesanu kampanas.

Politisko partiju stratégiska vadisana

Vajas politiskas partijas — ta ir butiska probléma Latvijas politika, kas negativi
ietekmé gan politisko kampanu rikoSanas praksi, gan citus politiskos procesus. Viena
no svarigakajam politisko partiju vajuma pazimém ir mazais partiju biedru skaits, kas
politiskajam partijam nedod iesp&u izmantot partiju struktiras ka veletaju
mobiliz€Sanas instrumentu politiskajas kampanas, un ta ir butiska Latvijas atSkiriba ne
tikai no rietumvalstim, bet arT no kaiminvalstim Igaunijas un Lietuvas, kur Saja zina
situacija ir labaka (Intervija 11).

Tadai mazai valstij ka Latvija mérkis butu partija ar vismaz 10 000 cilveku, un ta
vél aizvien biitu maza partija, bet vismaz ar véra nemamu izméru. Intervija 11

Politisko partiju mazskaitligumu Latvija veicina tadi faktori ka sabiedribas
noraidosa atticksme pret lidzdalibu partijas (Intervija 9), neveseliga ieksgja
konkurence partijas (Intervija 6, Intervija 9) un ari politisko partiju nesp&ja no partiju
biedriem veidot rados§as un ricibspéjigas komandas (Intervija 2).

Mums ir vienkarsie varas neséji, kas realizé kaut kadas politiskas kustibas, bet
politiskas idejas attistitas netiek, diskusijas par to, uz kurieni més ejam un kapéc esam
tur, kur esam, nenotiek. Intervija 9

Tas komandas var Joti disciplinéti spiest pogas, bet vipas nav spéjigas generét
Jjaunas idejas, nav spéjigas tas realizét. Intervija 2

Protams, zinama nozime $aja zina var€tu biit ar1 politisko partiju reguléjuma

aspektam, jo kaiminvalstis Igaunija un Lietuva likumdoSana nosaka nepiecieSamibu
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pec lielaka biedru skaita, lai var€tu registrét politiskas partijas. Tomér problémas
celoni drizak ir mekl&jami nevis partiju reguléjuma, ko Latvijas partijas ari varétu
izpildit, savacot lielaku skaitu cilvéku, kas formali skaititos ka partijas biedri.
Svarigaks ir cits jautajums — ka partijas biedrus p&c biitibas iesaistit un motivet aktivi
lidzdarboties partijas darbiba?

Saja aspekta svarigu vielu pardomam dod pétfjuma dalibnieku praktiska un
nepastarpinata pieredze, ka Latvijas politisko partiju parvaldiba ir loti Saura un
autoritara (Intervija 6, Intervija 11).

Partiju vadiba ir Joti ierobezota. Protams, katra partija ir valde, bet, ja jiis
skatdaties, pieméram, uz JL partijas struktiru, tad péc biitibas tie ir tris cilveki, kas
izlemj to, kada bus programma, ko darit, kur darit un ta talak. Lidz ar to ta ir Joti
maza organizatoriska struktira un, ka es saprotu, tad jebkura diskusija partijas
ieksiene tiek saprasta ka traucéklis. Intervija 11

Lieldaka dala cilvéku, tiesi tie, kas ir partijas vadiba, bezierunu kartiba paklausa
vipam [partijas liderim] visos jautajumos, kas ir nozélojami patiesiba. Intervija 6

No vienas puses $is fakta konstatéjums apstiprina R.Mihelsa (R.Michels)
oligarhijas dzelzs likumu (Michels, 2001), kas nosaka to, ka politiskajam partijam
ikdienas darba organiz€Sanai ir javeido birokratiskas struktiiras. Tadgjadi, lai
politiskas partijas ka organizacija darbotos efektivi, notiek varas centralizacija, un
vara nonak dazu jeb oligarhu rokas, kuri izmanto visus iesp&jamos lidzeklus, lai to
saglabatu un maksimiz&tu. Tau no otras puses, janem véra tas, ka §1 R.Mihelsa
teorija tika izstradata 20.gs sakuma, taCu pedejas desmitgad@s ir notikusi biitiska
attistiba arT menedzmenta teorija un prakseé, kas rosina mekl&t citas pieejas
organizaciju parvaldibai, lai tas padaritu efektivakas. Piem&ram, A.Zalezniks
(A.Zaleznik) 20.gs. 70.to gadu beigas formulgja ideju, ka no organizaciju parvaldibas
viedokla ir jadiferencé menedzments un lideriba, jo tas ir divas atSkirigas pieejas
organizacijas mérku sasniegSanai (Zaleznik, 1992). Menedzments ir fokuséts uz
racionalitati un kontroli, turpreti Iideribas pamata ir sp&ja uzrunat cilvéku emocijas,
radit specigu identitates sajiitu, intensivas sajlitas un nemiera pilnas attiecibas, kas
palielina individu motivaciju un var novest arl pie neparedz€tiem iznakumiem

(Zaleznik, 1992: 132).
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Dz.P.Koters (J.P.Kotter) uzskata, ka menedzments un lideriba ir nevis savstarpg&ji
izslédzoSas pieejas organizaciju parvaldibai, bet gan divi stratégiskas vadibas
elementi, kas viens otru papildina (Kotter, 1990). Menedzmenta funkcija ir planot un
sastadit budzetu, bet lideriba nosaka stratégisko virzienu; menedzments veido
organizatoriskas struktiiras un sadala darba pienakumus, bet lideriba organiz€ un
grupé spéejigakos cilvekus, skaidrojot darbibas virzienu; menedZzments kontrolé un
risina problémas, bet Iideriba motivé un iedvesmo (Kotter, 1990: 104). Kada ir
Latvijas politisko partiju parvaldiba no stratégiskas vadiSanas viedokla? P&tijums
,,Cik demokratiskas ir Latvijas partijas” (Delna, 2009), kas tika veikts 2009. gada,
pilniba saskan un apstiprina petijuma dalibnieku kritisko vertéjumu saistiba ar partiju
iek$€jo organizaciju, véléSanu sarakstu veidoSanas principiem utt., bet stratégiskas
vadiSanas aspekta rada to, ka Latvijas politiskajam partijam ir ar1 vaj§ menedzments —
,partijas ir vaji institucionalizétas un darbojas ka neformalas interesu grupas” (Delna,
2009: 4), nemaz nerunajot par tadu vadiSanas pieeju ka lideriba. Protams, Iideribas
principu ievie$ana nenozimé to, ka partijas klis demokratiskakas. Sads parvaldibas
stils drizak liek domat par elitismu (Zaleznik, 1992), tomér biznesa organizacijam
turbulentas parmainu situacijas sada pieeja palidz efektivi darboties (Kotter, 1990).
Lidz ar to Latvijas politiskajam partijam modernu stratégiskas vadibas instrumentu
pielietosana ir neizmantota un pat neapzinata iesp€ja, kas ilgtermina varétu veicinat

vinu konkurétspé&ju politiskaja cipa.

Politiku kvalitate

Politisko partiju vajums noved pie bitiskas negativas konsekvences, ko mingja
vairaki pétijuma dalibnieki (Intervija 9, Intervija 11, Intervija 12) un ko apstiprina art
pétijums ,,Cik demokratiskas ir Latvijas partijas” (Delna, 2009) — Latvijas politiku
zema kvalitate. Ta ir loti nopietna probléma, jo politiku neprofesionalisms liela méra
ietekm& kop&jo valsts attistibu, lidz ar to atseviSka uzmaniba tiek pieversta ari
jautajumam par to, kas ir ,politiku kvalitate”?  Peétijuma dalibnieku sniegta
informacija un viedokli saskan ar T.Beslija (T.Besley) viedokli, ka politiku atlases

kartiba ir loti svarigs priekSnoteikums uzticamai un kvalitativai valsts parvaldei

______

Latvijas politisko kampanu rikoSanas praktiku sniegta informacija (Intervija 6,
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profesionalajiem sasniegumiem un sp&jam, bet pec vinu pietuvinatibas, pat
pielabinasanas partiju Iideriem, ka ari sp€jas piesaistit finansialos resursus.

Jo ir ari iekséja cina partija, kas ir drausmigi, kas ir nepareizi. Ja ir normala
politiska partija, tad faktiski ir jabit ta — mums ir sava programma, sava ideologija,
mums ir savi merki un meés zinam, ka mums ir Sadi cilveki partija. Més zinam, ka
mums vajag, lai Sie cilvéki butu parlamenta, tadél ir saraksts. Tas nozimé, ka es
izvelos stradat ar komandu, bet péksni uzpeld viens cilveks, kas par naudu ir varbiit
ticis saraksta — tas ari notiek — , un kuram nav nekada sakara ar partiju. Tapec cilveki
beigu beigas ari nav ieintereséti partija stradat, jo ierindnieks zina, ka vins nekad
netiks saraksta, ja vins to kaut ka neizpelnisies. Varbiit ne gluzi laizit zabakus, bet
kaut kada veida pielist, vai ar naudu, vai kaut ko citu izpalidzet prieksniekiem.
Intervija 6

Vel viena liela Latvijas atskiriba no Rietumu demokratijam ir partijas iekséjo
diskusiju kvalitate. Pieméram, Lielbritanija, ja cilvéks nonak [idz sarakstam uz
parlamenta vélesanam, tad vins tiek atsijats stipri dtrak un iziet cauri ne vienam
velesanu procesam vien. Ta it kda nav preciza kampanas sastavdala, bet no otras
puses, tas ir tas produkts. Turklat tiem cilvekiem ir pilnigi citas kvalitates, ja vini ir
izgajusi cauri nopietnai partijas iekséjai atlasei. Intervija 8

Vicijas politiskas partijas savus jaunos politikus iegiist no savam partiju
struktiiram. Savas jaunatnes organizdacijas mes uztveram ka nakamos partijas liderus,
un Saja zind ir redzama vel viena Latvijas problema — ja ir vajas partiju jaunatnes
organizacijas, kur lai rodas jauni politiskie lideri? Un tas noved pie zemas politiku
kvalitates. Ja partijam nav savu cilvekresursu, tas noved pie zemas kvalitdtes un pie
ta, ka ir jaizvelas no ta, kas ir partija, bet ta ka siem resursiem ir zema kvalitate, tad
tiek iegiti ari zemas kvalitates politiskie lideri. Latvijas partijam butu jaklist
atvertakam, lai piesaistitu lielakus cilvékresursus, lai biitu no ka izvéléties nakotnes
politiskos liderus. Intervija 11

Kas ir politiku kvalitati raksturojosas dimensijas? T.Beslijs izvirza divas
svarigakas politiku kvalitati raksturojosas dimensijas — godigums un kompetence
(Besley, 2005: 47). Politiku godiguma nozime klust aktuala tad, kad vini tiek

konfrontéti ar iesp&ju izmantot politisko ietekmi paSlabuma gtsanai, savukart,
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(Besley, 2005: 47 - 48). Abas §is politiku kvalitates dimensijas ir akati deficiti Latvija,
JO prasiba péc godigas un profesionalas politikas ir svariga t€éma Latvijas politik5163.
Tadgjadi ,,politiku kvalitate” var but ta prizma, ar kuras palidzibu Latvijas politika
ienest jaunu skatfjumu un risindjumu kopumu kopg&jas politiskas situacijas
uzlaboSanai. Pieméram, profesionalas kvalifikacijas prasibu un &tisko standartu
definéSana, kuru izpildiSanai vajadz€tu bt par obligatu priekSnoteikumu, lai cilvéks
varétu biit pasvaldibas un parlamenta deputats, ministrs, ministru prezidents vai valsts

prezidents.

Secinajumi

Petijuma rezultata iegttd informacija liek secinat, ka no politisko kampanu
stratégiskas vadiSanas viedokla politisko aktoru identitate Latvija ir probléma, jo
misu sabiedriba nedarbojas nedz Rietumu demokratijam raksturiga politiska spektra
lab&ja — kreisa dimensija, nedz kada cita noturiga atskaites sist€ma, iznemot etnisko
jautajumu. Par to liecina fakts, ka Latvija gandriz uz katram parlamenta véléSanam
tiek raditas jaunas partijas un izzid vecas. Sai problémai var piedavat vismaz divus
skaidrojumus, kas ir izmantojami ka hipotézes talakiem pétijumiem. Viens no
iespgjamiem skaidrojumiem varétu biit mekl&jams taja, ka Latvijas sabiedriba ir zems
politiskas izglitibas un izpratnes Iimenis, jo demokratiska politiska sisteéma tiesi
sabiedribas veidotais ,,pieprasijums” un politiska lidzdaliba nosaka gan to, kada ir
politiku un lidz ar to ar1 politikas kvalitate, gan to, kada limena politiska diskusija
norisinas plaSsazinas lidzeklos. Par to, ka efektivas politisko aktoru identitates
konstruéSanas problémas c€loni varétu but mekl&ami art zinaSanu par politisko
kampanu (un partiju) stratégisko vadiSanu trikuma, rosina domat fakts, ka no
politisko kampanu globalizacijas viedokla Latvijas politisko kampanu rikoSanas vide
drizak ir uzskatama par provincialu, jo arvalstis akumuléta bagata pieredze Seit tiek

minimali import&ta un pielietota.

183 pieméram, profesores R.Karklinas blogs ,Godigas politikas eksperte”, skatits on-line (02.09.2011)

http://godigaspolitikaseksperte.blogspot.com/ ; politikas komentétaja K.Rozenvalda viedoklis ,Par
profesionaliem, nevis jauniem politikiem”, skatits on-line (02.09.2011)
http://www.delfi.lv/news/comment/comment/kristians-rozenvalds-brivdiena-par-profesionaliem-
nevis-jauniem-politikiem.d?id=39727295
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Otra hipotéze, kas tiek piedavata Latvijas politisko aktoru identitates
problematikas skaidroSanai ir ta, ka, pastavot augstam valsts ekspluatacijas [imenim,
priekSveéleésanu kampanu klients ir politisko partiju finansétajs, nevis vélétajs. No sada
skatu punkta var skaidrot to, kapéc Latvijas politiskas partijas necensas veidot un
uzturét ilgstoSas un noturigas attiecibas ar velétajiem, un aizmirst par elektoratu lidz
ar likumdevgja velesanu dienu. Situacija, kad politiskas kampanas klients ir politisko
partiju finansétajs, veletajs ir politiskas manipulacijas objekts, kura uzvediba tiek
meérktiecigi ietekméta ar dargam istermina priekSvéléSanu kampanam, kuras izskirosa
nozime ir tieSi pieejamajam finans€juma apjomam, nevis ilgtermina identitatem.
Protams, interesanta un pozitiva pazime Latvijas politika ir ta, ka 10. un 11. Saeimas
velesanas izteikti izkristaliz€jas tendence, ka lielas investicijas politiskajas kampanas
vargja dot ar1 salidzino$i minimalu balsu skaitu parlamenta, vai pat vispar nedot
iesp&ju parvarét 5% barjeru, un tas varétu but indikators politiskas pieredzes un

brieduma picaugumam Latvijas sabiedriba.
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Intervija 11. Arvalstu nevalstiskds organizacijas vaditajs

Intervija 12. Aréjais eksperts

POPPOLITIKAS TENDENCES UN POLITISKAS IDENTITATES:
POLITISKO AKTORU NARATIVI TRADICIONALAJOS UN
JAUNAJOS MEDIJOS (2010-2011)

Vita Dreijere

Politiskas komunikacijas ,treSaja laikmeta”, attistoties dazadiem tas
formatiem, priekSplana izvirzijies ar1 politiskas komunikacijas un popularas kultiiras
mijiedarbibas rezultats, kam pazistami politiskas komunikacijas petnieki medz
piedévet ar1 jeédzienu ,,poppolitika”. LidzSingjie p&tijumi un izstradatas teoretiskas
pieejas liecina, ka §is tendences analiz€tas Rietumvalstu politiskas komunikacijas
kultiiras konteksta. Bet cik liela méra poppolitikas tendences var attiecinat uz Latviju
un kada ir poppolitikas ietekme uz politisko identitasu konstru€Sanas procesu — tas ir
§1 raksta petnieciskais jautajums.

Poppolitikas tendencu analizeé tiks veiktas gadijumu studijas, analiz€jot tris
konkr&tus poppolitikas piemérus - ,,Slesera asaras” jeb politika Ainara Slesera preses
konferenci, kura vig§ stastija emocionalu stastu par savu bérnibu, tostarp publiski
apraudoties, akciju ,,Oligarhu kapusveétki — izvadi savu oligarhu silti”, ka ar1 bijusa
Latvijas Valsts prezidenta Valda Zatlera atvadu pasakumu Liktendarza ,,Tas vards,
kam speks”. Tika analiz€tas gan latvieSu nacionalo dienas laikrakstu Latvijas Avize,
Diena un Neatkariga Rita Avize, gan interneta portalu Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.lv,
Diena.lv un Ir.lv publikacijas, ieprick§minéto portalu lietotaju komentari, ka ari
mikroblogu vietnes Twitter jeb tvitera ieraksti.

Poppolitikas pieméru analize liecina, ka Siem politiskas komunikacijas
formatiem ir potencials padarit politiku pietuvinataku cilvékiem, saistit to ar individu
politiskajam identitateém un ar politiskiem v€stijumiem sasniegt tadas pilsonu grupas,
ko ar tradicionalajiem politiskas komunikacijas formatiem sasniegt biitu griiti un kas

par politiku ikdiena neinteres€jas, pieméram, jaunieSus. Tomér no otras puses
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poppolitika arT padara izpludusas politisko identitasu robezas, seviski ja notikums tiek
identific€ts galvenokart tikai ka popularas kultiras fenomens, neuztverot ta politisko

dimensiju.

Atslégvardi: poppolitika, politiska komunikacija, populara kulttira, politiskas identitates,

politiska kultiira, narativi

Politiskas identitates konceptualiz€Sana vispiemérotaka ir konstruktivisma pieeja.
Autori identitati uztver ka sociali konstruetu. Identitate ir fenomens, kas rodas individu
un sabiedribas dialektiskuma rezultata. Identitates tipi ir sociali produkti, relativi stabili
objektivas socilas realitites elementi.®® Lidz ar to ari politiska identitate uztverama ka
sociali konstrugta, ta ir apspriesta un par-apspriesta ikdienas dzives prakses, fleksibla un
parejosa un radusies caur plasas amplittidas stratégijam, ko pienémusi cilveki.'®®

Ekseteras universitates asociétais profesors Dario Kastiglione (Castiglione)
raksta, ka politiska identitate ir gan socials, gan vésturisks konstrukts. Ka socials
konstrukts ta reflekté politiskas kopienas institucionalo dabu. Ka veésturisks konstrukts ta
ir saistita ar vesturiskajiem apstakliem un veidu kada konkurgjoSie narativi un
ideologijas, kas veido kopienas loceklu paspercepcijas.'®® Nacija-valsts nekad nav bijusi
politiskas identitates vienigais avots. Politiskas identitates ir mainigas, sociali un
pragmatiski konstruétas etiketes. Tiek piepemts, ka politiska identitate tiek konstruéta
caur grupu piederibam un kultiras kategorijam, kas ietver dzimti, religiju, etnicitati,
nodarbosanos. Identitates konstruésana ir noteikta veida sociala darbiba, kas notiek argjo
apstaklu konteksta. Politiska identitate joprojam tiek ietverta pieejamo izvélu ietvara.'®’
Kastiglione ari uzsver, ka politiskas identitates ideja ir kompleksa. Ta ietver divas

noskirtas formas, no kuram pirma attiecas uz veidu, ka politiska darbiba un institiicijas

iesaistas individualajos un kolektivajos identifikacijas un diferenciacijas procesos,

164 Berger, P.L., Luckmann, T. (1991). The Social construction of reality: a treatise in the sociology of

knowledge. London: Penguin Books.

1 0’Byrne, D.J. (2003). The dimensions of global citizenship. Political identity beyond the nation-
state. London: Routledge. P. 167.

168 Castiglione, D. (2009). Political identity in a community of strangers. Checkel, J.F., Katzenstein,

P.J. European identity. Cambridge: Cambridge University Press. P. 29.

167

O’Byrne, D.J. (2003). The dimensions of global citizenship. Political identity beyond the nation-
state. P. 167.-168.
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kopiena. Dazadam politiskas identifikacijas formam nav jasaduras, jo individi var sp€let
dazadas politiskas lomas, tapat ka eksist€ dazadas socialas un personigas lomas ari

- _ 168
dzive.

Politiska komunikacija un poppolitikas koncepts

Akademiskaja literatiira par politisko komunikaciju daudz citéts ir teoretiku
Blamlera (Blumler) un Kavanaga (Kavanagh) analize balstitais apgalvojums, ka politiska
komunikacija ir iegajusi sava treSaja laikmeta. Vini norada, ka p&c 2. pasaules kara
politiki izmantoja savu gatavo pieeju medijiem, piedavajot substantivas zinas, kam bija
mazs efekts uz balsotdjiem, kurus vadija pastaviga lojalitate partijam. Sakot ar 1960-
tajiem gadiem, politiska komunikacija kluva potenciali vairak determinéta balsoSanas
izveéles. Lojalitate partijam kritas, bet politiskas komunikacijas saturs kluva mazak
substantivs, jo marketinga modeli un stratégijas saka tikt izmantoti, lai iegltu par
nepastavigo kluvusa elektorata balsis. Savukart tresais laikmets ir kompleksaks, tas ir
vairak veidots no savstarp€ji konflikt§joSam stravam, nevis uz domingjoSas tendences
pamata. ST laikmeta raksturojumi ir, pieméram, tradicionalo un jauno mediju izdevumu
vairo$anas, zinu avotu un formu bagatiba, diennakts zinu servisi un cikli, intensific&jusies
politiskas komunikacijas profesionalizacija, pieaugoss mediju konkurences spiediens,
politiskas zurnalistikas un diskursa profesionalizacija, mediju diversifikacija un
fragment'c'lcija.169

Dazadu autoru pozicija sakrit jautajuma par politikas un popularas kultiras
sapliiSanu, kas faktiski nozimé€, ka politiska komunikacija tas tresaja laikmeta iegiist ar1
izklaides raksturojumus. Pieméram, Teksasas universitates asoci€tais profesors Dzefrijs
Dzounss (Jones), kur§ péta popularas kultiiras un politikas mijiedarbibu, uzsver, ka
politika ir pieaugosi tekstuala prakse, nemot véra gan to, ka ta tiek veidota un prezentéta
publikai, gan to, ka ta tiek ,,pat€réta” un ka auditorija to ,lasa”. Bet S$1 iesaistiSanas

nenotiek vakuuma. Tas notiek, virpulojot citiem t€liem, narativiem un ritualajam

168

Castiglione, D. (2009). Political identity in a community of strangers. P. 30.-31.

Swanson, D.L. (2003). Political news in the changing environment of political journalism. In:
Maarek, P.J., Wolfsfeld, G. eds. Political communication in a new era. A cross-national perspective.
London, New York: Routledge. P. 12.

169
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Tas notiek misu primaro socialo attiecibu (gimene, draugi, kolégi) konteksta. Politika
daudziem notiek ,,mediju ielenkuma”: formas, tipos, vietas un kontekstos, kuros mediji ir
iespiedusies cilveku dzive.'”® Savukart pétniece Lizbeta van Zounena (van Zoonen),
analizgjot popularas kultiiras un politiskas komunikacijas mijiedarbibu, izmanto izklaides
jédzienu, kas ietver sevi noteiktas industrijas, Zanrus un produktus, ka ar1 vispar&jus
kultiiras apstaklus. Tas neiztirza izklaides nozimes, lai gan nozimiga mediju pétnieku
skola identifice izklaidi mediju efektu jedzienos vairak neka zanros.'"*

Milanas universitates profesors un pazistamais politiskas komunikacijas p€tnieks

Dzanpjetro Macoleni (Mazzoleni)'"

uzskata, ka ir pamats runat par poppolitiku ka
domingjoso politiskas komunikacijas formatu musdienu industrialajas demokratijas, bet
katra valsts to pieméro savai politiskajai kultiirai, mediju struktirai un komunikacijas
veidiem.'”® Macoleni izdala divus poppolitikas formatus: infoklaide (infotainment), kas
ietver izklaides iespieSanos zinu realitates ram&jumos, ka arT politklaide (politainment),
kas savukart nozimé politikas un izklaides sapliiSanu. Macoleni koncepcija poppolitika ir

kompromiss starp politiska diskursa popularizaciju un virzibu uz tadu politiku, kas

. .. P . . > ®¥ - - - _ _ 174
izmanto emocijas un cilvéku neiesaistisanos tradicionalajas lidzdalibas formas.

Populara kultiira un identitates

Lai Saja raksta biitu jédzieniska skaidriba, nepiecieSama ar1 popularas kulttiras
defingSana. Janorada, ka popularajai kultiirai ir daudz defingumu un liela dala no tiem
fokusg€jas uz tas producésanas, distribiicijas un patérésanas lidzekliem. Populara kulttira ir
izklaides forma, kas ir masu producéta vai ir padarita pieejama lielam cilvéku skaitam.
Pieejamiba var tikt mérita péc iesp€jas baudit produktu vai arT pec neesosam socialajam

barjeram, kas varétu kavét ta baudiSanu (piem€ram, nav nepiecieSamas noteiktas

7% jones, J.P. (2005). Entertaining politics. New political television and civic culture. Landham [etc.]:

Rowman & Littlefield Publishers, Inc. P. 18.

1 van Zoonen, L. (2005). Entertaining the citizen. When politics and popular culture converge.
Lanham [etc.]: Rowman & Littlefield Publishers, Inc. P. 9.

2 G.Mazzoleni kopa ar A.Sfardini ari sarakstijis gramatu Politica Pop: da ,,Porta an Porta” a
., L’Isola dei famosi”

13 Tonello, F. (2011). Book review: Gianpietro Mazzoleni and Anna Sfardini Politica Pop: da ,,Porta
an Porta” a ,,L’Isola dei famosi”, 11 Mulino: Bologna, 2009; 187 pp.: £ 14.00. European Journal of
Communication, 21 (1). 71.

174 Sk.: http://rc22.ipsa.org/public/G.Mazzoleni_Keynote.pdf
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augsto kultiiru, kas ir mazak pieejama gan praktiski, gan sociali. Camberss (Chambers)
rakstijis, ka ,,oficiala kultura”, kas glabajas makslas galerijas, muzejos un universitasu
kursos, pieprasa izsmalcinatu gaumi, formali sniegtas zinasanas un uzmanibu, kas
nodalita no ikdienas dzives skr&jiena. Savukart populara kultiira neiesaista abstraktus
estétiskus mekl&jumus starp priviligé€tiem uzmanibas objektiem, bet gan ictver mainigas
sajiitu, gaumes un vélmju ipasibas.'”

Tomeér, ka uzsver viens no pazistamakajiem popularas kultiras un politikas
mijiedarbibas pétnickiem Dzons Strits (John Street), defingjot popularo kultiru tadu
mehanismu, kas organiz€ tas produc€sanu un patérésanu, izteiksme, rodas problémas, jo
netiek pateikts nekas par paSas kultiiras raksturu. No §is definicijas sanak, ka luga, ko
redz dazi cilveki prestiZos teatros, nebiitu populara kulttra, tacu, ja ta tiks paradita kada
no skatitakajiem televizijas kanaliem laba laika, ta klis par popularo kultiru. Lai
noverstu §1s problémas, citas definicijas jutama kerSanas pie eksplicitakas vertejosas
pieejas, fokusgjoties uz stilu tikpat, cik uz pardosanas raditajiem. Sis popularas kultiras
definicijas veido norades uz kulturalas aktivitates stiliem un Zanriem. Popularo (vai
,zemo’’) kultiiru raksturo tas, ka ta iedarbojas fiziski, nevis intelektuali. Citas definicijas
savukart kav€jas pie jautajuma par auditorijas lomu un raksturu.'’®

Lai gan eksist€ plasi pienemts uzskats, ka populara kultira ir producéta un
Frankfurtes skolas sekotaju uzskats ir, ka kultiiras industrija ir popularas kultiiras avots un
noteicgja, kontrolgjot kultliras producésanas un komunikacijas lidzeklus, tostarp pauzot
hegemoniju par masu kultiiras pieredzi, tam jabit lidzsvara ar poziciju, ka populara
kultiira ir lauzu masu kultiira un tieSi masas sp€lé aktivu lomu, atlasot un izmantojot
kultiiru pasu mérkiem. Elitém, kas kontrol€ kultiiras producésanu ir liela ietekme kulttiras
atlaseé un izmantoSana, ierobezojot popularo izveli lidz tiem kultiiras objektiem un
aktivitatém, kas ir pieejami, bet politiskajas un ekonomiskajas attiecibas mijiedarbiba

o _ . - o177
starp elittm un masam ir transakcionala, kompleksa un mainiga.

175 Street, J. (1997). Politics & popular culture. P. 7.
176
Turpat. 7.-8.1pp.

77Combs, J. (1991). Polpop 2: politics and popular culture in America today. Bowling Green, Ohio:
Bowling Green State University Popular Press. P. 18.
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politiskiem uzskatiem un darbibam. Identitate ir viens no politikas pamata aspektiem un
ar1 ir viens no individu sadursmes ar popularo kulttru produktiem.178 Britu kultiiras
studiju praktikis DZons Fiske (John Fiske), kur§ sava pieeja ir kombingjis feminisma,
Burdjé (Burdieu), Hola (Hall), Fuko (Foucault), de Serto (de Certeau) un Gramsi

(Gramsci) teorijas un pétijis patérniecisko praksu ,,mikropolitiku™"

, raksta, ka populara
kultira sava biittba vienmér ir politiska. Ta tiek produc€ta un izbaudita socialas
paklautibas apstaklos un ir butiski iesaistita varas sp€leé sabiedriba. Bet tas politikas
pétisana nevar aprobezoties ar politikas ka tieSas socialas ricibas defing€sanu, ir jaruna par
1stu, politiz€tu apzir,lu.180

Dazadi pétijumi paradijusi saikni starp popularo kultiiru un ricibu, tacu literatiira
ar1 pausts pielavums, ka popularas kultiiras ietekme varétu biit nevis tas izraisita tieSa
darbiba, bet gan sp&ja veidot attieksmes uz percepcijas. Specigi zinojumi un t€mas biezi
atrodami sporta, literatiira, miuzika, faktiski jebkura izklaides forma. Politiska kultiira
ietver fundamentalas vértibas un parliecibas, kas veido smagu konsensus sabiedriba un
kuras ir saknota politiska riciba un valdibas politika. Tas ir lietussargs, zem kura notiek
politiskas aktivitates un tiek risinati publiskie jautajumi. Var argumentet, ka jebkuru
nacijas politisko kultdiru veido arf tas izklaides kultdra un otradi. *®*

Popularas kultiiras skanas un stili, vardi un teli iegiist savu politisko nozimi caur
to, ka tie veido dalu no identitates, kas rada noteiktu pasaules uzskatu un kas ir dala no
izpildijuma, pastavéSanas veids. Strits akcentg, ka politika ir mazak teksta ka teksta tieSs
produkts, bet drizak teksta un konteksta savstarp€jas saspéles produkts. Populara kultiira
biezi ir saistita ar identitates un tas politikas konstituéSanu. Edinburgas universitates
profesors Saimons Frits (Frith) ir noradijis, ka popmiizikas gaumes nerodas tikai no
sociali konstrugtajam identitatém, tas ar1 palidz §1s identitates veidot. Frits norada, ka

mizika ir medijs ar 1pasi lielu potencialu identitates realizacij 3.182

78street, J. (1997). Politics & popular culture. P. 10.

Jenkins, H., McPherson, T., Shattuc, J. eds. (2002). Hop on pop. The Politics and pleasures of
popular culture. Durham, London: Duke University Press. P. 38.
180 Fiske, J. (2004./1989.). Understanding popular culture. London, New York: Routledge. P. 159.

179

81 Shea, D. M. (1999). Mass politics. The politics of popular culture. New York: Worth Publishers. P. 4.

182 street, J. (1997). Politics & popular culture. P. 38.
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Mediatizacija un mediju logika

Skaidrojot popularas kultiiras un politiskas komunikacijas mijiedarbibu un
saplsanu, butiska loma ir arT mediatizacijas un mediju logikas konceptiem. Tas saskan ar
konstruktivistu pieeju politikas un mediju attiecibu skaidroSanai. Proti, konstruktivistu
ieskata mediji ir kolonizgjusi politisko telpu un ,,mediatiz€jusi” politiku, kas savukart
reflekte hermeneitisko pieeju politiskajai komunikacijai.'®®

Mediatizacija ir gandriz visu demokratisko valstu politisko sisttmu fenomens,
ta¢u tam ir atSkirigas formas un atrums. Ta ir ilggadgja paradiba, kas stiepjas jau no
politiskas komunikacijas pirma posma, kad komunikacijas sistemas bija balstitas uz
daziem neatkarigu preses un elektronisko mediju kanaliem. Mediji nav tikai pasivi kanali
politiskajiem komunikatoriem un politiskajam saturam. Drizak mediji ir organizacijas ar
saviem mérkiem, kas ne vienmer sakrit un drizak biezi ir pretruna politisko komunikatoru
mérkiem. Mediju varas d€] politiskie komunikatori ir spiesti rikoties saskana ar mediju
likumiem, mérkiem, producésanas logiku un ierobeiojumiem.184 P&tnieki Delli Karpini
(Delli Carpini) un Viljamss (Williams) mediatiz&tu politiku dévé par tadu politiku, kas ir
zaud@jusi savu autonomiju, savas centralajas funkcijas kluvusi atkariga no masu
medijiem un tiek pastavigi veidota ar masu mediju interakciju palidzibu. Tas saistas ar
zinu vertibu nosakosajiem kriterijiem. Turklat tadi kriteriji ka, pieme&ram, tuvums, drama,
konflikts, personalizacija ne tikai determin€, kuri notikumi iegiist mediju uzmanibu, bet
arT uztiepj sist€miskus aizspriedumus politikas mediju realitatei, jo zinas tipiski tiek
akcent€tas pazimes, kas tam pieskir zinu vértibu.'® Bitisks aspekts ir arT tas, ka mediju
logikai, kuras ietvaros mediji konstrué atspoguloto notikumu un personu nozimi,
pieaugosi reflekté mediju industrijas komercialo logiku, miksgjot mediju komunikacijas
strukturalos ierobezojumus ar tipiskiem komercialas komunikativas aktivitates mérkiem.

Viena no galvenajam ietekmeém ir politiskas komunikacijas formatu un pasa politiska

8 sanders, K. (2009). Communicating politics in the twenty-first century. Basingstoke/ New York:

Palgrave Macmillan. P. 20.
184 Mazzoleni, G., Schulz, W. (1999). ,Mediatization” of Politics: A Challenge for democracy? Political

Communication, 16. 249.

% Delli Carpini, M.X., Williams, B.A. (2001). Let us infotain you: Politics in the new media
environment. In: Bennett, W.L., Entman, R.M. eds. Mediated politics. Communication in the future of

democracy. Cambridge: Cambridge University Press. P. 173.
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diskursa ,,spektakularizacija”.’® Politikas mediatizacija ir novedusi pie “iespic§anas

zonas” raSanas starp politisko sistému un mediju sisttmu. Tur notiek interakcija starp
politiskajam sabiedriskajam attiecibam un politisko zurnalistiku un tiesi tur sastopas un
sajaucas politiska logika un mediju logika. Gan politiskas sistémas subsistéma (politiskas
sabiedriskas attiecibas un reklama), gan zurnalistikas subsisteéma (politiska Zzurnalistika)
joprojam darbojas zem pasu sistémas ierobezojumiem un saskana ar to logiku, tomér caur
interakciju un lai sasniegtu savus mérkus tas tomeér integré ari viena otras logiku.187
Mediju logikas ietvertas stastiSanas tehnikas ieklauj sevi vienkarSoSanu,
polarizé€sanu, intensifikaciju, personalizaciju, vizualizaciju, stereotipizaciju un politikas
raméSanu ka strategisku spéli vai zirgu skrieSands sacikstes.'® Sim tendencém tiek
attiecinati tadi jédzieni ka, pieméram, trivializacija, politikas banaliz€Sana, vulgarizacija.
Pieméram, Svansons (Swanson) norada, ka komercializacijas raisitie mediju méginajumi
piesaistit zinadm auditoriju ir novedusi pie tabloidizacijas, kas ietver fokusu uz
personigajiem narativiem par individiem, pieaugoSu vizuala teéla dominanci par analizi un
racionalu aprakstu, pieaugoSu dramatisko tehniku izmantojumu.189 Savukart jebkadas
politiskas logikas konceptualizacijas pamata ir fakts, ka ta ir par kolektivu un autoritativu
lémumu pienemsanu tapat ka par politisko lémumu ievieSanu. Saskana ar Dortmundes
tehnologiju universitates profesoru Tomasu Mejeru (Meyer) politiska logika ietver gan
politikas satura (policy) dimensiju, kas ietver centienus atrast risinajumus politiski
definétam probléemam, gan procesa dimensiju — centienus iegiit piekriSanu kada
izveletajai ricibas programmai. Abas Sajas dimensijas galvenie aktori ir partijas un
politiki. Politisko komunikaciju Iidz noteiktam Itmenim var vadit vai nu mediju vai

politiska logika.'®

Tradicionalais politikis un politikis — slaveniba

881y rpat.

187 Negrine, R.ed. (2007). The Professionalisation of Political Communication. Bristol: Intellect Books.

P. 65.
'8 Stromback, J. (2008). Four Phases of Mediatization: An Analysis of the Mediatization of politics. The
International Journal of Press/Politics, 13 (3). 233.

189 Swanson, D.L. (2003). Political news in the changing environment of political journalism. P. 15.

%0 Benett, W. L. (2005). Beyond Pseudoevents: Election News as Reality TV. 367.

150



LU |SPPI

Socialo

a un politisko
(3 atijumu
- peti]

institlts @

ST pétijuma konteksta bitiski izcelt ari personalizacijas tendenci politiskaja

VALSTS
SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y\ 4 NACIONALA
IDENTITATE ©

komunikacija. Daudzi autori uzskata, ka par politikas personalizacijas tendenci atbildiga
valoda ar tas fokusiem uz seju tuvplaniem veicina personaliz&tu, psihologisku attieksmi
pret politikiem. Piem&ram, Mejeram tradicionalais politikis ir kads, kas vispirms izpé&ta
administrativos dokumentus, par kuriem péc tam diskuté un pienem lémumu. Savukart
televizijas politikis-slaveniba nav atkarigs no neka cita, iznemot savu performativo
talantu.™"

Savukart autors Dzons Korners (Corner) ir identificgjis tris darbibas sferas, kuras
politikiem ir jaiesaistas. Pirmais ir politisko institliciju un procesu limenis — darboSanas
taja attiecas uz politisko programmu un politiku attistibu, sarunam un administrativas
varas izpausmém (politiskais lauks). Otrais Itmenis ir privata dzive, kas biezi vien tiek
uzskatits par aizkulis€m, bet ir neparprotama politiku platforma. Dzivesstils, briva laika
preferences, kultiiras gaume, gimenes dzive un draugu tikli — tie visi ir Iidzekli, lai
iesaistitos privatas dzives konteksta un tam ir saikne ar slavenibu kultiru.*®® Turklat
privato dzivi politiskie lideri aizvien vairak izmanto ka resursu politiskas identitates
konstruéSana. Lideru gimenes biezi kliist par nacionalajam ikonam un iegiist lielu mediju
uzmanibu, sp€l&jot noteiktu lomu ar1 véléSanu kampana. Lideri lauj TV kameram ienakt
vingu majas un ikdienas dzivé. Runasana par gimeni un draugiem, kaislibam un hobijiem
Skietami humanizé lidera t&lu un Iidz ar to palidz iegiit publikas simpatijas.’® Tregais ir
publiskais un popularais limenis, kur politiku performance ir viseksplicitaka. Seit
personas kvalitates politiskaja lauka un privataja dzivé tiek prezentetas plaSakai
auditorijai. Izpildijuma prasibas publiskaja un popularaja limeni ir daudz spécigakas un
plasakas, jo izpildijuma zanri ir loti heterogéni. Tie ietver nemedi€tu klasisku politisko
runu, vizites uz dazadiem objektiem (skolam, slimnicam utt.), piedalisanas TV debatgs,
intervijas, interneta diskusijas, interneta dienasgramatu veidoSana, piedaliSanas Sovos utt.
Ta ka politikis slaveniba (celebrity politician) ir veidots no politiskas un popularas

dimensijas, visos S$ajos publiskajos un popularajos Zzanros vipam jaieklaujas abos

%! van Zoonen, L. (2005). Entertaining the citizen. When politics and popular culture converge. P. 71.

192

Turpat. 74., 75.lpp.
1% campus, D. (2010). Mediatization and personalization of politics in Italy and France: the cases of
Berlusconi and Sarkozy. The International Journal of Press/Politics, 15(2). 223.
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politika modelis ir tuvaks maskulinitates, nevis feminitates idej ai.%
Saikne ar sabiedrisko domu

Poppolitikas koncepts nav atraujams no sabiedriskas domas, jo ar to ir saistiti So
politiskas komunikacijas formatu panakumi.

Poppolitikas konceptu var saistit arT ar teoriju par informéto sabiedrisko domu un
sabiedrisko pseido-domu, kas Ilinoisas universitates Cikaga profesores Dorisas Graberes
(Graber) ieskata ir divi vispargjie sabiedriskas domas veidi. Informéta sabiedriska doma
ir racionalitaté balstits viedoklis, kas form&jas diskusija ar citiem ieinteres€tajiem un
informé&tajiem. Informé&tu sabiedrisko domu veido sabiedribas politiska elite, kas pievers
Ipasu uzmanibu politiskiem jautajumiem. Savukart sabiedriska pseido-doma ir viedokli,
ko pauz dazadas publikas, kam triikkst dzilas informacijas bazes, kas var izrietét arT no
dialogiem un debatém. Sie viedokli var biit balstiti uz iespaidiem, noskanojumiem,
pagatnes viedoklu apkoposanas vai viedoklu lideru domu plagiatizé$anas. Pseido-domu
parstav politiskas neelites (nonelites), kas politiskajiem jautajumiem piever§ virspuséju
uzmanibu vai pat nepievers Visp:?lr.195

ArT mediju loma sabiedriskas domas attistiba atSkiras atkariba no ta, vai tiek
runats par elitém vai neeliteém. Elittm mediju informacija ir tikai viens no daudziem datu
avotiem. Elites analiz€ mediju informaciju un salidzina ar savam jau eso$ajam fona
zinasanam. Savukart neelites nav tik ieinteresétas politika, tam ir relativi mazas
ieprieks€jas zinasanas par politiskajiem jautajumiem, tapeéc mediju atspogulojums tam
nav vienigais jauno datu avots, bet gan vienigais informacijas avots.'®® Ar $o viedokli
izdevigak ir stradat skaidrotaju elitei, kas ietekm& publisko nozimju veidosanu. Ta

Reinharta Koselleka (Reinhart Koselleck) koncepcija ir apziméjama ka 6 P macitaji,

194 Turpat. 75.1pp.

1% perse, E.M. (2001). Media effects and society. Mahwah, London: Lawrence Erlbaum Associates. P.
93.

% Turpat. 93.-94.Ipp.
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profesors, PR specialists, politicians, poets, publicists).

Saskana ar iepriekSmin€tajam teorijam popularajam politiskas komunikacijas
formam var€tu bit potencials neelites sasniegSana, to relativi mazas intereses un
informacijas dél. Lilekers (Lilleker) norada, ka to pierada ari empirisko p&tijumu dati.
Pieméram, pétijums ASV rada, ka veletaji ar zemaku izglitibu, kuri arT nav iesaistiti
kampana, izmantos politiku iesaistiSanos ,,plapu Sovos” (chat shows), lai giitu informaciju

balsosanas izvélu formésana.'*®

Politiska kultiira un pilsoniskas prakses

Ta ka poppolitika uztverama ar ka politiskas kultiiras forma, vispirms jaizskaidro
politiskas kultiiras koncepts. Pamats politiskas kultiras konceptualizacijai ir Autoru
Almonda (Almond) un Verbas (Verba) darbs The Civic culture. Vini, izejot no
sist€mteorijas pozicijam, terminu ,,politiska kultiira™ attiecina uz specifiskam politiskam
orientacijam — attieksmé&m pret politisko sist€ému un dazadam tas dalam un attiecksmém
pret pasa lomu 3aja sistema.’® Almonds un Verba izmanto tikai vienu no daudzajam
kultiiras koncepta nozimém — proti, ta ir psihologiska orientacija pret socialiem
objektiem. L1dz ar to valsts politiska kulttira ir noteiktu orientacijas modelu izplatiba pret
politiskiem objektiem nacijas loceklu vida.’®® Politiskas kultiiras komponentus, ko var
rezum@t ka Ipatn€jas predispozicijas vai orientacijas uz ricibu, var iedalit triju tipu
orientacijas: kognitivajas, kas ietver zinasanas un parliecibas par politisko sist€ému;
afektivajas, kas ietver sajiitas par politisko sist€ému; vert€josajas, kas ietver saistibu ar
politiskajam vértibam un spriedumus par politiskas sist€mas darbibu attieciba pret SIm
vertibam. Tiri spriedumi viegli var mainities ar empirisku pieredzi, bet normas un
vertibas reprezente visdzilak iesaknotas un pastavigas orientacijas pret politisko darbibu

un politisko sistému. Politiskas kultiiras jeb politikas ,,subjektivas dimensijas” (Diamond)

%7 Onken, E.-C. (2010). Memory and democratic pluralism in the Baltic States — rethinking the

relationship. Journal of Baltic Studies, 41 (3). 291.

1% Lilleker, D.G. (2006). Key concepts in political communication. London [etc.]: Sage publications. P.
101.

199 Almond, G.A,, Verba, S. (1989.). The Civic culture. Political attitudes and democracy in five nations.
London [etc.]: Sage publications. P. 12.

2% Tyrpat. 13.Ipp.
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politikas saturu (policy). Politiska sistéma sastav no rezima, tas ir, politiskajam
institiicijam, no specifiskiem So institliciju parstavjiem un no nacijas. Politikas process
ietver partiju, intereSu grupu, kustibu un individu darbibas, konfliktus, apvienibas un
ricibas stilus. Politiskais iznakums ir politikas (policies) un sistémas lemumi.”®*

Prieksstats par politisko kultiiru pienem, ka attieksmes, jiitas un kognicijas, kas
informé un vada politisko ricibu jebkura sabiedriba reprezenté saistitas struktiiras, kas
sader kopa un ir savstarp€ji pastiprinoSas. Tacu tas nenozimé, ka visam socialajam
grupam ir ta pati politiska kultiira vai ka vertibas un uzskati ir vienlidzigi izplatiti visa
iedzivotaju kopuma. Pieméram, elitém tipiski ir atSkirigas v@rtibas un normas (un
nemainigi — ar1 vairak informacijas par sist€mu) un tas biezi vada liela méroga vértibu
izmainas. Ar atSkirigam etniskam un religiskam grupam kada konkréta valsti biezi ir
atSkirigas vertibu sistémas un pasaules uzskati. Ir jaruna arT par politisko subkultiiru
eksistenci. Kopuma ir maldinoS$i runat par nacijas politisko kultiru, jaruna par atskirigu
orientaciju sajaukumu vai balansu.%?

Viens faktors, kas vairo demokratijas legitimitati pilsonu vidd, ir tiesa pieredze ar
to. ST iemesla, ka ari demokratijas kvalitates un autentiskuma d&] vél viens bitisks
elements ideala tipa masu demokratiskaja kulttra ir [idzdaliba. Tas iever gan Iidzdalibas
ka politiskas dzives normas novertéSanu, gan ricibu, lai iesaistitos politika. Lidzdalibas
politiska kultiira ietver aktivisma lomu politika, kas pausta ne tikai ar balsoSanas
palidzibu, bet arT ar augsta limena interesi par politiku, inform&tibu, zinaSanam, viedokla
form&Sanu un organizatorisku lidzdalibu aridzan. Orientacija uz lidzdalibu pamatojas
pilsonu pasapzina un kompetencé par to, ka vinu politiska darbiba var radit kadas
izmainas politika vai ar1 atlidzinat parestibas — tas ir tas, ko Almonds un Verba déve par
politisko speku vai kompetenci. To var sekmét vairaki faktori, ieskaitot agru socializaciju
un politiskas sistémas atbildigumu, ka arT vispargja ticiba demokratijas legitimitatei.”®®

Tomér Almonds un Verba norada, ka pilsoniskas kulttiras raksturigaka iezime nav
orientacija uz lidzdalibu, bet gan tas jaukta kvalitate. Pilsoniskaja kultura dalibnieka loma

ir apvienota un balanséta ar politikas subjekta lomu, iemiesojot pasivu politiskas

?%' Diamond, L.ed.by. (1994). Political culture and democracy in developing countries. Boulderm
London: Lynne Rienner Publishers. P. 8.
202

Turpat

2% Tyrpat. 13., 14.Ipp
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tradicionalam, nepolitiskam grupam ka gimeni un baznicu un absorbé dalu energijas, ko
varétu koncentrét uz politiku. Sis lomu mikslis apvalda politisko lidzdalibu. Sis
apvienojums no lidzdalibnieka un subjekta lomam ir izpausme balansam starp
piesardzibu un lojalitati pret autoritati, ka art starp individualismu un hierarhiju vai
publiskumu. Tapat vél viens iemesls, kapéc pilsoniskas kultiras daba mazina tas
intensitati — sociala uzticamiba un sadarbiba, ka arT vispargja saistiba ar sist€ému, naciju
un kopienu mazina konfliktus un mazina politikas saskeltibu. Uzticiba arl sekmé
vertikalo saikni starp elitém un to veletajiem, kas liek politikai funkcion&t institucionalas
robezas un demokratijas ierobezojumos. Sis ticibas un normas palidz politiskajiem
konfliktiem nekliit tik polariz€tiem un intensiviem, ka tas varétu destabilizet sistemu. 2

Literatira aprakstits ar1 tads raditajs ka ,jinterese par politiku”, ta
konceptualiz€Sanai izmantojot politiskas kultiiras pieeju, nevis racionalas izvéles teoriju.
Saskana ar daudzu autoru teikto un empiriskajiem pieradijumiem, politiskajai interesei ir
tieSa ietekme uz politisko lidzdalibu un ari uz viedokla formésanos, konsekvenci un
stabilitati. Savukart politiska neapmierinatiba ir definéta ka noteikts naidigums, skepse
vai apatija pret politiku, politikiem, politiskam institlicijam un partijam un pret ikviena
speju ietekmet politiku.205

Lundas universitates profesors Piters Dalgrens ir piedavajis vienu no
kodoligakajiem kopsavilkumiem par miisdienu pilsonu politisko praksi, aprakstot to, ko
dazi pétnieki dévé par postmoderno politiku. ST politiska kultiira pieaugosi iezimgjas ar
uzticibas deficitu tradicionalajam institlicijam (piemé&ram, politiskajam partijam,
arodbiedribam), tau veidojas no 1slaicigam apvienibam ap jautajumiem un vertibam, kas
saistas ar ikdienas dzivi. ST pieeja politikai ir dala no plasaka refleksiva projekta, kura
notiek individa sevis apzinasanas process — ,,pasa” paradisanas un identitates veidosanas
un parveidoSanas process atbildot uz pluralizéto komplektu no socialajiem spékiem,

kultiiras izplatibu un personigajiem kontekstiem, sastopoties ar individiem. Sis pasa

204 Turpat. 14.lpp.

2% pollack, D., Jacobs, J., Miiller, O., Pickel, G. (2003). Political Culture in Post-communist Europe.
Attitudes in New Democracies. Aldershot: Ashgate. P. 72., 73.
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projekts rezultgjas daudzgjadas identitates, ko més katrs iegistam un no kuram viena ir

,,pilsonis”.206

Metodologija

Poppolitikas tendencu analizé tiks veiktas gadijumu studijas, analiz€jot trTs
konkrétus un eksplicitus poppolitikas piemérus. Pirmais piemérs ir ,,Slesera asaras” jeb
politika Ainara Slesera preses konference 2010.gada septembri, kurd vips stastija
emocionalu stastu par savu bérnibu, tostarp publiski apraudoties, tiesi dienu pirms klaja
naca Lato Lapsas un Irénas Saatéianes gramata par A.Sleseru Sofera déls Minhauzens.
Otrais piemers ir akcija ,,Oligarhu kapusvetki — izvadi savu oligarhu silti”, kas norisinajas
Zatlera atvadu pasakums Liktendarza ,, Tas vards, kam spéks”, kas notika 2011.gada
3.julija. Raksta turpinajuma tiks pamatota art katra konkréta gadijuma izvéle.

P&tamais materials ietver laikrakstu Latvijas Avize, Diena, Neatkarigd Rita Avize,
portalu Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.lv, Diena.lv un Ir.lv publikacijas, kas veltitas
konkrétajiem gadijumiem, interneta portalu Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.lv, Diena.lv un Ir.lv
rakstu komentarus, ka ari mikroblogu vietné Twitter jeb tviteri publicétos ierakstus.
Petijuma tika izmantota tvitera analizes kompanijas SIA Soon sagatavota tvitu kopa, kas
ietver mikrobloga ierakstus no visiem zinamajiem Latvijas tvitera lietotajiem. Tvitu un
retvitu kopas par katru analiz€to gadijumu tika iegttas, atlasot tvitus péc konkrétiem
atslégas vardiem. Tvitu kopa par A.Slesera asaram ietvéra tvitus, kas raditi laika posma
no 2010.gada 1.augusta lidz 2010.gada 30.novembrim. Ta tika iegiita, atlasot tvitus, kuros
pieminéts Slesers (ka sakumburtus izmantojot ,S”, ..S” un ,Sh”, ar dazadam varda
galotném) un vardi ,,raud*” vai ,asar*”. ,,Oligarhu kapusvétkiem” veltitas tvitu kopas
atlasei tika izmantots laika periods no 2011.gada 29.maija Iidz 2011.gada 17 junijam un
tviti, kas satur vardus ,,oligarh*” un ,,kapusv*”.

Bitisks faktors, kas janem véra, interpretgjot analizes rezultatus, - interneta
komenté€tajus un tvitera lietotajus atskir tas, ka liela dala tvitera lietotaju izvelgjusies
neslépt savu identitati un public§jas, izmantojot savu vardu un uzvardu, kas lauj spriest

par So lietotaju politiskas ieinteresétibas Itmeni. Tviteris piedava dinamisku, interaktivu

2% Jones, J.P. (2005). Entertaining politics. New political television and civic culture. P. 19., 20.
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identitates prezentaciju nezinamai auditorijai. PaSprezentacija tviterT parasti notiek caur
tvitiem un sarundm ar citiem tvitera lietotajiem, nevis ar statisku profilu palidzibu.?” No
simboliska interakcionisma pozicijam izriet, ka identitate sastav no pastavigam
interakcijam ar citiem — primari tis ir sarunas.’® Sekojot tradicionalajai kopienas
definicijai ka telpiski kompaktam cilvéku lokam ar augstu interakciju biezumu,
savstarp€jam sait€m un ari solidaritates sajiitu, tad tviteri nevar uztvert ka kopienu. Pat
izmantojot ,,interneta €ra” raduSos kopienas izpratni, kas vairs nav saistita ar telpisku
tuvibu, tviterT nevar identificét daudzas tradicionalas kopienas. Tomeér, neraugoties uz
tvitera sakaru asimetrisko dabu, tviteris var ietvert savstarpgji saistitas ,,personisko
kopienu” kopas, raksta autori.?® ,ledomatajai” kopienai tviter ir divas Skautnes — ta ir
gan kolektiva, gan personiska. Kolektiva ta ir tada nozimé, ka visi tvitera lietotaji pieder
tvitera lietotaju kopai, kas izprot tvitera normas, valodu, tehnikas un vadoSo struktiiru.
Turklat gandriz visu tvitera lietotaju lapas ir publiski pieejamas un izlasamas, iznemot
salidzinosi nelielu skaitu dalgji slégtu privato lapu. Taja pasa laika tvitera kopiena ir ari
personiska, jo tvitera lietotaji izt€lojas, ka seko un sarun3jas ar unikaliem un
identificgjamiem tvitera lietotajiem.”’® Sis raksturojums mikroblogu vietni padara
atvértaku kolekttvo narativu un metanarativu produc@Sanas iespgjai, kas savukart mazak
iesp€jams interneta portalu komentaru gadijuma. Interneta komentari nospiedosa vairuma
gadfjumu ir anonimi un mana riciba nebija datu par komentétaju sastavu. Sadi dati lautu
spriest par komentétaju politisko ieinteresétibu, jo anonimo koment&taju autori var bt
gan Latvijas iedzivotaji, kas nav tiesi saistiti ne ar vienu politisko speku, gan politisko
partiju parstavji, kas turklat partijai izdevigus v€stijumus interneta komentaros var paust,
izmantojot dazadus segvardus un ta radot iespaidu, ka So vestijumu paudgji ir vairaki.

Konkréto gadijumu analizé tiks apvienotas narativu analizes un kontentanalizes
metodes.

Amsterdamas universitates profesore Mike Bela (Bal) piedava triju limenu

noskirumu narativu analizé — teksta, stasta un sizeta. Sis noskirums nozimé, ka ir

27 Marwick, A. E., Boyd, D. (2011). | tweet honestly, | tweet passionately: Twitter users, context

collapse, and the imagined audience. New Media & Society, 13 (1). P. 116.

208 Turpat. 123.Ipp.

Gruzd, A., Wellman, B., Takhteyev, Y. (2011). Imagining twitter as imagined community. American
Behavioral Scientist, 55 (10). P. 1296.

2% Tyrpat. 1312.-1313.Ipp.
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par sevi. Vienigi teksta [imenis, kas ietverts, pieméram, valodas zZimju sistéma, vizualajos
telos, ir tiesi pieejams.211 Narativs teksts ir stasts, kas izstastits medija jeb konvertets
zim@s. Narativa teksta sastavdalas, kas tiek nodotas lasitadjam, ir noteikta veida
prezent€tas savstarp&ji saistitu notikumu sé€rijas, ko rada vai pieredz aktori. M.Bela
uzsver, ka lasitajs vispirms uztver tekstu, nevis sizetu, jo siZets ir lasitaja interpretacijas
rezultats un to ietekmé gan sakotn&ja saskarsme ar tekstu, gan stasta manipulécijas.212 St
pétijuma ietvaros detalizétak tiks aplikots stasta limenis jeb konkrétak — ta elements
personazi, ka ari sizeta [imenis un ta elements notikumi.

Kontentanalizes veikSana sekoju Meiringa (Mayring) pieejai kvalitativajai
kontentanalizei. Vins$ ir attistijis secigu modeli un ierosina tris analitiskas procediras —
kopsavilkuma veidoSanu, eksplikaciju, kas ietver materiala izskaidroSanu un anotéSanu,
ka arf strukturdSanu.”*® Kategoriju veido§ana savukart tiks izmantota induktiva pieeja, kas
paredz induktivo kategoriju formuléSanu no petama materiala. Katrai p&tama materiala
kopai induktivas kategoriju formuléSanas procesa tika noteiktas savas analitiskas

kategorijas, liela dala kategorija visam p&tama materiala kopam sakrita.

»olesera asaras”

2010.gada 7. septembra Ainara Slesera preses konferences atspogulojums
tradicionalajos un jaunajos medijos raksta tiek analiz&ts ka spilgts politiskas ziepju operas
piemérs. Tiesa, $aja pétijjuma nav iesp&jams apgalvot, vai §1 ziepju opera ir tikai mediju
konstruéta, izmantojot A.Slesera patiesas emocijas, kas radusas mirkla uzplida, vai ari to
pirmkart jau maksligi konstrugjis pats A.Slesers/ vina politisko sabiedrisko attiecibu
konsultanti prieksvélesanu kampanas ietvaros. Saja jautajuma pétijuma ir iepemta neitrala

pozicija.

21 Bal, M. (1997). Narratology. Introduction to the theory of narrative. 2nd ed. Toronto [etc.]:

University of Toronto Press. P. 6.

212 Turpat. 8.-9.1pp.

Kripendorff, K. (2004). Content analysis. An introduction to its methodology. London [etc.]: Sage
Publications. P. 62.-64.
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artikuléta, dramatiskas logikas un narativas progresijas principu vadita.”** Rakstot par
tipisko ziepju operu struktiiru, janorada, ka ta lielakoties attiecas ar atvertu, nevis slégtu
narativu. Slégts narativs atbilst narafiva struktiirai tipiskam Holivudas filmam. Sada
narativa progresija ir saskana ar filmas gaitas secibu, ko nosaka kads jautajums vai mikla
un gandriz neviens vai pilnigi neviens jautajums nav palicis neatbildéts filmas beigas, kad
viss Skiet sasniedzis atbilstoSo noslégumu. Savukart ziepju operu atvertais narativs
nepiedava $adu noslégumu. Lielakoties ziepju opera nepiedava atru risindjumu noteiktai
dramatiskai problémai, bet gan to atliek, cik ilgi vien iespgjams.”*® Viena ziepju operas
pazime, kas tiek uzsverta, ir tas realisms — tas ir par cilvékiem un to ikdienas problémam,

kas ir viens no to popularitates izskaidrojumiem.216

Lizbeta van Zounena (van Zoonen), kura pazistama ar saviem pétjjumiem par
politikas artikulaciju ar izklaides formam, norada, ka vispargjie ziepju operu raksturojumi
Skiet atSkirigi no modernas politikas raksturojumiem. Piem&ram, ziepju operas attiecas uz
privato sféru, savukart politika — uz publisko, ziepju operas paredz emocionalu
iesaistiSanos, kameér politika — racionalas debates, ziepju operas narativs centréjas ap
sarunu, savukart politika fokus€jas uz planotu ricibu, ziepju operu risinajumi ir 1slaicigi,
kam@r politiskajiem risindgjumiem jabit ilglaicigiem.’

Plasi minéts politiskas ziepju operas piemers ir skandals, kas izc€las péc bijusa
ASV prezidenta Bila Klintona iesaistiSanas aféra ar Moniku Levinsku. Tom@r van
Zounena norada, ka var uzskaitit ar1 citus politikus, kas tika prezenteti ka aktieri pasu
piesauktajas personiskajas melodramas. Ja tiek izmantota ziepju operas metafora, tad
parasti ta ietver stasta sastavdalu ,,inventarizaciju”, noradot uz stasta konstrukciju un
drizak radot distanci no lasitajiem, nevis radot empatiju ar teliem.”*® Politisko ziepju

operu konteksta noderigi ir atsaukties uz kadu van Zounenas citétu niderlandie$u politikas

1% Allen, R. C., (1985). Speaking of soap operas. Chapel Hill, NC: The University of North Carolina
Press. P. 11.

2!> strinati, D. (2000). An Introduction to studying popular culture. London: Routledge. P. 217.

216 Turpat. 219.lpp
7 van Zoonen, L. (2005). Entertaining the citizen. When politics and popular culture converge. P. 23.
28 Turpat. 25.Ipp.
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personisku attiecibu Iimenim un klist par ziepju operu.219 Ja televizijas ziepju operas
skatiSanos ietekme tas emocionala realisma kvalitate, politiskas ziepju operas metafora,

ko ietver, pieméram, seksa un korupcijas skandali politika, rada distancésanos.??

,Slesera asaras” par bitisku t€mu, ko ieklaut sava dienaskartiba, uzskatijusi divi
latvieSu dienas laikraksti — Diena un NRA. Katrs no laikrakstiem S§im gadijjumam velta
atSkiriga Zanra materialu: NRA — zinu, savukart Diena — komentaru. Turklat abu avizu
materiali atSkiras ne tikai sava starpa, bet arT no politika narativa, jo laikraksti nevis
iesaistas ziepju operas konstruéSana, rekonstruéSana un reproducésana, bet rikojas
saskana ar avizu darba logiku, attistot t€mu, kas iepriek$ jau izskan&jusi elektroniskajos
medijos, kontekstualiz&jot un attistot citus t€mas aspektus. NRA akcentu liek uz
veértgjumiem par zinam, kas atklaj Slesera pagatni, piedavajot savu skaidrojumu, kapéc
zinas paradijusas un vai A.Sleseram no tam bis kads ieguvums. Lai gan NRA vértstajiem
atributé vardu ,,eksperti”, viens no diviem vértétajiem ir pasa A. Slesera kampanas
veidotajs Eriks Stendzenieks. Avizé pausts pielavums, ka zinu par Slesera pagatni
publiskoSana ir dala no priek§vélésanu nomelnoSanas kampanas, to argumentgjot ar faktu,
ka gramata izdota tieSi pirms veléSanam. Raksta savijas racionalie un emocionalie
aspekti, jo tiek gan apliikots A.Slesera iesp&jamais izdevigums no pagatnes notikumu
atklasanas un emocionalas preses konferences, gan A.Slesera ka cilveka portretésana, ko
raksturo A.Slesera sievas Ineses Sleseres un E.Stendzenieka tieSie citati. Pieméram,
E.Stendzenieka citats: ,,Viens gan ir skaidrs — jiis Sodien redzgjat stipru cilvéku, kas uz
mirkli, pirmo reizi sava muiza, publiski atlavas biit emocionals. (..) Bija aizskarta vina
gimene, bérni un tuvinieki, un taja bridi A.Slesers runaja ka cilveks, nevis premjera
kandidats.”?*! No pasa A.Slesera emocionala stasta par bérnibu ieklauts vien neliels citats

un tikai raksta nosléguma dala paradas, ka A. Slesers preses konferencé raudaja.

Savukart Dienas komentara galvenais varonis ir gramatas autors Lato Lapsa, par
ko liecina jau virsraksts ,,Lapsa, kur§ gan cits”. Raksta tiek kritiz€ts L.Lapsa, caur kritiku

vinam pauzot viedokli, ka politika privatas dzives aizskarSana ir neétiska. ,,Visu cienu

219 Turpat. 29.lpp.

Turpat. 26.lpp.
221 Karklins, K. (2010, 8.sept.). Sleseru vaino par téva grekiem. Neatkariga Rita Avize. 5. |pp.
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manevri, izmantojot noz€lojamus majienus Slesera virziena, ir ne vien necilvécigi, bet ar1
degrad€ visu zurnalistisko jégu kaut ko rakt, ka arT pilnigi nevajadzigi parbida politiku

vértésanas akcentus priek§vélesanu laika.”?*

Gan Diena, gan NRA atstaj iesp&ju, ka A.Slesera emocionalitate preses konferencé
var biit arT maksligi konstruéta. NRA: ,,Aculiecinieku noveérojumi gan liecina ko citu —
iesp€jams, ta bija diezgan apzinati iestudeéta riciba — izvilkt no kabatas mutautinu un rivet
degunu.”®® Diena: ,,Var, protams, diskutét, cik dabiski vai nedabiski Slesers slaucija
asaras visu televizijas kameru priek$a un vai gadijuma tas jau nav pieskaitams pie Par
labu Latviju! kampanas autora Erika Stendzenieka pirmsvélesanu trika iezelinat veletajus

()72

Cita aina paveras interneta portalu publikacijas par A.Slesera preses konferenci.
Portali par preses konferenci sniedza operativas zinas un detaliz€ti atspoguloja tur
notieko3o, narativa ka personazus ietverot Sleseru pari. Par zinu akcentiem lauj spriest to

virsraksti:

o Delfi.lv: Slesers: daudz ko medijos rakstito par tévu nezinaju
o Tvnet.lv: Slesers nespéj valdit asaras, stastot par savas gimenes tragédiju
e Apollo.lv: Slesers raud, stastot par savu bérnibu

e Diena.lv: Zwrnaliste: bitu javérte, vai privata dzive ietekmé politiskos
225

lemumus

o Ir.lv: Slesers raudot komenté vél neiznakusas gramatas saturu

Ka izriet no virsrakstiem, trijos analiz&tajos interneta portalos (Tvnet.lv, Apollo.lv
un Ir.lv) akcents ir A.Slesera raudasana. Apollo.lv gadijuma raudasanas fakts akcentéts ari
zinas ievada: ,,Politiskas apvienibas Par labu Latviju! (PLL) premjera amata kandidats

Ainars Slesers Sodien raudaja, arkartas preses konferencé stastot par savu bérnibu (..).”

222 Bojars, G. (2010, 8.sept.). Lapsa, kur§ gan cits. Diena. 2. Ipp.

223 Karklins, K. (2010, 8.sept.). Sleseru vaino par téva grekiem. 5. Ipp.
224 Bojars, G. (2010, 8.sept.). Lapsa, kur§ gan cits. 2. Ipp.

2 Nav zinames, vai tas ir zinas pirmais virsraksts, jo portals Diena.lv médz zinam péc to papildinasanas
nomaintt ari virsrakstus
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Portali faktiski nodarbojas ar preses konferencé konstruéta narativa rekonstruésanu sizeta
[imen, ietverot notikumu k&di. ,,(..) divu gadu vecuma vina (A.Slesera — aut.) gimené
notika tragédija, un savu tévu apzinata vecuma vins ieraudzija, kad vinam bija pieci gadi.
Vins zinaja tikai to, ka t€vs ir slims un daudzus gadus arst&jies. Vélak vins$ uzzinaja, ka
tévs arst&jies Sarkandaugavas slimnica. Slesera tévs lietojis Joti daudz zalu, tablesu un,
kad vins tas lietoja mazak, kluvis agresivs. (..) Reiz, kad Sleseram bija septini gadi, tevs
pret vinu pac€la roku, bet vecmamma vinu aizstavot, teica, ka tévs savulaik izdarijis
noziegumu. Puiséns sapratis, ka §1 t€ma ir smaga un ar1 matei par to labak neprasit. Nereti
vipu gimenes dzivokli ieradusies ari sanitari.”??® Apollo.lv narativa ieklauj vél citus
notikumus: ,, Kads Slesera bérnibas draugs vélak nokJuvis cietuma un tagad jau esot miris.

AT par pasu Ainaru kaiminienes spriedusas, ka ,,no §ita jau nekas labs nesanaks”.”*%’

Interneta portalu narativu struktiira galvenais varonis A.Slesers tiek attélots ka
dzives nez€lots cilveks, ar gritu bérnibu, kur§ sp&jis parkapt sociala slana robezam un
pats saviem spékiem ,izsisties dzivé”. Bitiska loma narativa un galvena varona
raksturo$ana ir I.Sleserei, kura arf piedalijas preses konferencg, jo ,,30reiz neesot vargjusi
stavet mala”.*%® Vina publiski uzsveéra, ka ,,nepazistot Ainaru, par kuru raksta avizes, kuru
apruna un par kuru kengajas. Vina dzivojot ar cilvéku, kur§ goda savu mati, mil beérnus un
palidz tuviniekiem.”?®® Preses konferencé ,,arT sabiedriba ieraudzijusi vinai pazistamo
Ainaru”.?* Mediju konstrugtajai ziepju operai (kas sakrit ar A.Slesera konstrugto
narativu) ir laimigas beigas — par spiti griitai bérnibai, negativo personazu darbibai
galvenajam varonim ir izdevies ,,uzvarét”, izsisties dzivé, neraugoties uz Skérsliem, un

klat par laimigu ,,gimenes cilvéku”.

»dlesera asaru” narativs lauj dal€ji pardefinét mediju, pasa A.Slesera un vina

sabiedrisko attiecibu konsultantu konstruéto A.Slesera politisko identitati, pievienojot tai

226 http://www.delfi.lv/news/national/politics/slesers-daudz-ko-medijos-rakstito-par-tevu-

nezinaju.d?id=33962567

7 http://www.apollo.lv/portal/news/articles/213788/

228 http://www.diena.lv/sabiedriba/politika/zurnaliste-butu-javerte-vai-privata-dzive-
ietekme-politiskos-lemumus-749364

22 Tyrpat
230 http://www.delfi.lv/news/national/politics/slesers-daudz-ko-medijos-rakstito-par-tevu-
nezinaju.d?id=33962567
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jaunais véstTjums, kas arT nosaka narativa galvena varona identifikaciju, ir ,,Slesers arT ir
cilvéks”. To Diena.lv publicétaja raksta precizi nodefing ari zurnala IR Zurnaliste Sanita
Jemberga, kurai liigts paust viedokli: ,,Sis bija labs bridis, lai cieta buldozera telu padaritu

mazliet cilvécigaku. Ta teikt — buldozers ar sirdi.”**

Papildus kontekstu zinai pieskir tris portali — Tvnet.lv, Diena.lv un Ir.lv. Tvnet.lv
apkopo specialistu viedoklus par to, vai ir pamatota raknasanas politiku pagatné. Ari
Diena.lv jauta viedokli divam zurnalistém par to, vai politika pagatne var ietekmét vina
politisko darbibu un pienemtos 1€mumus. V&l viena sizeta linija, ko attista Diena.lv, ir
A Slesera asaru patiesums. Aprakstot notieko3o preses konferencg, izmantots piesardzigs
apzimé&jums ,,Politikis savas runas laika ar1 slaucija acis”.?*? Raksta citétais S.Jembergas
viedoklis ir tieSaks — vina apSauba asaru patiesumu tapec, ka A.Slesers lava valu
emocijam tiesi speciali sasaukta preses konferencé: ,,Ja Sis notikums biitu vinu patiesi
sapinajis, nedomaju, ka vins$ publiski demonstrétu savas emocijas. Jebkura gadijuma —
raudoss A. Slesers Iidz §im novérots nav,” doma zurnaliste.”?*® Savukart Ir.lv publikacijai
pievieno vél citu kontekstu, proti, zinai pievienotaja redakcijas komentara Zurnala galvena
redaktore Nellija Loémele aicina nefokuséties uz A.Slesera emocionalajam izpausmém
par b&rnibu, bet gan vina pasa darbiem un piepemtajiem l@mumiem, kas arT aprakstiti
gramata Sofera déls Minhauzens: ,,Asaras nav atbilde uz $iem jautajumiem, kas tiesam ir
butiski. Liksim mieru t€vam, lai déls atbild par sevi.”?** Lidz ar to raksta nav apspriests
asaru patiesums, bet emocionalais stasts par politika bernibu identificéts ka taktiski
izdeviga iesp&ja noverst uzmanibu no jautdjumiem, uz kuriem patiesam bitu jaatbild

A.Sleseram.

»Slesera asaram” izdevas pieveérst plasu uzmanibu, par ko liecina arT interneta

portalu komentaru skaits zinam par emocionalo A.Slesera preses konferenci: Delfi.lv —

281 http://www.diena.lv/sabiedriba/politika/zurnaliste-butu-javerte-vai-privata-dzive-ietekme-politiskos-
lemumus-749364

22 Tyrpat

% Turpat

234 http://www.ir.lv/2010/9/7/slesers-raudot-komente-vel-neiznakusas-gramatas-saturu
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komentari, Ir.lv — 109 komentari.

Interneta portalu komentariem par ,,Slesera asaram” ir augsta polarizacijas
pakape, jo ir daudz gan komentdru, kuros ienemta A.Sleseru ZElojosa un aizstavosa
pozicija, pauzot lidzjiitibu, kritiz&jot L.Lapsu un tos, kas A.Slesera asaram netic, bet ir arT
daudz komentaru, kuros vai nu ta tiek dévéta ka maksligi konstruétu ziepju operu
(atseviski komentetaji pasi to arl sauc par ziepju operu) vai arl asaras netiek apSaubitas,

taCu A.Slesers par So emocionalo izpausmi tiek kritizets.

Interneta komentaros aktivi tiek apspriests vél viens personazs, proti, launais tels
L.Lapsu. Konkrétam politiskam partijam notikuSais netiek identificéts, vienigi atseviskos
komentaros piemingta partiju apvieniba Vienotiba ka vél viens launais tels, kas dara pari
A.Sleseram. Savukart paSam galvenajam varonim komentétaji pieskir atskirigus
raksturojumus, pozicion&jot vinu gan ka viltigu aprékinataju un egoistu, ,.kurs labumu

59235

izsitls pat no vecmaminas beérém”, gan daudz cietuSu, emocionalu, bet nesalauzamu

cilvéku, kur$ savu stavokli dzivé ieguvis ar neatlaidigu darbu, gan gimenes cilvéku — labu

— - P = - D)\ _ 2
viru un tévu, gan ka vaju cilveku (,Jsts virietis neraudatu”?®

59237

), gan darbigu cilvéku, gan
cilvéku, kas ,,pasaulé skatas ar gaiSu skatu”"’, gan politiki, kas nepilda savus solfjumus
(vairakkart komentaros tie atgadinats par solitajiem, bet nenodrosinatajiem 50 000 jaunu
darbavietu), gan cilvéku, kur§ riipgjas tikai par tuviniekiem, kamer ,,par€ja tauta vinam

. . . 2
pie vienas vietas” N

Ari komentaros aktudla ir A.Slesera identifikacija ar buldozeru un no tas
izrietoSais parsteigums, ka ar1 vin$ sp€j biit emocionals un ar1 raudat. Komenteta;ji, kuri
atbalsta vai vismaz neizsledz maksligi konstruétas ziepju operas versiju, uzsver
racionalos aspektus un ieguvumu A.Slesera téla veidosana. ,,Peksni buldozers ir cilvéks.

Vip$ pinksk ka maza meitene. Mekle atbalstu sievas trauslaja pleca... Tas nav

25 hitp://www.diena.lv/sabiedriba/politika/zurnaliste-butu-javerte-vai-privata-dzive-ietekme-politiskos-
lemumus-749364
236 Turpat

27 http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/345261-

slesers_nespej_valdit _asaras stastot par savas_gimenes_tragediju/comments
238 http://www.apollo.lv/portal/news/articles/213788/
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maznozimigi. Iesp&jams, ka Stendzenieks biis parsp&jis pats sevi un padarijis Sleseru par
buldozeru un péc tam pievienojis jutigu dveseli. Ja tas ir bijis ieplanots, tad tas ir
geniali.”**®

Dala komentaru liecina, ka A.Slesera emocionalas izpausmes preses konference

var saistita ar1 ar konkrétam balsoSanas izvelem:

,.Es tad labak balsosu par Sleseru... Nu zog, bet nu vismaz pie cilvécibas principiem pieturas...”*

,,ArT mana mamma necieta LeS¢inski ne acu gala, bet Sovakar bija aizkustinata lidz dvéseles dzilumiem un,

nedod Dievs, vél mainis politisko orientaciju!”?*

. Tagad tiesam balsosu par Sleseru... Tie, kas pasi izjutusi Sausmas bérniba, nostasies vina pusg...””?*

,Ja kads doma, ka ar $o samazinas Slesera popularitati, vip$ dzili maldas... Realajai tautai (nevis
"inteligencei") ta ir sirdij un paSu pardzivotajam loti tuva t€ma, ta ka 5-6% no visam vEl&taju balsim
Sleseram garantéti ir klat...””2*

,,Lai arT vin$ ir tikai cilveks, bet par Slesi nebalsoSu. Pagatnes darbus ar asaram nenomazgasi - §Is asaras
loti labi uzrunas vecas tantes un miisu omes, tadel esi tik laipns, latvieti, glab valsti: - Noslép omes pasi
vélgsanu diena!”?*

Ka redzams no daziem minétajiem komentaru piemériem, arguments konkrétu balsoSanas
izveélu izdariSanai vai pienémumiem par ietekmi uz balsoSanas izvélém, ir humanizetais
A.Slesera tels, spgja raistt lidzjutibu un empatiju seviski cilveékos, kuriem pasiem bijusi

smaga bérniba.

239 hitp://www.delfi. lv/news/national/politics/slesers-daudz-ko-medijos-rakstito-par-tevu-
nezinaju.d?id=33962567

240 witp://www.diena.lv/sabiedriba/politika/zurnaliste-butu-javerte-vai-privata-dzive-ietekme-
politiskos-lemumus-749364

a1 Turpat

242 http:/lwww.apollo.Iv/portal/news/articles/213788/

243 http://www.tvnet.Iv/zinas/latvija/345261-
slesers_nespej valdit_asaras stastot par savas_gimenes_tragediju/comments

244 http://www.tvnet.Iv/zinas/latvija/345261-
slesers_nespej valdit_asaras_stastot par savas_gimenes_tragediju/comments
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Komentaros gan paradas ari diametrali pretéja pozicija — A.Sleseram ar tadam
bérnibas traumam nevajadz&tu dot iesp&ju ienemt varas pozicijas likumdevgja vai

izpildvara.

,,Visu cienu, ka Slesers nav nonarkojies bomzis, kas, tada vidé augot, biitu visai iespgjams scenarijs, tapat
var saprast vina Napoleona kompleksu, tieksmi péc bagatibas, varas un ietekmes. Tomér - vai gan mums

visiem biitu jamaksa par vina bérnibas traumam? Nedomaju, ka tik loti kompleksu un ieks§€jas mazvertibas

nomocits cilveks spetu adekviti rikoties sarezgitas situacijas.”**

No interneta komentariem loti atSkiras vestfjumi tviterl. Vispirms es gribu pieverst

uzmanibu grafikam, kas ilustré tvitu un retvitu skaitu par ,,Slesera asaram” (1.att.).
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1.attels. Tvitu un retvitu par Slesera asaram skaits

Grafiks ilustré, ka téma par Slesera asaram tvitera vidé ir atfistijusies ilgaka laika posma.

Visvairak tvitu un retvitu ir 9.septembri (317 tviti un retviti), tatad divas dienas péc

245 http:/Awww.ir.Iv/2010/9/7/slesers-raudot-komente-vel-neiznakusas-gramatas-
saturu/viedokli#opinions_list
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preses konferences, tacu $1 teéma tviterT atjaunojas laiku pa laikam un vél vienu (tiesa,

krietni mazaku) ,,uzliesmojumu” piedzivo oktobra sakuma.

Ja interneta portalos bija daudz komentaru, kuros vargja identificét empatiju,
lidzjutibu, tad tviteri tvitu ar lidzjutibas un empatijas izpausmém ir maz (Cetri), tikpat ir
tvitu, kuros pausts véstljums — Slesers sanémis péc nopelniem. Talu parliecinosi
domingjosa tematiska kategorija ir ,,Slesera asaras ka joks”. Jau uzreiz péc tam, kad
izskangja informacija par emociondlo A.Slesera preses konferenci, liela dala tvitera
lietotaju savas kopienas ictvaros saka to apspriest, genercjot no politika narativa dazadus

jokus, kas refleksijas tviterT loti atSkir no interneta komentaru satura.
Latvju Melam Gibsonam laiks uznemt filmu "Ainara cieSanas"

Sodien Slesers iespaidigaja spriedzes seriala "Bagatie arT raud". Rit serials "Sleseritas netira vela". Pedgja
serija 02.10 "Likums un kartiba"

Tagad Stendzenieks savos klipos varés izmantot lozungu "Slesers arf raud!"

Slesera asaram netic

Slesers raud, un Sleseram lidzi raud makoni, Slesers raud, bet més jau taluma nedzirdam. #PR
Mana tante saka: " Labi, ka Slesers ir raudoais, nevis ¢urajogais puisitis..."

Nevaru beigt uzjautrinaties par Slesera asaram, vienkarsi riktigs saldais &diens

Par Slesera asaram varétu teikt: MIKSTI! (vilktas paralGles ar Par labu Latviju! kampanas saukli ,,Cieti!” —
aut.)

Arkartigi rets fenomens, kas raksturigs svétajam ikonam - no Latvijas regioniem pienak zinas, ka LPP
plakatos Slesera figiira raud

Tomér laika gaita joki par A.Slesera raudasanu tikai attistas — tiek izplafiti arvien jauni
joki, un tie tiek retvitoti, ar ko arT izskaidrojams tas, kapec $1 t€ma tviteri aktualiz&jas
velreiz. Ar1 popularakais tvits pec retvitu skaita ir anekdote, kas radusies ka refleksija
,Slesera asaru” gadijumam: ,,Atskan telefona zvans. Pacelu klausuli. Otra gala kads
$nukst un raud. "Sleser, Tu!?" - Kur$ gan cits!?” A.Slesera asaras tika piesauktas ka joks
ar1 dazadas citas situacijas, pieméram, televizijas debasu konteksta un Par labu Latviju!

vélésanu rezultatu konteksta.

Vai péc vakardienas Slesera preses konferences USakovs Riga uztaisis raudoSo puisiti?
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SC frakcija pie zinojumu déla raudoss Slesers un uzraksts "CIETIS". Nemilat, jis vinu, es saku. Milam, ka

sp&jam, man atbild.

@_KNL _ bitu labi, ja nomalus uz krésla sédétu Slesers un klusi raudatu. Ka apmaksata politiska reklama.
Ir cilveki, kas atturas no intervijas ar Sleseru, jo vin$ atkal varétu sakt raudat.

Prasu mammai, kapéc Slesers nekur TV tagad neradas. Vina saka, ka noteikti raudot kaut kur starftt.
Liidzu, kads uzdodiet jautagjumu Sleseram, citadi vin$ saks raudat

LNT lideru diskusija kadam vajadzétu uzdot jautajumu Sleseram, citadi vins tik nikns, ka teju saks raudat.
Skatos #knl. Man liekas, Slesers pirms raidijuma atkal ir raudajis

Sovakar LNT Slesers iebrauks ar buldozeru vélak. Raudadams!

Pardosana kabatas lakatini ar Slesera asaram, pasteidzies, noliktava vel 20 gab. palikusi, cena 50Ls vai 1

balss véleésanas www.slesers.lv/

Tagad PLL skritulotaji dala balonus. Forsi! Gribu dresétu laci, kas raud ka Slesers!

Dzirdgju, ka @E_Stendzenieks nopietni apsver rikot sev preses konferenci ar raudasanu. Iesp&jams pat

raudasot abi korT ar Sleseru.

Tvitera vidé nav lielas viedoklu sadursmes par to, vai A.Slesera asaras bija
patiesas vai arT maksligas — tvitera lietotaji lielakoties A.Slesera emocionalitatei netic vai
ari izvélas neienemt skaidru poziciju $aja jautajuma. TviterT ,.Slesera asaras” tiek devétas
par ,.krokodila asaram”, sabiedrisko attiecibu triku, iestudétu izradi, kuras ,,rezisors” ir
E.Stendzenieks. Viens no popularakajiem tvitiem par Slesera asaru tému péc retvitu
skaita ir zurnalistes Baibas Rulles vérojums: ,.Slesers ir liekulis. Vakar p&c asaru izrades
PLL biroja abi ar kundzi Ridzenes virziena devas ar uzvaras smaidu seja.” Cits tvitera

lietotajs raksta: ,,Slesera asaras ka Latvijas polittehnologijas robezskirtne!”

Ari tvitera lietotaji A.Sleseru asocié ar buldozeru, §is diskurss ir loti noturigs un to
reflekte arT vértéjumi par A.Slesera asaram. Proti, arT tviteri A.Slesera raudasana tiek
uztverta ka kaut kas neparasts un tapéc ieveribas cienigs, pieméram, ,,Sodienas karstaka
zina - Slesers raud”, ,,Slesers ir cilveks! Ir liecinieki, kas redz€jusi raudam!”, ,,man Sodien

stasta, ka Slesers esot raudajis televizija... Tam nu gan es nevaru noticét”.
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tvitera ierakstu satura analizes, var secinat, ka portali iesaistijusies politiskas ziepju
operas konstruésana, laikraksti narativam pieskirusi papildus nozimes, savukart interneta
komentdros un tvitera ierakstos Slesera narativs ari transforméts, tostarp, piem&ram,
pieskirot komédijas raksturojumus. Saja gadijuma iesp&jams runat par neskaidru politisko
identitasu formésanos, jo to konstrukcijas pamata ir nevis kadas konkr€tas normas vai
vertibas, nevis racionali apsveérumi, bet gan emocionali veért€jumi, kas balstas, piemeram,
empatijas speja, uzticeSanas limeni. Ja interneta komentaros ir identific€jama ar1 konkrétu

vertibu minéSana, tad tviter domin€ poppolitikas izklaides aspekti.

Rundjot par pasa A.Slesera politiskas identitates konstrug$anu, jaatgadina jau
ieprieks raksta minéts citats, ka tieSi privato dzivi politiskie Iideri aizvien vairak izmanto
ka resursu politiskas identitates konstrué$ana. Lideru gimenes biezi Kklast par
nacionalajam ikonam un iegust lielu mediju uzmanibu, sp€l&jot noteiktu lomu ari
velesanu kampana, kas Skietami humanizg Iidera t€lu un lidz ar to palidz iegtt publikas

. e 24
simpatijas. 6

Oligarhu kapusvetki

2011.gada 8.junija notika akcija ,,Oligarhu kapusvétki — izvadi savu oligarhu
silti”. Ar1 Sis tika identific€ts ka poppolitikas piemérs — akciju rikoja sabiedriba zinami
cilveki, kas neparstav nevienu politisko partiju, taja pasa laika pasakumam bija politiski
meérki, kas paredz gan politiskas kultiiras izmainas, gan pavisam konkrétas balsoSanas
izveles, atbalstot tos politiskos spekus, kurus neparstav par oligarhiem dévétie politiki

Aivars Lembergs, Andris Skéle un Ainars Slesers.

Viens no akcijas organizatoriem ir Viesturs Dile, kur$ savulaik vadijis popularas
televizijas spéles un humora Sovu, bijis pazistams arT ka miizikis Livingstons, 1si pirms
oligarhu kapusvétkiem veidojis un vadijis izglitibas tematikai veltitu komerctelevizijas
raidijumu [Intelektudla apokalipse. Pats V.Dule veél pirms pasakuma ,oligarhu
kapusvétku” véstijumu skaidrojis ne tikai ka vérSanos pret A.Skéli, A.Lembergu un

A.Sleseru, bet gan uzmanibas vérSanu katram individam uz sevi: ,,Jam&gina sabiedribai

% campus, D. (2010). Mediatization and personalization of politics in Italy and France: the cases of

Berlusconi and Sarkozy. 223.
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palidzet apzinaties, ka sisteéma pastav tapéc, ka katrs no mums iedod savu mazo artavu,
2,247
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lai viss paliek, ka ir. Lidz ar to akcija esot ar1 kapusvetki ,,oligarhiem, kas s€z miisos
pasos, jo loti daudzi cilvéki sadarbojas, reklamé un raksta par viniem, valsts parvalde ir
loti daudz cilveéku, kas strada un veicina to sistému, ko vini ir ies€jusi. Tas ir jautdjums
par visas tautas darbu ar sevi, lai saprastu, kas miisos ir ta dala, kas ir gatava sadarboties,
lai iegtitu kadu kripatinu sey”. 28 Saja konteksta bitisks ir akcijas organizatoru
iedibinatais ,,nesadarbosanas princips” — tatad konkréta kopiena, ,,oligarhu kapusvetku”
atbalstitaji tiek aicinati ,,nesadarboties”, tatu nav gan precizi nodefinéts, kada ir §1
nesadarbosanas principa saturiska ietilpiba, jo V.Dille runa ne tikai par ,,0ligarhu”
neatbalstiSanu, bet ari, pieméram, par kukulu nedoSanu celu policistiem jeb
nesadarbosanos ar ,koruptivo sisttmu”. Lidz ar to nesadarboSanas principam katrs
individs var pieskirt savas nozimes. Kapusvétku rikotaju turpmakas ricibas celi esot tris
un visi saistiti ar pilsona identitates stiprinaSanu. Pirmais mérkis esot aicinat interneta
aktivos jaunieSus runat ar vecvecakiem par to, kas notiek valstt un par ko jaunie cilveki
balsos. Otrais cel$ ir aktivistu izveidota vietne Manabalss.lv, kura iedzivotaji varés vakt
parakstus peticijam Saeimai. Tre$a mérka formul&ums ir aicinajums uz realu politisku
darbibu, tau vienlaikus visnekonkrétakais — ,parliecinat sapratigus, profesionalus
cilvékus, ka viniem uz nakamajiem trim gadiem ir japamet pasreiz€ja nodarbe un jaziedo
savs darbs Latvijas laba, iestajoties partijas un kandid&jot ve€leéSanas partiju list€s ar

””249. Nav

nosacijumu, ka partijas pirms tam attiras no ,,populistiem un radikaliem
skaidrs, kas saprasts ar So partiju ,,attiriS8anas” mehanismu un Iidz ar to, ka tas sasaucas ar

politisko logiku.

Oligarhu kapusvétki tika dévéti par ,.tautas akciju” un interneta vietné Youtube
publicéta videoklipa to apmeklét aicinaja sabiedriba pazistami cilvéki - Girts Kesteris,
Vestards Simkus, Baiba Sipeniece-Gavare, Maris Sirmais, Lauris Reiniks, Janis Oslejs,
Gustavo. Lielaka dala no Siem cilvékiem iepriek$ politiskaja lauka nav publiski

poziciongjusies, tacu vinu statuss sabiedriba rada pamatu organizatoru ekspektacijam par

247

Jemberga, S. (2011, 9.-15.jun.). P&c etram Fukusimam. IR. ...... Ipp
248 http://www.diena.lv/sabiedriba/politika/dule-ar-domubiedriem-rikos-oligarhu-kapusvetkus-
13886903

249

Jemberga, S. (2011, 9.-15.jan.). Péc ¢etram Fukusimam. ...... Ipp
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sp&ju piesaistit masu auditoriju un viedokla autoritati. Aicinats arT muzikis Renars
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Kaupers, kuru arT V.Dile asoci¢ ka popkultiras parstavi, kura pausti politiski veéstijumi
auditorijai varétu biit pietieckami autoritativi: ,,Reklamas industrija, pieméram, uz
veélesanam ienaks, nu, es nezinu, pieméram, pieci miljoni latu. Ja esi apkerigs calis, vari
no vienas partijas nopelnit vismaz 50 tukstoSus, kas ir miliga summa, ar ko var gadu,
pusotru dzivot pat ar visai augstam prasibam. Tapéec ir svarigi, ka iznak tads Kauperits un

pasaka, ka tas nebija pareizi. Bet vin$ gan ir loti piesardzigs.”250

Interneta portali Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.lv, Diena.lv un Ir.lv par ,oligarhu
kapusvétkiem” publicé 1sas, deskriptivas zinas, nofiksgjot, ka pasakums bis, un ta
galvenos vestijumus un aktorus, péc tam intensificgjot interesi par pasakumu ar
vestijumiem, ka pasakumam piesakas cilvéku tikstosi?>, ka ar reportgjot par pasakuma
norisi, véstijumiem, notikumiem un aktoriem ta norises laika un péc tam. Atseviski
portali centas pieskirt papildus kontekstu, akcentgjot faktu, ka V.Diile pirms pasakuma
neatklaj ta finansétajus, kas nelauj git prieksSstatu, vai pasakums nav saistits ar kadiem
politiskajiem spekiem, tiesa, V.Dilem tiek lauts velreiz apliecinat, ka pasakums nav
saistits ar konkrétam partijam. V.Dille gan norada, ka pasakums buSot ,,apolitisks”zsz, kas
nesaskan ar viga paSa defin€tajiem akcijas merkiem, radot secinajumu, ka ar apolitisku
pasakumu Saja interpretacija jasaprot pasakums, kas nav saistits ar nevienu no
pasreiz€jiem politiskajiem aktoriem. Tas gan nesaskan ar politiskas komunikacijas
teorétiskajam nostadném, kas paredz, ka komunikaciju politisku padara nevis v€stijuma

= = 1. 253
avots, bet gan tas saturs un merkis.

Portalu zipas lielakoties ,,oligarhu kapusvetki” netiek identificéti ka saistiti ar
kadu konkrétu politisko speku. Iznémums ir zina par A.Skéles reakciju uz vinam
pieskirto lomu ,,oligarhu kapusvétku” narativa, jo A.Skéle to ironijas konteksta saista ar

Valdi Zatleru, kur§ tobrid vél nebija pazinojis par partijas dibinasanu: ,,Domaju, ka ta ir

201y rpat

Piem., http://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/dalibai-oligarhu-kapusvetkos-piesakas-
tukstosiem-cilveku.d?id=38943519

251

232 http://www.diena.Iv/sabiedriba/zinas/dule-pagaidam-neatklaj-oligarhu-kapusvetku-finansetajus-
13887581

>3 McNair, B. (2003). An Introduction to political communication. London: Routledge. P. 4.
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Zatlera kunga komanda. Es aicinatu Zatlera kungu tur piedalities, jo vinam vajadzetu bt
pie saviem atbalstitdjiem. Ja tur kaut ko kurinas, dedzinas, vin§ ar lapu vartu taja

piedalities.”254

Portalu reportazas par pasakuma norisi uzsverta ta performativa daba, kas ietver
ar1 ritualkomunikacijas elementus. Portali izce]l simbolu pieladétas aktivitates -
instalacijas ,,Korupcijas klucis”, kura ieslégts ,, Trisgalvainais kurl-akl-méma jods”, kas ir
veidots ,,ka simbols tautas aizejoSajai vélmei nedzirdét, nerunat vai neredz&ét notiekosas
netaisnibas”, sadedzinaSanu, cilvéki esot ieraduSies ar svecit€tm un stiliz€tiem kapu
vainagiem, Daugava esot laisti gan kugisi, gan simbolisks oligarhu kapakmens. Dziedata
ar1 dziesma ,,Saule, Pérkons, Daugava”, ,,dziesmas laika cilveki c€las kajas un pec tas

skali aplaudgja”.®®

Portalu véstijumi liecina, ka ,,oligarhu kapusvétku” dalibnieki ir dazadi sabiedriba
zinami cilveki, ka arT daudzi jaunies$i un akcijai pieskirtas nozimes atSkiras. Ir jauniesi,
kas to uztver galvenokart ka popkultiiras fenomenu un kam ir ,sajutas ka vasaras

99256

festivala””, tacu citi dalibnieki savukart saredz iesp&u pilsoniskuma artikulacijai,

. . _ . 5 257
uztverot zinojumu ar aicinajumu ,,sakt cinu ar oligarhu sevi”.®

Savukart Diena un NRA izvélgjusies kardinali atskirigus narativus. Diena reflekté
pasakuma organizatoru galvenos veéstijumus un ieklaujas to konstrutaja narativa, jo
necensas nevienu no ta struktiiras elementiem izaicinat un mainit, pieméram, konfront&jot
organizatoru vestijumus ar kadiem citiem faktiem. Diena ka personazu min V.Dili, kur§
portretéts ka parmainu agents. ,,Sistému”, pret kuru V.Diile aicina cinities, nepersonificé

tikai tris ,,0ligarhi”, bet gan cilveki, ,.kuri mégina tikt pie valsts Iidzeklu pardales savas

2% http://www.diena.lv/sabiedriba/politika/skeli-oligarhu-kapusvetki-neaizskar-13887604

3 http://www.ir.lv/2011/6/8/oligarhu-kapusvetki-pulce-ap-pieciem-tukstosiem-iedzivotaju

256 http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/380680-

oligarhu_kapusvetkos vienojas_nesadarboties ar oligarhiem

7 piem., http://www.ir.lv/2011/6/8/oligarhu-kapusvetki-pulce-ap-pieciem-tukstosiem-iedzivotaju
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interesés, izmantojot daZadas shémas”.”® V.Dile raksta ir vienigais ,runatajs”, kas

reprezent€ pasakuma vestljumus. Raksta virsraksta ,Jodi debesis, ziedi Daugava”

narativam tiek pieskirta arm mitiska nozime.

Savukart NRA konstru€ pavisam citu narativa struktiiru, ka personazu minot ,,citu
oligarhu”, proti, miljardieri DZordzu Sorosu. Jau raksta virsraksts ,,Oligarhu kapusvétkos
Citu oligarhu finansgjums” liecina par galveno sizeta liniju — saikni ar Sorosa fonda —
Latvija mediju programmu, kuras granta san€méjs ir portals manabalss.lv. Narativs
konstruéts ap So notikumu, medijam reflekt€jot par pasakumam nepiecieSamo
finans€jumu un iesp&jamam ietekme@m no arvalstu sponsorétas organizacijas, tacu
neieklaujot reprezentacijas vai refleksijas saistiba ar pasakuma vestfjumiem. Izp€émums ir
LNT generaldirektora Andreja Eka atsaukSanas uz kapusvétku tieSo nozimi, 1idz ar to
»~runat par kapiem, kapusvétkiem, bérém, kas ir saistiti ar dziviem cilvékiem, ir
neétiski”.®® NRA ir vienigais tradicionalais medijs, kura paradas pasakuma nosaukuma
ietverta varda ,.kapusvetki” simboliskas nozimes konflikts ar tradicionalo nozimi. Citos
medijos ,,semantisks konflikts” savukart ir par vardu ,,0ligarhi”, kam pieskirtas nozimes

médz atskirties.

Interneta portalu komentaros pie oligarhu kapusvétku t€mai veltitam zinam nav
daudz reflektets par akcijas c€loni. Ka viena no problémam, kas tiek nosaukta, ir zema
pilsoniska lidzdaliba, ,kas ir radijis labvéligu augsni visiem deputatiem "bidit gélas" ».*°
Savukart drizak ka akcijas iemesls minéts ,cilveku pazemosana, valsts
izsaimnieko8ana™?®!. Akcija tiek kauzali saistita arT konkr&tam identitates pazimém, ko

konkrétie komentaru autori piedéve ,,latvieSiem”, ,,latvieSu tautai” vai vienkarsi tautai.

% Rozentals, A. (2011, 8.jin.). Jodi Debess, ziedi Daugava. Diena. 5. Ipp.

Karkling, K. (2011, 9.jun.). Oligarhu kapusvétkos citu oligarhu finanséjums. Neatkariga Rita Avize.
1.lpp.
2%0 http:/Awww.tvnet.Iv/zinas/latvija/380680-

oligarhu_kapusvetkos vienojas_nesadarboties ar_oligarhiem

259

261 http://wvww.diena.lv/sabiedriba/zinas/dule-pagaidam-neatklaj-oligarhu-kapusvetku-finansetajus-

13887581 ?cp=1#comments
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Slinkajai tautai vajag grékazus. Visa tauta péc bitibas ir neizdevusies oligarhi. Vajag skabargu sava act
pameklét, tad varbit kas mainisies. Bet latvieSu ir parak maz un robezas vala, lai 10 gados latvieSu
domasana mainitos, ta ka 1 tauta ir nolemta.?®?

Bet laikam jau pati latvie$u tauta ar savu miizigo verdziskuma izjiitu pati to ir pelnijusi!?®®
64

Latviesiem galigi pazudusi orientécija un sajéga par to, kas ar Latviju noticis.

Gaida, kad visu darfs kads cits, un sava neizdariba vaino oligarhus un 100 galvas. Nu, vai oligarhi nav
latviesi, ka Siem ar kaut ko jaatskiras no vidgja latviesa darba tikuma un godiguma?”®®

Skumjakais tas, ka latvieSiem nav inteligences, nav 21.gadsimta jaunstravnieku! Raivis no VL
sarakstTja gramatinu "Ceturta atmoda", bet tas arT bija viss. Tautas talaka sakoposana, gariga vadiba
izpalika.”®®

Ja, tautai kapu svétki patik. Vienalga kam, ka tik kapu rok.?®’
Varbiit beidzot sakt mums stradat, nevis dziedat? Divaina mentalitate...2%®

Atseviskos komentaros artikuléta etniska identitate, identific§jamas gan citas

etniskas grupas izslédzosas, gan ieklaujosas stratégijas.
lesaku visiem iet, kuri dzivo Riga. Ieteicams latviesiem.?®

Krieviem vienreiz bis izdeviba nodemonstrét, ka vini ir kopa ar latvieSiem pret oligarhiem, nevis gadiem

Cikstet, ka tie latviesi vinus ne par ko neuzskatot un krieviski neruna'ljot!270

262 http:/Avww.tvnet.lv/zinas/latvija/380680-

oligarhu_kapusvetkos_vienojas_nesadarboties ar_oligarhiem

263 http://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/aicina-uz-tautas-akciju-oligarhu-
kapusvetki.d?id=38890199&com=1

264 hitp://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/oligarhu-kapusvetkos-sadedzina-korupcijas-kluci-
foto.d?id=38984305&com=1

285 http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/380680-
oligarhu_kapusvetkos_vienojas nesadarboties ar_oligarhiem

266 http://www.apollo.lv/portal/news/articles/240258

287 hitp://www.tvnet.Iv/zinas/latvija/380680-
oligarhu_kapusvetkos vienojas_nesadarboties ar _oligarhiem

268 http://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/aicina-uz-tautas-akciju-oligarhu-

kapusvetki.d?id=38890199&com=1
269 http:/iwvww.tvnet.lv/zinas/latvija/380116-

dule ar kampanu_oligarhu_kapusvetki cer sapurinat tautu
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iespejas, ka atseviSki koment€taji to nesp€ identific€t vai ari pieSkir tam savas no
organizatoru veéstijuma atskirigas nozimes. Piem&ram, atseviski individi uzskata, ka
akcija versta tieSi pret jaunievéleto Valsts prezidentu Andri Bérzinu. Pretrunigas nozimes
tiek pieSkirtas ar1 vardam ,,oligarhs”. Lidz ar to dazi komentetaji ka akcijas mérki
identific€jusi versanos ,,pret bagatajiem”, savukart citiem iemesls akcijas noraidiSanai ir
verSanas tikai pret trim oligarhiem (piemé&ram, ,,Kapéc akcija ir tikai pret trim konkr&tiem
oligarhiem? Vai tapéc ka ta pateica vigu politiskie oponenti, kas aizstav citu oligarhu

. _ e . . e e e e e X . 271
intereses? Kapéc nepelniti aizmirsti visi pargjie - gan vietgjie gan arzemju...”"").

Izskan art iebildumi par popularas kulttras elementu izmantojumu, kas var bt
saistits ar1 ar politikas trivializacijas tendenci (pieméram, ,,Bet nu vai tieSam tauta uztver
politiku ka 1etu balaganu, kur padziedat, pablaustities, sakarinat birkas?”272). Dala
komentétaju saskata disonansi starp deklarétajiem akcijas mérkiem un to sasniegSanas
lidzekliem, apSaubot popkultiiras elementu (ko apzime ka ,,padziedasanu’) izmantojuma
lietderibu, tacu vienlaikus vai nu nepiedavajot alternativu vai art iesakot kerties klat pie
radikalakiem un pat vardarbigiem instrumentiem. Tikai viens komentétajs iesaka akcijas
rikotajiem dibinat savu partiju: ,,Ak, negribat? Nu, tad ko jis citu ievélesiet, ja ne

oligarhus?”?"

Analizétais poppolitikas piemérs ir zZimigs ar1 ar to, ka tas mobilizé pilsonus un
veicina pilsoniskuma artikulaciju, tomér §1 mobilizacija ir atbalstam pret kaut ko, kas
izriet arT no pasakuma organizatoru vestijumiem. Taja pasa laika neskaidrs ir veéstijums —
par ko cinas akcijas dalibnieki, ko ka véstijuma problempunktu izcel ari interneta
komentétaji (pieméram, ,Man macits, ka pie priekSnieka jaiet ar problemu UN
risinajumu. Kads varétu bat risindjums? Par ko més esam?*?"*). Komentaros vairak neka

mediju publikacijas atspogulojas semantiskais konflikts par biitiskas latvieSu

271 hitp://www.apollo.Iv/portal/news/articles/240410?comm_page=1

272 witp://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/aicina-uz-tautas-akciju-oligarhu-
kapusvetki.d?id=38890199&com=1

273 http://www.tvnet.Iv/zinas/latvija/380680-

oligarhu_kapusvetkos vienojas_nesadarboties ar _oligarhiem
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attiecinasanu uz konkréto akciju. Akcent€ts ari, ka kapusve€tki nevar notikt, pirms nav
bijusas ,,béres”, proti, vél nekas nav izdarits, lai jau kaut ko pieminétu (,,Neesam tikusi no

posta vala, neesam neko apbedijusi, ki lai pieminam kaut ko ka jau zudugu™").

Lai ar1 ,oligarhu kapusvétki” ir politisks pasakums, ko neorganizé politiki,
atseviski komentetaji ,,oligarhu kapusvétkus” saista ar konkrétu politisko speku, proti,
apvienibu Vienotiba, kuras publiski deklarétie meérki visvairak sakrit ar pasakuma
organizatoru deklarétajiem. Viens komentetajs raksta vél tiesak: ,,Vienotiba organizé So

pasakumu.”*"®

,»Oligarhu kapusvetki”, lai ar1 artikulé pilsoniskas identitates, tomér interneta
portalu komentgSanas vietn€s nekalpo par pamatu konsolidacijai ap noteiktam vertibam.
Nedaudzajos komentaros, kuros piesauktas kadas vertibas, tas lielakoties ir minétas loti

29277 59278

visparigi — ka ,,patiesas vertibas™'’, ,,savas zemes vertibas (laba un slikta atpazisana)

Ka jau ieprieks noradiju, akcijas organizatori un atbalstitaji ir sabiedriba pazistami
cilveki, kas no vienas puses ir atraktivs faktors masu auditorijas piesaistiSanai, bet no
otras puses — interneta komentari liecina, ka identitates konstruéSanas procesa butisks
aspekts ir asociacijas ar organizatoru ,humoristu” te€lu. V.Diles gadijuma turklat
japiemin, ka vin$ jau vairakus gadus nav vadijis humora Sovus, tau, neraugoties uz
socialas realitates izmainam, Sis faktors izradijies noturigs un relevants identifikacijas

procesa.

Japiemin, ka par akcijas rikotajiem izsakas tikai tie komentaru autori, kuri pauz

negativu attieksmi pret akciju kopuma un organizatori ir viens no argumentiem, kas tiek

275 http://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/dalibai-oligarhu-kapusvetkos-piesakas-
tukstosiem-cilveku.d?id=38943519&com=1

278 http://www.tvnet.Iv/zinas/latvija/380680-
oligarhu_kapusvetkos_vienojas_nesadarboties ar_oligarhiem

277 http://www.tvnet.Iv/zinas/latvija/380116-
dule ar kampanu_oligarhu_kapusvetki cer sapurinat tautu

278 http://wvww.diena.lv/sabiedriba/zinas/dule-pagaidam-neatklaj-oligarhu-kapusvetku-finansetajus-
13887581 ?cp=1#comments
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izmantots, lai pamatotu savu attiecksmi. Viens aspekts tatad ir jau iepriek§S mingtais
,humoristu” t€ls ka identifikators, kas savukart lauj attiecinat $adu identifikatoru uz visu
akciju, att€lojot to ka nenopietnu pasakumu. V.Diiles gadijuma atseviskos komentaros
tiek atributéta pagatnes saistiba ar oligarthiem, to pamatojot ar darbu Latvijas
Neatkarigaja televizija. Otrs aspekts ir dala komentaru konstrugtais narativs ar galveno
varoni ,,Isto organizatoru” — proti, pasakuma sasaistiSana ar kadam interesém, ko
organizatori publiski nav deklaréjusi. Saja konteksta interneta portalu komentaros
vairakkart min&tas ,arvalstu finansétas organizacijas” un Soross, ka ar1 jau ieprieks
minéta politisko partiju apvieniba Vienotiba. Vairakos komentaros minéts, ka
organizatori ,,oligarhu kapusvetkus” izmanto ka politisku platformu, lai velak pasi
veidotu politisko partiju. Viena komentara ka akcijas organizators minéta ari Dro$ibas

policija: ,,Drogibas policijas organizéts pasakums, janolaiz tautai tvaiks un amen!”?"

Komentaros pie interneta portalu zinpam pirms un pec akcijas norises izskan
vairakas prognoz€jamo akcijas efektu versijas.
Bet varbiit $adas sikas, mazsvarigas lietas ka $adi pasakumi spgj kaut cik joprojam saliedét cilvekus,
dot kaut kadu ceribu.?®

Ne jau ar uguns sakur$anu viss tiks mainits. Oligarhu sirdis un pauri ir par cietiem, lai tos ietekméetu!
Kapeéc neviens neruna un neorganizé SATVERSMES un VELESANU likuma mainu? Kamér viss ir ta
ka ir, arf jaunas vélesanas neko nemainis.?*

Sodien jau esmu piesiicies ar riebigu zulti. Kapec? Nu tiesi tapec, ka arT vakar sapratu, ka parmainam
neesam gatavi.?®

Mums psihologiski jaiedraga Skéles, Lemberga un Slesera smadzenes, un, manuprat, tas mums ari
lieliski izdevas.”®

Neticu visam STm no augsas organiz€tajam izradém. Kamér tauta stihiski pati nesaks ko darit, nekadu
izmainu vienkarsi nebiis.?**

279 http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/380680-
oligarhu_kapusvetkos vienojas_nesadarboties ar_oligarhiem
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282 hitp://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/oligarhu-kapusvetkos-sadedzina-korupcijas-kluci-
foto.d?id=38984305&com=1

283 http://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/oligarhu-kapusvetkos-pateicas-lembergam-
skelem-un-sleseram-par-macibu-plkst2005.d?id=38982183&com=1
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Jebkurs $ads pasakums ir apsveicams, jo vairak tauta iesaistisies politika, politiskajos notikumos, jo
labaku valsti més varam gaidit nakotng.?®

Vismaz tagad "vini" zina, ka tauta atkal acis nepievérs un grib taisnibu.?%

Sis pasakums lava cilvekiem aptvert to, ka kopa més esam speks! Latvijas iedzivotajiem ir jasaprot, ka
majas s€desana un nievajosu/negativu komentaru rakstisana interneta musu attistibu (nedz garigo, nedz
materialo) nesekmas!®’

Kads teiks - nav jegas, bet jega ir! Piem., ikviens cilvecins$, kas varbiit viens séd€ja sava lauku maja un

pratoja, ka nespgj vairs skattties uz So oligarhu visatlautibu, tagad kaut pa TV redzgs, ka nav viens. Ka

léna gara, lai ar pagaidam tikai mieriga demonstracija, bet tauta vienojas.?®

Labi, m&s te esam iesakusi nemties ar oligarhiem. Bet §is pasakums var sanakt ka pasu latviesu PEDEJAIS
MEGINAJUMS savakties ka vienotai tautai, kurai arkartas véle$anas biis palikusi PEDEJA IESPEJA
saglabat SAVU VALSTI SAVA ETNISKAJA TERITORIJA 2*

Manis ieprieck§ minétie komentari lauj izdarit vairakus secinajumus par
prognozetajiem efektiem vai ekspektacijam par efektiem. Analiz€jot komentarus ar
pozitivi orient€to pieeju, atseviski individi ka efektu min iesp&ju apzinaties sevi ka
kopienas sastavdalu, komentaros ka pozitivais efekts minéta saliedéSanas noteiktas
kopienas robezas. Cits pozitivais efekts ir psihologiska ietekme uz A.Skéli, A.Lembergu
un A.Sleseru, ko, péc dazu koment&taju domam, ar ,,0ligarhu kapusvétku” palidzibu ir
izdevies panakt. Savukart komentaros ar negativi orientéto pieeju prognozets, ka akcija
bus bezrezultativa, ka argumentus minot to, ka §1 ir ,,no augSas organizéta akcija”,
»parmainam neesam gatavi” vai ar1 netika izv€leti 1stie parmainu Iidzekli. Ka jau raksta
ieprieks tika minéts, dala koment€taju apSaubija popularas kulttiras diskursu attiecinasanu

uz politisko procesu.

Komentaros identificgjami vairaki risindjumi ,,0ligarhu kapusvétku” rikotaju
defin@tajam problémam, tacu tikai dazi komentari iezim& ar1 konkr&tas nakotnes ricibas,

uz kuram ir gatavi individi. Akcijas ietvaros deklarétais nesadarboSanas princips un

284 hitp://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/aicina-uz-tautas-akciju-oligarhu-
kapusvetki.d?id=38890199&com=1

285 hitp://www.tvnet.Iv/zinas/latvija/380680-
oligarhu_kapusvetkos_vienojas_nesadarboties ar_oligarhiem

286 hitp://www.apollo.lv/portal/news/articles/240510/?comm_page=1

87 Turpat

288 http:/Awww.apollo.lv/portal/news/articles/240410?comm_page=1

289 http://www.apollo.Iv/portal/news/articles/240258
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cipariem skaidrosim tautai, kaiminiem, saviem pazinam un citiem, kap&c nevajag balsot
par oligarhu partijam. Ar faktiem pieradisim, ka oligarhi ir ka Jaundabigs audzgjs, kurs no

S 290
tautas izsiic pedgjo sulu”

). Vairakos komentaros izskan radikalaki risinajumi, kas
paredzétu krietni mainit politiskas sist€mas struktiiru un tiesisko ietvaru, pieméram,
nepiecieSamiba peéc jaunas konstitlicijas, jauna véléSanu likuma. Risinajums tiek saskatits
ar1 pilsoniskas Iidzdalibas veicinasana un lidz ar to ari pilsonisko attiecksmju artikuléSana.
Ka bitiska pilsoniskas kultiiras komponente minama ,,sakSana ar sevi” jeb tas, ko
organizatori dévé par sava ,,iek$€ja oligarha” iznicinasanu, veleésanu ricibas (angliski
termini ,,voting behaviour” un ,electoral behaviour” — aut.) un citas pilsoniskas
lidzdalibas formas darbojoties saskana ar deklarétajiem ,,oligarhu kapusvétku”
principiem. Atseviski koment€taji to paplasina Iidz konkrétai politiskas lidzdalibas formai
— jaunas partijas veidoSanai vai jaunu cilvéku iesaistei aktivaja politika, ka argumentu
minot to, ka neviena no pasreiz€jam iesp&jamajam balsosanas izvélém nebiitu saskana ar
deklarétajiem principiem. Izskan ari cits viedoklis, ka ,,0ligarhus var paklupinat tikai

Vienotibas un VL uzvara nakamajas vélésanas™*""

. Interneta portalu komentaros izskan art
aicingjumi p&c radikalakam lidzdalibas formam - ne tikai plasaka méroga

demonstracijam, bet arT antidemokratiskiem lidzekliem.

AT ,,oligarhu kapusvétku” gadijuma konteksta, analizgjot tvitera saturu, vispirms

janorada uz tvitu izkliedi vairaku dienu garuma.

290 hitp://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/oligarhu-kapusvetkos-sadedzina-korupcijas-
kluci-foto.d?id=38984305&com=1

291 http:/Awvww.apollo.lv/portal/news/articles/240410?comm_page=1

179


http://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/oligarhu-kapusvetkos-sadedzina-korupcijas-kluci-foto.d?id=38984305&com=1
http://www.delfi.lv/news/referendums-2011/zinas/oligarhu-kapusvetkos-sadedzina-korupcijas-kluci-foto.d?id=38984305&com=1
http://www.apollo.lv/portal/news/articles/240410?comm_page=1

LU SPPI

Socialo

VALSTS
SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y~ NACIONALA A e
IDENTITATE © L institats ©
450
400
350
300
250
200
150
100
50 -
O .
T N T N VN VIR
P P P I I PP PP
YN P A A I VA A S i L g 2
NG\ S U CHEE A\ G TN SRR SN REN

2.attels. Tvitu un retvitu par ,,oligarhu kapusvetkiem” skaits

Ka redzams no diagrammas, visvairak tvitu un retvitu tvitera lietotaji producé&jusi

V.Diule pazinoja par ieceri rikot akciju. P&c tas gan tvitera lietotaju aktivitate $aja

jautajuma krietni samazinajas un vairs nepiedzivo peksnu uzliesmojumu péc vairakam

nedélam ka ,,Slesera asaru” gadijuma.

Tvitera satura analize liecina, ka arT dalai §1 sociala tikla lietotaju nav skaidrs
,oligarhu kapusvétku” vestijums un mérkis — KO organizatori un atbalstitaji ar to grib
pateikt un panakt? Laikrakstu, interneta portalu rakstos un interneta portalu
komentaros nebija daudz diskusiju par varda ,,kapusvetki” nozimi un tas attiecinasanu

uz konkréto akciju, tacu semantiskais konflikts ir nozimigaka t€ma tvitera ierakstos.

Kapéc oligarhu kapusvetki? Es ar kapusvétkiem pavisam kaut ko citu saprotu.

Par kapusvétkiem - domaju, ka ir ne€tiski publiski organiz&t pasakumu kadam, kaut vai arT oligarham,
veélot navi. Ja joks, tad slikts.

"Oligarhu kapusvétki" ir visai idiotisks nosaukums.
Tas ir oligarhu béres? Vai kapusvétki?
"Oligarhu kapusvétki" nosaukums ir izvelets tadel, ka latvieSiem ir sp&cigas kapu kulttiras tradicijas?

Vai tad visupirms nevajadzgja Oligarhu béres un tikai tad kapusvetkus?
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Un principa vardam "kapusvétki" ir pilnigi cita nozime! Vai varbiit maldos un arT $aja pasakuma doma
bija godinat 'nogalinatos' oligarhus?

vy

Vai tad "Oligarhu kapusvétki" to arf nenozimé - kopiga oligarhu nomusisana (tautas kopg€ja labuma
varda utt.)?

Oligarhu kapusvétki, ka ta var, reali tur tika morali nogalinati 3 cilvéki, kas vél ir dzivi, tadus varétu
taisit, ja vini biitu mirusi!

Ka var secinat no vairakiem manis iepriek§ minétajiem tvitera ierakstiem, ir
saskatita pretruna starp kapusvetku visparpienemto nozimi un ,,oligarhu kapusvetku”
mérkiem. Arguments, lai apSaubitu kapusvetku nozimju attiecinasanu uz konkr&to
akciju, ir gan tas, ka neviens nav nogalinats, tapéc nav pamata svinét kapusvétkus (art
ja runa ir par ,iekS$€jiem oligarhiem”, ka izriet no organizatoru vestljumiem), gan

gtiskais faktors - tas, ka kapusvetki tiek attiecinati, runajot par dziviem cilvekiem.

Gan akcijas nosaukums, gan saturs ir simboliski pieladéts, bet, ka var secinat
no tvitera ierakstiem, nozimju atkodéSana sagadajusi problémas. Viens tvitera lietotajs
uz Siem jautajumiem gan atbild: ,,Oligarhu kapusvétki ir pietiekami lirisks pasakums,
lai mérki izdomatu katrs pats.” Vipam ir taisniba, jo tvitera lietotdji identificé
atSkirigus ,,oligarhu kapusvétku” merkus un ari motivacija, kapéc pasakumu
apmekl@t, ir ne vien atskiriga, bet atseviskos gadijumos arT pilnigi pretgja.

Atvainojiet, bet es Tsti nesaprotu, kads ir iemesls Sobrid svinét oligarhu kapusvétkus. Vai tad kazas var
svinét, skirot laulibu?
Kas ir oligarhu kapusvetki? Dedzinas Saeimu?

Vai Oligarhu kapusvetku merkis ir manifestet nesadarbosanos ar oligarhiem, boikotet vinus? Vai ka?

Tie "Oligarhu kapusvetki" izklausas p&c dikti divaina pasakuma. Rit redz&sim, kam tadi vajadzigi, un
kam tie ir izdevigi

Es ta arT neesmu sapratis oligarhu kapusvetku "fisku". Kads var aprakstit savu oligarhu?

Oligarhu kapusvétkos nepiedaliSos, jo Sai akcijai neesmu saskatijis ne misiju, ne viziju, ne vismaz
elementaru méerki.

Nezinu - karstums, vecums vai kas, bet godigi - es to oligarhu kapusvétku ideju nesaprotu. (§is ir ari
viens no retvitotakajiem ierakstiem par oligarhu kapusvétkiem — aut.)

Nesp€ju izprast "Oligarhu kapusvétku" pasakuma jégu. Ko nozimé "padzit iek$gjo oligarhu"? Kas ta
par savadu simboliku?

Par kapusvétkiem - Skiet, ka vargtu but tieSam labs un jédzigs pasakums. Nesaprotu tikai, kap&c
oligarhi tur japin ieksa.
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Eu, a tie Oligarhu kapusvétki ir protests vai vienkarsi ballite? Ar to kaut kas tikts panakts vai vienkarsi
dzers visi?
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Ko latvietis gaida no $iem Oligarhu kapusvétkiem, netieku gudra?
Vai tante Bauska zina, kas ir tie oligarhu kapusvétki un kadg] gan tie japiemin?
Aizdomajos par "Oligarhu kapusvétkiem", ta buitiba skaitas bez maz zinamu cilvéku dedzinasana.

Atbalstu Oligarhu kapusvétkus, bet nevaru iebraukt, kur mani (un vél tikstosos tadu pasu ka es), kas
dzivo no algas lidz algai, mit oligarhs

Ir tvitera lietotaji, kas pasakumam saskata politisku potencialu, bet to nesaista
ar popkultiiras diskursiem. ,,Ja oligarhu kapusvétkos biis diskusijas, risindjumu
defin€Sana un tautas motivéSana (speriens pa pakalu) risinat - ieSu. Tad tas biis
patiesi” un ,,Domaju, ja oligarhu kapusvetkos bius koncerti, tad neieSu. Jo ta bus
pretruna ar mérki paaugstinat reitingus iesaistitajiem maksliniekiem”. Savukart no
otras puses - ir tadi tvitera lietotaji, kas ,,oligarhu kapusveétkos™ identific€ popkultiiras
diskursus, bet nesaista tos kopa ar politikas dimensiju. Lidz ar to Sie tvitera lietotaji uz
,oligarhu kapusvétkiem” raugas ka uz izklaides pasakumu, performanci, bet ne ka uz
politisku aktivitati. Pieméram, ,,Rit tie kapusvetki varétu biit varen jautrs pasakums,
bus jaiet”, ,,mes treSdien brauksim uz ,oligarhu kapusvétkiem”, ceru, ka tur bis
for§i”, ,,mani pirmie kapusvétki un laikam arT pasi skaistakie. Isi un konkréti + daudz

skaistu virieSu. Ha ha ha”.

Kopuma motivacija pasakuma apmekléSanai vai neapmekleSanai bija
salidzinosi vienveidiga. Kapusvétku apmekl&taji lielakoties min, ka vinus motivejusi
zinkariba (piem., ,,varétu bt interesanti paskatities, ka tas viss izskatisies no malas”),
iesp€ja apzinaties sevi ka etniskas kopienas parstavi (piem., ,,(..) ka reiz vares izbaudit
varenu latvieSu kopa buSanu”), pilsoniskuma artikulacija un apzina par
nepiecieSamibu vienot kopienu (,,runasim par to, ko MES, tauta varam darit, ka vairot
savu speku’), nepiecieSamiba atbrivoties no oligarhu ietekmes, ka ari §1 narativa
strukttira butisks elements ir ,,ped€jais bridis”, atsevisku mikrobloga ierakstu autoru
nodefinéts laika nogrieznis, kura laika ir jaizdara parmainas, ,,citadi nakotnes Latvijai
nebis.” Oligarhu kapusvétku kritiki galvenokart argument€, ka iebilst pret kapusvetku

attiecinasanu uz konkréto pasakumu, ka ari iebilst pret pasakuma véstijumu, kas liek
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kripatas no oligarha, tatad nav ko izvadit”).

Lai gan viens no popularakajiem tvitera ierakstiem ,,oligarhu kapusvétku”
konteksta ir organizatoru aicinajums politikiem ,,neizmantot pasakumu savu spalvu
spodrinasanai un agitacijai”, $aja mikroblogu vietné tiek konstruéti ari tadi narativi,
kuru galvenie varoni ir saistiti ar politiskajiem spekiem. Saja konteksta izskan
apvieniba Par labu Latviju, saikni atrodot V.Diles ieprieksgja darbiba LNT
(pieméram, ,Vai ta pasakuma Oligarhu kapusvétku rezisors gadijuma nav
Stendzenieks? Ja, esmu aizdomiga (Dile- LNT--Ekis-PLL..?)”). Saja narativa
galvenajam varonim ir viens uzdevums - ,,oligarhiju parvérst par farsu un aizmirst”.
Cita narativa ka galvenie varoni izcelti ,,sorositi”, jo $aja akcija paradas Sorosa fonda

- Latvija finansgjums.

Lai gan masu atbalsta generéSanai akcijas veéstijumu artikuléSanai tikai
piesaistiti populari cilveki, tvitera satura lielaka nozime tika pievérsta paSiem
vestljumiem, nevis to paudgjiem, kas to atSkir no interneta portalu komentaru satura,
kur aktivi tika apspriestas dalibnieku personibas. Pasakuma saistiba ar populariem
cilvékiem minéta tikai trijos tvitos un $aja gadijuma popkultiiras parstavji nevis
palidzgjusi generét atbalstu akcijas véstijumiem, bet gan likusi to uztvert tikai ka
popkultiiras fenomenu bez relevantas politiskas nozimes (pieméram, ,LT draugs
stasta, ka brauks 8.junija uz Oligarhu Kapusvetkiem, ja pasakuma dziedas Lauris

Reiniks”).

TviterT identificétie ,,oligarhu kapusvétku” efekti ir diametrali pret&ji — tiek
pielauts, gan ka akcija likusi ,,0ligarhiem sabities”, gan ka ta neko nemainis (,,Cik
naiva ir misu jaunatne. Dedzinot kluci, cer kaut ko mainit?”’). Tomér redzamakais
oligarhu kapusvetku efekts ir nesadarbosanas principa iedzivinasana vismaz noteiktas
,oligarhu kapusveétku” atbalstitaju kopienas diskursa. P&c akcijas tviter tiek
identific€ti vairaki ,,nesadarbosanas” veidi — piem&ram, ,,Britu tirdzniecibas kamera
atsaukusi lidzdalibu pasakuma, kur ir paredzéta Skéles uzsta$anas” (viens no
visbiezak retvitotajiem mikrobloga ierakstiem); ,,Patika fraze: Ja teatri ir oligarhs, tad

izradi nedrikst sakt kamer tas neizies no zales”; ,,vajadz€tu uzlimes ar #kapusvetki
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,miziki spriez par "Eirovizijas" boikotu”; ,,opozicijas deputati nolémusi boikot€t
Lemberga vadito sédi”; ,,Express Pizza Sovakar arT nosving€ja oligarhu kapusvétkus.
Pievienojamies nesadarboSanas principam - oligarhiem picas vairs nepiegadasim”.
Tvitera ieraksti liecina — neraugoties uz plaso ,,nesadarboSanas principa” nozimes
ietilpibu, ko medijos generéja V.Dile, tvitera lictotaji nesadarbo$anas principam

pieskir Sauraku nozimi — ta ir nesadarbosanas ar ,,oligarhiem”.

Kopsavelkot rezultatus no tradicionalo un jauno mediju satura analizes, var
secinat, ka popularas kultiiras diskursi bijusi pietieckami atraktivi, lai klutu par faktoru
tadu sabiedribas grupu politisko identitaSu konstru€Sana, kas par politiku ikdiena
neinteres€jas. Tomér janorada, ka politiskas komunikacijas un popularas kulttras
mijiedarbibas rezultata veidojas neskaidras un nenoteiktas politisko identitasu
konstrukcijas, jo no vienas puses pasakuma mérkis bija artikulét individa — pilsona
identitati, tacu dala pasakuma atbalstitaju identificgjusi pasakumu tikai popularas
kultiras kategorijas, kas ir parmakuSas politiskos vestijumus un nesaskan ar
pasakuma mérki. Saja konteksta biitisks aspekts ir politiska véstijuma skaidriba, jo ta
ielikSana popularas kultiiras konteksta radijusi gritibas nozimju atkodesana.
Tradicionalo un jauno mediju analize liecina, ka popularas politiskas komunikacijas
formas ir bijusas efektivas, mobiliz€jot pilsonus pret konkrétam politiskam personam,
tacu identitates konstrukcijas netiek biivétas uz konkrétu vertibu pamata, kas savukart
saistits ar vertejosajam orientacijam ka politiskas kultiiras komponentém. Konkrétaja
gadijuma netiek arT (kop)radita konkr&ta politiskas ricibas perspektiva, kas sniegtos

pari mitologiz&tajai cinai ar trim oligarhiem.

Zatlera atvadu/ jauna sakuma pasakums

Valsts prezidenta Valda Zatlera atvadu pasakums Liktendarza Tas vards, kam

nobalsoSanu par LR 10.Saeimas atlaiSanu, netika iev€l€ts uz otro amata terminu, tacu

vel nebija oficiali pazinojis par jaunas politiskas partijas dibinasanu. Tome&r pasakums

184



LU |SPPI

Socialo

a un politisko
(3 atijumu
- peti]

institlts @

jau iepriek§s tika uztverts ka platforma, kur V.Zatlers paudis savu politisko

VALSTS
SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y\ 4 NACIONALA
IDENTITATE ©

piedavajumu, tacu tas tiks ieklauts popularas kulturas ietvara.

P&c rosinajuma atlaist 10.Saeimu pieauga V.Zatlera popularitate. Mediji zinoja
par sociologisko pétijumu kompanijas Latvijas fakti aptauju, kas radija, ka Zatleru
pozitivi verteé 79% aptaujato, kas ir viens no augstakajiem raditajiem, ko politiki Saja
reitinga jebkad ir sasniegusi.”** So lémumu un reakcijas, ko tas izraisija, var saistit ar
teorctiskaja literatlira min€to populara varona konceptu, par ko V.Zatleram péc tik
populara l€émuma bija potencials kliit. Popularajam varonim ir raksturojumi un
karjera, kas saskan ar popularas sabiedribas logiku. Siem varoniem ir populari sekot,
varonis saviem sekotajiem klaist par personazu, kas reprezente kaut ko ar simbolisku
nozimi noteikta laika kultiira. P&tfjumos ir pieradits, ka $adi personazi klast par
simboliskiem Iideriem, jo tie reprezente noteiktas vertibas pareizaja bridi.**® Heroisms
ir heroisks tikai tad, ja tas kaut kada veida giist panakumus, piedavajot politiskajiem

aktoriem lomas struktiiru, ar kuru darboties politiskajas dramas.?**

Par pasakumu Liktendarza zino visi tris latvieSu nacionalie dienas laikraksti.
Dienas konstruétaja narativa galvenais varonis ir V.Zatlers, taCu personazi ir ari
vairaki sabraukusie cilvéki. Diena konkréto notikumu nekonstrué tikai ka V.Zatlera
atvadas no politikas, bet gan atspogulo arT politisko kontekstu un briziem V.Zatlera
partijas izveide pienemta jau ka noticis fakts - paris aptaujatas pensionares norada, ka
varétu atbalstit V.Zatlera partiju.”®® Savukart NRA péc pasakuma 1sa, deskriptiva
raksta fiks€, ka pasakums bijis (lielaks akcents ir uz rakstu par Zatlera prezidentiiras
laiku un ekspertu komentariem par to), un uzskaita dazas popularas personas, kas
piedalfjusas un kuru vestijumi bijusi spilgtaki neka galvenajam varonim: ,,Prezidenta
uzruna bija saméra neitrala, bet sabiedriba pazistami cilvéki sanakuSos uzkurinaja
vairak.”?% Vienigais, ko no personazu citatiem NRA izplatija, bija Atmodas lidera

Daina Ivana izteikums, ka reizi 100 gados jaatlaiz Saeima, ko ,.cilveki uztvéra ar

22 piem., http://www.diena.lv/sabiedriba/politika/vike-freiberga-zatlers-ieguvis-popularitati-ar-zestu-

par-saeimas-atlaisanu-13889480

2% Combs, J. (1991). Polpop 2: politics and popular culture in America today. P. 26.

Turpat. 62. Ipp.

293 Ugaine, A. (2011, 4.jal.). Zatlera atvadas samijas ar politiku. Diena. 6.-7. lpp.

% Gabre, A. (2011, 4.jal.). Prezidents atvadas ar runam un dziesmam. Neatkarigd Rita Avize. 4.-5. |pp.
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iespejamo politisko ieinteresétibu, public€jot zinu ar virsrakstu ,.Zalite veleSanas
nekandid€s”, kura izversts jautdjums, vai dzejniece Mara Zalite nekandidés Saeimas
velésanas, ja jau piedalas V.Zatlera pasz'lkuma'l.298 Atskiriga narativa struktiira un
saturs ir Latvijas Avizei (LA), jo ta V.Zatleru pat nekonstrué ka galveno varoni, bet
gan ka tikai vienu no personaziem. Jau virsraksta ,,Atbalsts Liktendarzam, atbalsts
labajam™ un apaksvirsraksta ,,Iestadot vienu koku, atnesot vienu latu, atnesot vienu
akmeni, més redzam, cik daudz var paveikt” redzams, ka V.Zatlera atvadas Saja
narativa ir perifeérs notikums. LA pasakumam sniedz citu perspektivu, kas atklajas
cilvéku aptauja par to, kapec vini brauc uz Liktendarzu. Dazi pauz atbalstu Zatleram,
taCu citi pat nepiemin politiskas norises, bet gan brauc pieminét savus radiniekus.
Vairaki no personaziem prezenté Liktendarza pasakumu ka ,.ceribu” (,,ar1 tapec, ka,
atrodoties te, stiprak var just ceribu”; ,tas, ka tik liels tautas atbalsts ir gan

Liktendarzam, gan visam labajam dod ceribu, ka miisu Latviju var gl:?lbt”).299

Interneta portali Delfi.lv, Tvnet.lv, Apollo.lv, Diena.lv un Ir.lv par V.Zatlera
pasakumu, ko vins$ pats dévé par ,tautas pasakumu”, sniedz lidzigas un atseviSkos
gadijumos ar vienadas zinas, kas izskaidrojams ar to, ka vairakam zinam autori bija
zinu agentiiras BNS un LETA. Zinojot par gaidamo pasakumu, mediji kultive
V.Zatlera pienémumu, ka iepriek$ cilvékiem nebija ticibas parmainam, bet ,tagad
cilvéki tam gatavi”.300 Tiesa, nav skaidrojuma, kada limena parmainas domatas, kas ir
indikators un vai V.Zatlers to identificé ka sava rosinajuma atlaist Saeimu efektu.
V.Zatlera runas reprezentacijas medijos arl liecina, ka vip$ pats sevi att€lo ka
parmainu aizsacgju, bet vél skaidri nepasaka, vai pats pretend€ ar1 uz lidera lomu

parmainu vadiSana.

Ar1 Liktendarza pasakuma vestijumu pausanai izveleti sabiedriba pazistami

cilveki, pieméram, dzejniece Mara Zalite, kinorezisors Janis StreiCs, koncerta uzstajas

297 Turpat.

Karklins, K. (2011, 1.-3.jdl.). Zalite vélesanas nekandidés. Neatkariga Rita Avize. 4. lpp.

29 Grinbergs, A. (2011, 5.jul.). Atbalsts Liktendarzam, atbalsts labajam. Latvijas Avize. 1., 7.1pp.
390 hitp:/Avww.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-liktendarza-rikos-tautas-akciju-tas-vards-kam-
speks.d?id=39172551
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MmobilizeéSanai un politisko v€stijumu pausanai izvel€jies vairakus personazus, kuri
bijusi redzami ari treSas Atmodas laika, un tas publiskajas refleksijas netiek vertets
viennozimigi pozitivi. To ilustré reklamas specialista Erika Stendzenieka citats: ,, (..)
ja kartgjo reizi paradas tie cilveki, hroniskie atmodas nesgji, ka, pieméram, Mara
Zalite, kas jau kuro reizi aicina Antinu sakaut sliktos sp€kus, tad man metas
skermi.”**

Tomeér pasakumam Liktendarza tika piedévéta divéjada nozime — no vienas
puses tas medijos tika att€lots ka Valsts prezidenta atvadu pasakums, no otras puses
politiskais konteksts licis to att€lot arT ka pasakumu Zatlera popularizéSanai gaidamas
Saeimas prieksvélesanu kampanas konteksta. Lidz ar to vairakos medijos sizetam
pievienots atsevisks aspekts — administrativo resursu te€réSana politiskiem mérkiem.**
Mediju izvéletie viedoklu paudgji arT pasakumu veérte tikpat neviennozimigi, saucot to
gan par ,,labu darbu™®, gan politisko sabiedrisko attiecibu kampanas elementu®*, lai
mazinatu distanci ar vélétajiem. Dienas ekspertu izvéle un izteikumi liecina, ka
notikums ar1 uzlikots ka izklaides pasakums. Pieméram, masu pasakumu producente
Brigita Rozenbrika vérte, ka ,, pasakums ir jauks un daudz tuvaks ka tradicionalas

atvadu balles”.>®

P&c pasakuma interneta portali deskriptivi apraksta pasakuma dalibnieku
paustos politiskos vestljumus, tacu neskaidro to nozimes. Ve&stijumos doming
simboliskie aspekti — kadreizgjais Latvijas Tautas frontes lideris Dainis Ivans piesauc
telus no Raina lugas Zelta zirgs, M.Zalite nolasija oligarhiem veltitu dzejoli Balade

par kareivi, dzejniece Liana Langa aicinaja atgit paScienu, ,lai atgiitu arT nozagto

301 http://www.diena.lv/sabiedriba/zinas/eksperti-verte-valda-zatlera-rikoto-pasakumu-liktendarza-

13890707

%92 piem., http://www.diena.lv/sabiedriba/zinas/eksperti-atskirigi-verte-zatlera-planus-rikot-pasakumu-
liktendarza-13889102

%3 Tyrpat

304 http://www.diena.lv/sabiedriba/zinas/eksperti-verte-valda-zatlera-rikoto-pasakumu-liktendarza-
13890707
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Latviju un privatizéto demokratiju”.*®® Priekslikumi konkrétam ricibam, kas varétu

risinat problémas, kas identific€jamas runataju paustaja situacijas fiks€juma, Sajos
vestljumos neizskan, vienigi visparigi ieteikumi, ko var identificét ka aicinajumus
mainit politisko kultiiru. Izne€mums ir J.Strei¢a aicinajums pienemt likumus, ,,péc
kuriem visiem biis izdevigi dzivot tikumigi, arf oligarhiem™®’, bet arT §im izteikumam

ir augsts abstrakcijas [Tmenis.

Pasa V.Zatlera vestijjums drizak atbilda Valsts prezidenta, nevis toposa
deputata amata kandidata v€stijjumam, jo ietvéra salidzinosi abstraktus un visparigus
S - o . . . 5,308
aicinajumus, piem&ram, ,,izdarit pareizas izveéles” vai ,,nebaidities no sappiem” .
Netiek fikséta konkreta politiska situacija, nedz ar1 tiek piedavati konkreti risinajumi
politiskajam problémam, nemot vera, ka pagajis tikai apméram ménesis péc Saeimas
atlaiSanas rosinasanas. Ar Siem véstfjumiem no vienas puses tieck méginats stiprinat

individa-pilsona identitati, tacu netiek iezimétas tas artikulacijas iesp&jas un mérki.**

Interneta komentaros tiek identificéti divi V.Zatlera politiskie mérki, kas
noteikuSi 81 pasakuma rikoSanu un abi ir savstarp&ji pretgji. Viens no tiem ir
pilsoniskas kulttiras veicinasana (pasakums, ,aicinot sabiedribu aktivi iesaistities,

nevis kurnat”*t°

), savukart otrs ir gluzi savtigs mérkis — izmantot administrativos
resursus savai priek§veléSanu kampanai. Lidz ar to pasakums tiek piesaistits vél
nenodibinatam politiskam spékam — V.Zatlera partijai, par kuras veidoSanu vins

tobrid vel nebija oficiali informéjis.

A1l interneta komentaros par pasakumu Liktendarza faktiski netiek artikuléti
viedokli par veértibam. Vienigas vertibas, kas tiek min&tas, ir godigums, gimene, tauta,

religija, cilvéciskums, ka ari nekonkretizétas ,,augstakas veértibas”, bet kopuma

3% http://www.ir.Iv/2011/7/4/zatlers-nosledz-prezidenturu-cerot-uz-godigu-latviju

71y rpat

308 Piem., http://www.tvnet.lv/zinas/viedokli/383454-
zatlers uzruna liktendarza aicina nebaidities no sapniem

309 http://www.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-uzruna-liktendarza-mudina-nebaidities-no-
sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles.d?id=39388059
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dominé diskusija par personaziem. Lai gan, ka jau ieprieks tika rakstits, V.Zatleru ka
personazu péc lémuma rosinat 10. Saeimas atlaiSanu var€tu saistit ar teor€tiskaja
literatiira minéto populara varona identitati, interneta portalu komentari pie rakstiem
par pasakumu Liktendarza liecina, ka $is raksturojums vismaz interneta portalu
komentaros V.Zatleram netiek piedévéts. V.Zatlera veért€§jumiem interneta komentaros
gan ir augsta polarizacijas pakape. Vin$ tiek deévets, piem€ram, par ,,misu

prezidentu”gll 55312

9313

, apziméts ka ,,spécigs, un 1sts un tauta vigpam tic”°, ,tautas miléts

prezidents” ™. Vairakos interneta portalos izplatits viens un komentars, kur, velkot

paral@les ar Hitleru, aicinats neapSaubit V.Zatlera lidera identitati: ,,Daudziem varbtt
Zatlers liekas mulkis, Antin$ un v€l sazin kas. Tacu vésturé ir daudz pieméru, kas

liecina par pret€jo. Ar1 par Hitleru sakuma visi nirdza un izsvilpa, tikai, par ko vins

5314

kluva, visiem zinams” . Tacu vairak tiek piedéveti apzim&umi ar negativu nokrasu,

1 . 16 = . 2317
& 5, ,,nodevejs un pluka‘[a”3 6, ,,upls”3 ,

— - . . .. 2
, ,negodiguma un savtiguma kalngals”™'®, | varonis viendienis™*%,

321 59322 59323

pieméram, ,,tukSvardibas absoliitais ¢empions
ezelitis™!8

,habaga dakteris””*", ,p&d&jais negglis”**, ,jaunais bananu virs u.c. Personaza

konstrukcija ar1 izmantota atbildibas par pagatni dimensija. Interneta komentari

liecina, ka spécigs elements, kas nosaka konstruéto V.Zatlera identitati ir ,,zoodarzs”,

311 hitp:/lwww.delfi.Iv/news/national/politics/zatlers-uzruna-liktendarza-mudina-nebaidities-no-
sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles.d?id=39388059&com=1

312 Turpat

1 Turpat
314 http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/383453-
spitejot_lietum_liktendarza_pulcejas_tukstosiem_cilveku/comments

315 http://www.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-uzruna-liktendarza-mudina-nebaidities-no-
sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles.d?id=39388059&com=1
316 http://www.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-liktendarza-rikos-tautas-akciju-tas-vards-kam-

speks.d?id=39172551&com=1

317 Turpat

319
Turpat

320 http:/Avww.delfi.lv/news/national/politics/eksperti-atskirigi-verte-zatlera-planus-rikot-pasakumu-

liktendarza.d?id=39186197&com=1
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no laika, kad V.Zatlers tika izvirzits. Tapat tiek noradits uz atbildibu par V.Zatlera
prezidentiiras laika Iémumiem, jo rikojums par 10. Saeimas atlaiSanas rosinasanu tika

izdots pasas termina beigas.

Negativi vai neitrali vert§jumi interneta komentaros tiek kultivéti arT par
citiem pasakuma dalibniekiem, kas tiek devéti par ,kadreiz§jam politiskam
zvaigzném” (pieméram, Dainis Ivans, Janis Kinna), kas vairs nepalidz masu atbalsta
generéSana. Ar ironiju saturoSiem interneta komentariem tiek raksturota pazistamu
simbolu izmantoSana politiskajos vestijumos, kas, plasaka konteksta raugoties, ari
saistas ar pagatnes praksém. Nedaudzos komentaros akcentéts dalibnieku vecums, kas
izmantots ka arguments pasakuma nozimes reducé$ana, to poziciongjot ka ,,nelielas
vecu cilveku grupinas mulasanos™*?*, ka arT »pasakumu, kura piedalijas (..) parsvara

pensionari, kurus var ,,panemt” ar patosu, bez logikas un racionalitates”.**®

Konkrétaja gadijjuma simbolu pieladéti bija ne tikai verbalie vestijumi, jo
simboliskas nozimes tiek pieSkirtas ari pasakuma norises vietai Liktendarzam.
Oficialaja Liktendarza interneta vietné par So vietu rakstits: ,,Pec biitibas jau katram
cilvékam paSam ir sava atbilde uz $o jautajumu, un tada ta vienmér paliks. Visvairak
Latvijas informacijas telpa izskangjusi atbilde ir - ta ir pieminas vieta visiem tiem
cilvekiem, kas zudusi Latvijai 20. gadsimta - tiem, kas cietuSi no
totalitarajiem reZimiem, tiem, kas bijusi spiesti doties trimda, tiem, kas cietusi savu
politisko uzskatu vai radurakstu dgl. (..) Lai gttu speku, vispirms ir jaizprot, japiedod
un janonak saskana un miera ar sevi, savu pagatni un apkart€jo pasauli. Tapec ari
darzs tiek veidots ka japanu darzs.”*?® Ari interneta komentaros tiek reflektétas §is
vietas nozimes. Atticksmes pret konkréta pasakuma norises vietu ir radikali pret&jas,
Jo komentaros tiek paustas gan pozitivas atticksmes (pieméram, ,Ja turpinasies

iepriek$€jo gadu iznicibas cels, valsts var iet boja tapat ka 40-tajos, tade] Liktendarzs

324 http://www.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-uzruna-liktendarza-mudina-nebaidities-no-

sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles.d?id=39388059&com=1

1y rpat
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ir pat loti piem@rota vieta tautas sanaksSanai”“"), gan negativas (piem&ram, ,, (..) man

5”328

liekas briesmigi, ka Zatlera ambicijas tiks apmierinatas Liktendarz , »Latvijai

raksturigi politiku taistt kapos. Tas ir loti slikti, jo cilvéki netiek orient€ti uz radoSu

darbu, bet gan uz rauduligu bezdarbibu un gauanos™*%).

Interneta komentaros par pasakuma efektiem dominé divas pieejas. Negativa
no tam paredz, ka pasakums beigsies ar to, ka tiks izveidota jauna partija, kas vai nu
apriori ir slikti vai ar1 jaunas partijas sastavs personaliju zina prognozets ka tads, kura
jau iekodéta neveiksme (pieméram, ,,Savaks tos, kas PLL, Vienotibai un SC no ratu
pakalas izkritu$i, un savaris tadu putru, ka krieviem un Lembergam bis ko
priecaties™*). Savukart pozitivajas pasakuma efektu prognozes, vai nu tick piepemts,
ka pietiek ar kopienas apzinaSanos, ,,sadoSanos rokas par labaku Latviju, kur miisu
2331

bérniem un mazbérniem laimigiem stradat un dzivot val arl tiek izvirziti

nosacijumi, kas jaizpilda, lai tiktu sasniegts pozitivs efekts — V.Zatlera partija

N q . | 4 > ) ]
jaiesaista tikai jauni, ,nesasmérgjusies” cilveki®?, ,profesiondli sava nozare™>,

2,334

,hepiecieSama cita morale un cits atbildibas ltmenis”™", jaunajai partijai jabiit brivai

,ho sorosidu un oligarhu ietekmes™®. Komentaros identificgjama ar1 apel&Sana pie

327 http://www.diena.lv/sabiedriba/zinas/eksperti-atskirigi-verte-zatlera-planus-rikot-pasakumu-
liktendarza-13889102?cp=1#comments

281y rpat

329 http:/Avww.delfi.lv/news/national/politics/eksperti-atskirigi-verte-zatlera-planus-rikot-pasakumu-
liktendarza.d?id=39186197&com=1

330 hitp://www.diena.lv/sabiedriba/zinas/foto-zatlers-uzruna-liktendarza-aicina-nebaidities-no-sapniem-
un-izdarit-pareizas-izveles-13890648?cp=1#comments

31 hitp:/lwww.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-uzruna-liktendarza-mudina-nebaidities-no-
sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles.d?id=39388059&com=1

332 Piem., http://www.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-liktendarza-rikos-tautas-akciju-tas-vards-

kam-speks.d?id=39172551&com=1

333 http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/383453-
spitejot_lietum_liktendarza_pulcejas_tukstosiem_cilveku/comments

334 hitp://www.diena.lv/sabiedriba/zinas/eksperti-atskirigi-verte-zatlera-planus-rikot-pasakumu-

liktendarza-13889102?cp=1#comments

14 rpat
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pilsona identitates aicindjumos sakt ar sevi>-° un dibinat atbalsta grupas ,.godigai

politikai Latvija**". Interneta komentaros izskan arT kritika pret simboliskas politikas

praksém, kur identific€jams poppolitikas pretnostatijums pret politikas materialo,

5,338

realo dimensiju. Izskan aicinajumi ,sakt darit ko realu — izstradat ,,realu

59339

ekonomiskas un socialas attistibas programmu’””", ieviest ,,valsts modernizaciju it

visas jomﬁs”34°, likvidet partiju parstavniecibu valdiba, aizvietojot partiju parstavjus

,»ar bezpartejiskiem, visas tautas izvélétiem un ieveélétiem profesionéliem”341.

Ar1T interneta komentaros par V.Zatlera pasakumu Liktendarza tiek artikul&ts
noturigaki. Pieméram, reflektgjot V.Zatlera aicinajumu nebaidities no sapniem, kads
komentétajs ka vienu no tiem sauc: ,Latviesi — 100% no visiem valsts
iedzivota'ljiem.”342 Komentaros arT noradits uz nepiecieSamibu ,,taisnig,i”343 aizstavet
latvieSsu valodu. Savukart V.Zatlers, kur§ pats sevi pozicioné ka etnisko grupu

saliedgtaju, tiek dévets art par L krievmili”3*,

Arl tvitera vidé ka V.Zatlera merkis, rikojot pasakumu Liktendarza, tika
mingta nepiecieSamiba akumulét atbalstu vina iecerétajam politiskajam spekam.

Neraugoties uz to, ka taja laika v€l nebija oficiala pazinojuma par jaunas politiskas

336 piem., http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/380680-

oligarhu_kapusvetkos vienojas_nesadarboties ar_oligarhiem

337 hitp://www.delfi.lv/news/national/politics/zatlers-uzruna-liktendarza-mudina-nebaidities-no-

sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles.d?id=39388059&com=1

338 httpa/fwww.ir.Iv/2011/7/4/zatlers-nosledz-prezidenturu-cerot-uz-godigu-latviju/viedokli

339 http:/Avww.tvnet.Iv/zinas/latvija/383453-
spitejot_lietum_liktendarza_pulcejas_tukstosiem_cilveku/comments

340 hitp://www.ir.Iv/2011/7/4/zatlers-nosledz-prezidenturu-cerot-uz-godigu-latviju/viedokli

341 hitp:/lwww.apollo.Iv/portal/fun/articles/242298?comm page=1

342 hitp:/lwww.delfi.Iv/news/national/politics/zatlers-uzruna-liktendarza-mudina-nebaidities-no-
sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles.d?id=39388059&com=1

343 http://www.diena.lv/sabiedriba/zinas/foto-zatlers-uzruna-liktendarza-aicina-nebaidities-no-

sapniem-un-izdarit-pareizas-izveles-13890648?cp=1#comments
344 Turpat
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partijas dibinasanu, ar tvitera lietotaji to pienéma ka paSsaprotamu faktu, kas tika ari
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dramatiz€ts (,,Tas jaunais sp€ks, kas Zoodarza nevaldama kaislé iepemts, tas

"5

Liktendarza drizi varens dzims!”). Ar tvitera vidé pasakums Liktendarza nofikséts ka

neoficials priekSveélesanu kampanas sakuma punkts.

Tapat tvitera vide tiek artikuléti Iidzigi viedokli par dalibniekiem. Viens no $o
personazu raksturojumiem ir to vecums — Sie personazi ieguva savas parmainu agentu
lomas pirms daudziem gadiem, taCu vairaki tvitera lietotdji norada, ka konkreta
politiska realitate prasa ari jaunas sejas (pieméram, ,,Liktendarza uz skatuves cer&ju
ieraudzit ko jaunu... leraudziju veco sipolu Martinu Braunu...”), par So t€mu arT tiek
generéti joki (,,Gribu, lai Liktendarza uzstatos Jarans un Porgants [pazistami humora
Sovu dalibnieki — aut.]”). Mikrobloga ierakstos noradits arT uz miziku ,,politisko
nekonsekvenci”, jo tie esot dienu ieprieks spelgjusi Ventspili, lai gan Ventspils mérs

Aivars Lembergs ir viens no personaziem, pret ko publiski sevi nostadijis V.Zatlers.

TviterT Iidzigi ka interneta komentaros biitisks temats bija ari pasakuma
simboliska norises vieta. Tvitera ieraksti liecina, ka Liktendarzs tiek pozicionéts galgji

pretgji. Luk, viena nozimju dihotomija:

Kapéc Liktendarzs? Man tas rada negativas asociacijas. Atkal kaut kada nolemtiba. Kapéc nevargja

nosaukt par nakotnes vai tamlidzigs -darzs?
Bet vispar jau Liktendarza ideja ir tiesi pret€ja - versta uz nakotni, izglitojot par pagatni.

Ar1 mikrobloga ierakstos tiek atgadinats par V.Zatlera izvirziSanu zoodarza un jokots,
ka V.Zatlers arT savu atvadu pasakumu var€ja rikot zoodarza, jo tas esot vina Tstais

Liktendarzs.

Tvitera ierakstu temats nav politisko vestijumu saturs, iznemot atseviskus
gadijumus, kad tiek pausta kritika V.Zatleram par runu, ka arl apSaubiti citu
personazu vestijumi. Vairakiem tvitera lietotajiem ta ari nav skaidrs pasakuma meérkis
(pieméram, ,,Es nesaprotu, par ko ir tas §T vakara Liktendarza pasakums. Katram savs,
bet nekas vienojoss, kur nu vél iedvesmojoss. Nevelk.”). Dazadas pozicijas tvitera
lietotdjiem ir ari1 par pasakuma izklaides elementiem (pieméram, ,,Vienkarsi

fantastisks koncerts Liktendarza pa LTV1 iet. Visas dziesmas nu tik pardomatas, sen
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nekas tik labs nav bijis (..)” pret ,,Pa lielam tas, kas notiek Liktendarza, ir kauns. Ja es
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taisitu tadu pasakumu, es reZisoram samazinatu honoraru”). Ari viedokli par
pasakumu Liktendarza kopuma ir krasi pret€ji. Minésu divus piemérus, kas par to

liecina:
(..) Aizkustinaja vardi un dziesmas. Sirsnigi. Sp&cinosi. Ierosinosi. Ka vajag.

Par vakardienas pasakumu Liktendarza - sekli, tuk$i, bez emocijam, bez kustibas, ar lieliem

maksliniekiem un priekslaicigu véléSanu kampanu!

Tatad no konkrétas analizes var secinat, ka ka prioritarie dramatisma elementi
izveleti vieta, aktori un darbiba: proti, simboliska vieta Liktendarzs, kas gan, ka
liecina interneta komentaru un tvitera ierakstu analize, raisa arl semantisku konfliktu,
V.Zatlers ka galvenais parmainu agents, kas ieguvis popularitati péc rikojuma par
Saeimas atlaiSanas rosinaSanu, tacu, ka pieradijies petjjuma, ar to vien nepietiek, lai
vin$ atbilstu populara varona koncepcijai. Tapat aktoru kategorija Saja konteksta

ieskaitami arT miziki un citi politisko vestijumu autori.

Tomér redzams, ka cilvéku, kuri reiz jau palidzgjusi piesaistit masu publiku
kadam politiskam idejam, atkartota izmantoSana kadu politisku vestijumu pausanai
pavisam atSkiriga politiska situacija politikas personalizacijas konteksta var ar1 nedot
gaidito efektu, par ko liecina kritiskie vert€jumi par personaziem tvitera ierakstos,
interneta komentaros un ar atsevis$kos mediju atlasito viedoklu paud&ju veértejumos.
Ar1 Saja gadijuma gluzi ka ,,oligarhu kapusvétku” gadijuma politiskais v€stijums bija
ar gana lielu abstrakcijas pakapi, lai tam var€tu pieskirt atSkirigas nozimes, kas
interneta komentaros un tvitos tika identific€ts ar1 ka trikums, proti, trukstot

,vienojosas idejas”.

Nobeigums

Tris konkrétu poppolitikas piemeru analize liecina, ka $is politiskas
komunikacijas formats var tikt un tiek izmantots masu auditorijas piesaistisana,
mobilize$ana, ka arT var but saliedejoss faktors noteiktas kopienas ietvaros. Sim

formatam ir potencials padarit politiku pietuvinataku cilvékiem, saistit to ar individu

194



LU |SPPI

Socialo

a un politisko
(3 atijumu
- peti]

institlts @

politiskajam identitateém un ar politiskiem ve€stijumiem sasniegt tadas pilsonu grupas,

VALSTS
SA/ PETIJUMU PROGRAMMA

7Y\ 4 NACIONALA
IDENTITATE ©

ko ar tradicionalajiem politiskas komunikacijas formatiem sasniegt biitu griiti un kas
par politiku ikdiena neinteres€jas, pieméram, jaunieSus (loti labi tas ir redzams
woligarhu kapusvétku” gadijuma). Lidz ar to poppolitikas diskursi var but veértigs
instruments pilsoniskas identitates konstruéSanas procesa. Tapat poppolitikas diskursi
var tikt saistiti arT ar politisko aktoru identitasu konstru€Sanu un parkonstruéSanu, un

paver iesp€jas, piemeram, ,,humanizet” politiskos aktorus.

Tomeér no otras puses poppolitika arT padara izpliidusas politisko identitasu
robezas, seviski ja notikums tiek identificéts galvenokart tikai ka popularas kultiiras
fenomens, neuztverot ta politisko dimensiju. Konkrétajos analizétajos pieméros
redzams, ka liels uzsvars ir likts uz politiskas komunikacijas performativajiem
aspektiem, tacu interneta komentaru un tvitera ierakstu analize liecina, ka griitibas
radijja politiska vestljuma, pieméram, pasakuma mérka atkod€Sana, jo tam tika

pieskirtas dazadas nozimes.

Ne mazak butisks arguments Saja konteksta ir fakts, ka poppolitika veicina
tadu politisko identitasu konstruéSanu, kuru pamata ir nevis kadas normas vai
vertibas, bet gan emocionali veért€§jumi, kas balstas, pieméram, empatijas sp¢ja,

uztic€Sanas Itment un var biit mainigi.

Vel viens riska faktors $aja gadijuma ir politikas trivializacijas, banalizacijas,
vulgarizacijas tendences, kas ari var biit poppolitikas efekts. P&tnieki par labu
politikas sasaistiSanai ar pilsonu ,,ikdienas kultiiru” argument€, noradot, ka politiki
parak biezi tiek uztverti runajot Uz, nevis runajot ar. Ta ir vairak sludinasana, nevis
daliSanas. Ta neSkiet ka reprezentacija, jo veidojas parak liela distance starp

reprezentétajiem un reprezentgjamajiem.**

Politiskas komunikacijas un popularas kultiiras mijiedarbiba ir perspektivs
pétniecibas virziens, kas turpina attistities starptautiskaja politiskas komunikacijas
pétniecibas telpa un kam bitu jaattistas ar1 Latvija. Turklat arm Latvijas politiskas

komunikacijas kultiiras konteksta perspektivi ir divi virzieni — gan poppolitikas praksu

% van Zoonen, L. (2005). Entertaining the citizen. When politics and popular culture converge. P. 3.
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¥ @
pétnieciba, gan art tas efekti demokratijas kvalitates izteiksme. P&tnieku pieeja $aja
jautajuma ir krasi pret€ja — pozitivi orient€tas pieejas parstavji poppolitika redz
iespeju iesaistit tos, kas citadi ir noversusies no politikas, pat ja §1 forma atskiras no
tradicionalas partiju politikas. Pieméram, varu atsaukties uz pé&tnieci van Zounenu,
kura parstav optimistu poziciju par popularas kultiras ietekmi uz demokratijas
kvalitati, norada, ka pamatjautajums drizak ir, ka noteikta izklaides kultiira var tikt
artikul€ta ar politiska pilsoniskuma prasibam un kada veida pilsoniskie tikumi var tikt
izraisiti un saglabati ar popularas kultiiras palidzibu.**® Pesimistiskd pieeja savukart
§ts tendences saista ar pilsoniskuma kvalitates kriSanos, pieaugosu pilsonu politisko

cinismu, politisko apatiju.

SKAIDROJOSAS ELITES VEIKUMS 10. UN 11. SAEIMAS
VELESANU KAMPANAS. LAIKRAKSTU DIENA UN CAS
PUBLIKACIJU ANALIZE (2010.g. AUGUSTS — OKTOBRIS,
2011. g. JULIS — SEPTEMBRIS)

Ojars Skudra

346 Turpat. P. 15.
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levads

Pamatojoties uz vacu zinatnieku Jana un Aleidas Asmanu (Assmann) socialas
atminas teoriju un Jana Asmana piedavato metodologisko individualismu Hansa
Alberta interpretacija, raksta tiek analizéts viens konkréts komunikativas un
politiskas atminas funkcionésanas aspekts, proti Reinharta Kozeleka (Koselleck)
piedavatas skaidrojo3as jeb interpretéjosas elites (macitaji, profesori, sabiedrisko
attiecibu specialisti, politiki, publicisti, dzejnieki) teksti 10. Saeimas un 11.Saeimas
priek$vélédanu periodos, kas publicéti pamata dienas laikrakstos Diena un Cas.
Autora meérkis bija noskaidrot galvenas atskiribas un kopigo $is divas Latvijas
sabiedribas valodas kopienas un atskirigas informativas telpas parstavoso mediju
tekstos, kas veltiti véstures, politiskas komunikacijas un identitates jautajumiem un,
kuru autori uzskatami par skaidrojosas jeb interpretéjosas elites parstavjiem. Tekstu
kvantitativas un kvalitativas satura analizes rezultata noskaidrojas, ka 11.Saeimas
priekSvélésanu perioda intensivak tika meklétas kolektivas politiskas atminas
reinterpretacijas iesp€jas, kas pavertu celu Saskanas Centra iesp€jamai lidzdalibai
valdiba. Skaidrojosajas elités ka viena, ta otra valodas kopiena dominé politiki un
publicisti, atstajot drizak marginalu lomu paréjam cetram skaidrojosas elites grupam,
kuram nakas izmantot citus celus, lai pieklitu publiskajai telpai un ietekmeéetu
politiskas jeb nacionalas atminas funkcionésanu. Valodas kopienu skaidrojosas elites
joprojam saglaba batiski atskirigus Latvijas politiskas véstures redzéjumus, kas nelauj
saskatit vienotas (nacionalas) politiskas atminas veidosanas/formésanas celus

parskatama nakotné.
Politiska atmina un skaidrojosa elite

Vacu zinatnieki Jans un Aleida Asmani no 20.gs. 80-to gadu vidus lidz 90-to gadu
vidum izstradaja savas kultliras atminas teorijas pamata nostadnes, kuras liela méra

balstitas francu sociologa un socialas atminas pétniecibas patrona Morisa Halbvaksa

197



LU |SPPI

VALSTS

SA/ PETIJUMU PROGRAMMA Socilo
Al A un politisko
V4 AS NACIONALA ii patijumu

IDENTITATE ©

institlts @

(Maurice Halbwachs 1877 — 1945) atminas teorijé.347 Vélak tiek noradits, ka ari
K.Manheims jau 1930-jos gados Tpasu uzmanibu ir veltijis paaudZu atminai, uzsverot,
ka individi vecuma no 12 lidz 25 gadiem ir 1pasi uznémigi attieciba uz dzivi
forméjo$am pieredzém un tas ir noteicosas visai vélakajai personibas attistibai.>*®
Dala komentétaju Asmanu teorétisko poziciju tapsanu saista ne tikai ar M.Halbvaksu,
bet ari ar vacu makslas vésturnieku un ikonologijas pamatlicéju Abi Varburgu
(Abraham Moritz Warburg 1866 — 1929), SveicieSu makslas vésturnieku Jakobu
Burkhartu (Jacob Burkhardt 1818 — 1897) un francu vésturnieku Pjéru Nora (Pierre
Nora 1931).

Mutvardu mantojumam parasti raksturigi divi [imeni — aktuala pagatne un maciba
par pirmsakumu, dieviem un varoniem. Aktuala un absollta pagatne savstarpégji
saskaras, turklat aktuala pagatne parasti nesniedzas talak ka tris paaudzu laika

periods.

Abiem Siem pagatnes registriem atbilst divi atminas ramiji, kuri atskiras butiskos
punktos un, péc Asmanu domam, apziméjami ar jédzieniem komunikativa un
kultGras atmina. Komunikativas atminas sniedzamiba ir piesaistita dzives ritmiem un
tapéc biologiski ierobeZota, turpreti kulttras radita atmina, kas balstas uz tadiem
arejiem medijiem ka teksti, atteli, monumenti un rituali, ir ilglaiciga, potenciali ar

laika horizontu, kas sniedzas pari gadsimtiem.

Pareju no komunikativas atminas kultlras atmina nodrosSina mediji. Mediji ievérojami
paplasina laika biedru radiusu un veido nosacijumu tam, lai vélakas paaudzes varétu klut par
sen pagajusu un to detalas aizmirstu notikumu lieciniekiem. Par pirmas kartas medijiem
Asmani uzskata dokumentus, bet par otras kartas medijiem — monumentus. Dokumenti
balstas uz kodifikaciju un informacijas uzglabasanu, monumenti balstas uz kodifikaciju un

uzglabasanu ,plus socidli noteikta un praktizéta atcerésanas vértiba.” Komunikativa atmina

347 Assmann, A., Assmann, J. (1994). Das Gestern im Heute. Medien und soziales Gedachtnis. In:

Merten, K., Schmidt, S.J., Weischenberg, S. (Hrsg.), Die Wirklichkeit der Medien. Eine Einfiihrung in die
Kommunikationswissenschaft. Opladen: Westdeutscher Verlag. S. 114-140.

348 Assmann, Aleida Von individuellen zu kollektiven Konstruktionen von Vergangenheit. Sk. interneta
(12.05.2010): http://www.univie.ac.at/zeitgeschichte/veranstaltungen/a-05-06-3.rtf
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tiek cirkuléta ikdienas dzives situacijas. Turpreti kultlras atmina, atsaucoties uz sociologu

N.Ldmanu norada Asmani, ng, jo identitates nav domatas ikdienas lietosanai.

Komunikativas un kultdras atminas salidzinasanai Jans Asmans izveidojis sekojosu

tabulu:**
komunikativa atmina kulttras atmina

Saturs véstures pieredzes individualo mitiska senvésture, notikumi
biografiju ram1 absollta pagatné

Formas neformalas, nedaudz formétas, | veidotas, augsta formetibas pakape,
dabiski veidojusas, rodoties ceremoniala komunikacija, svétki
interakcija, ikdiena

Mediji dzivas atminas organiskas stingras objektivacijas, tradicionala
atminas, pieredzes un nostasti simboliska kodésana/ inscenétiba

vardos, attélos, deja utt.

Laika 80 — 100 gadi, tagadnei lidzi mitiskas senatnes absolUta pagatne

struktlra | celojoSs 3 —4 paaudzu laika
horizonts

Neségji nespecifiski, atminu kopibas specializéti tradiciju nesgji
laika liecinieki

Identitates problému J.Asmans saista ar apzinu un refleksivitati. Vins izdala tris

identitates paveidus: individuala, personala un kolektiva.>*°

Identitate
|

‘I'I'I
U’\
S
<
EEEEEE
n

individuali personali kolektivi

Individuala identitate attiecas uz dzives veselumu no dzimsSanas lidz navei.

Personala identitate attiecas uz individa socialo atziSanu un ta pieskaitamibas spéju.

% Assmann, J. (2007). Das kulturelle Gedichtnis. Schrift, Erinnerung und politische Identitit in friihen
Hochkulturen. 6. Auflage. Minchen: Verlag C.H.Beck oHG. S.56.
350

Turpat. 131.1pp.
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,ldentitate, ari es —identitate, vienmér ir sabiedrisks konstrukts un ka tads vienmér

7351 Kolektiva identitate ir ,tikai simboliski forméta” un tas

kulthras identitate.
,socialais kermenis” nepastav redzamas, tveramas istentbas nozimé, jo tas ir
,metafora, iztélots lielums, socials konstrukts.Bet ka tads tas ari pilnigi pieder pie

istenibas.”>?

Kolektiva identitate vienmeér ir saistita ar dalibu nemoso individu
identificéSanos. Sabiedribam pagatne ir nepiecieSama pirmkart, lai pasdefinétos.
Nacionalas kopibas iztéloSanas ir piesaistita tam, ka tiek iztélota laika dzilés atpakal
ejosa kontinuitate. Kolektiva identitate pastav ka sabiedriska piederiba, kas kluvusi
refleksiva. TiesSi tapat tas ir ar kultlras identitati. Kolektiva identitate nav

iedomajama bez kopigam zinasanam un kopigas atminas, kas tiek nodotas

pateicoties kopigai valodai jeb simbolu sistémai.

Batiski ir tas, ka saskana ar J.Asmana koncepciju, , kolektiva vai Més- identitate

A

neeksisté arpus individiem, kuri So ,Més” konstitué un nes. Ta ir individualo zinasanu

#3353 Dala ir atkariga no veseluma un iegust savu identitati vispirms

un apzinas lieta.
pateicoties lomai, kuru ta spélé veseluma, bet veselums rodas vispirms no daju
kopdarbibas. Lidz ar to J.Asmans parstav metodologisko individualismu, ka vins pats
norada, Hansa Alberta (Albert) izpratné. Runa ir par poziciju, saskana ar kuru, ,,visas
socialas norises attiecinamas uz dalibu nemoso individu ricibam, pie tam

nepievérioties kolektivajam batibam (kollektive Wesenheiten).”>>*

Saistiba ar minoritatém J.Asmans runa par ta dévétajam ,pret- identitatem”
(,counter-identity”), kas tiek ,izveidotas un saglabatas pret domingjoso kultaru.”*>
Etniskas identitates pastavésanu J.Asmans saista ar kultdras atminu un tas
organizacijas formu. Etnosu izzuSana vinaprat saistama ar kolektivu un kulttras

aizmirsanas procesu. J.Asmans uzsver, ka parmainas kulttras atminas organizacijas

> Turpat. 132.1pp.

Turpat.

Turpat. 131.1pp.

Albert, H. (1990). Methodologischer Individualismus und historische Analyse. In: Theorie der
Geschichte. Beitrage zur Historik, Band 6. Teil und Ganzes. Herausgegeben von Karl Acham und
Winfried Schulze. Miinchen: Deutscher Taschenbuch Verlag GmbH & Co. KG. S. 219.

> Assmann, J. (2007). Das kulturelle Gedichtnis. Schrift, Erinnerung und politische Identitit in friihen
Hochkulturen. 6. Auflage. Minchen: Verlag C.H.Beck oHG. S.154.
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formas — kodésana (rakstiba), cirkulacija (gramatu druka, radio, televizija) un tradicija
(kanonizacija, dekanonizacija) — var nest sev lidzi dzilus jauninajumus kolektivo

identitaéu joma.>®

Kultdram, nacijam, valstim, baznicai vai firmai nav atminas, tacu tas ,rada” sev
atminu ar memorialu zimju un simbolu palidzibu. Ar So atminu institGcijas un
korporacijas vienlaicigi ,rada” sev identitati. S3da metaforiska nozimé var runat par

y,atminu” tiktal, ciktal piesaiste pagatnei un identitates konstrukcija parklajas.

Sauraka nozimé par , kolektivu” var tikt nosaukta tikai tada atminas formacija, kas
,kopa ar spéecigam lojalitates saitém, rada ari stipru viendabigu mes- identitati. Péc
A.Asmanes domam, ,tas it Tpasi attiecas uz ‘nacionalo’ atminu, kas ir ,,oficialas” vai

7357 A Asmane atsaucas uz filozofu F.Ni¢i, noradot, ka

»politiskas” atminas forma.
sadi veidota politiska atmina ir ,gribas atmina”, jo nerodas spontani, bet gan ir
intencionali konstruéta un simboliski balstita. Vina piedava sekojoSu atminas

formaciju iedalijumu:>>®

Pamats: biologiski pastarpinatas simboliski pastarpinatas
Apstrade: Neironali komunikativi | kolektivi individuali
Atminas individuala sociala politiska kultlras
formacija: atmina atmina atmina atmina

Visos tris [Imenos — biologiskaja, socialaja un kolektivaja vai kulttras [Tmeni —
runajot par atminu, més vienlaicigi runajam par identitati.

Krajumu konservacija un kopsana ir kultlras atminas priekSnoteikums, bet tikai pateicoties
individualai uztverei, par vértigu uzskatiSanai un apguvei, kas notiek ar mediju, kultdras

iestazu un izglitibas institlciju starpniecibu, no 1 priek$noteikuma top kultdras atmina. So

procesu A. Asmane ataino sekojo$a veida:**°

Informacija Zinasanas Atmina

356

Turpat. 160.Ipp.
Assmann, A. (2006). Der lange Schatten der Vergangenheit. Erinnerungskultur und
Geschichtspolitik. Miinchen: Verlag C.H.Beck oHG. S.36.
358Turpat.
Turpat. 210.1pp.
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Informacijas parstrade Zinasanu piesavinasanas
(kultQras uzkrasanas atmina) (kultGras funkcionala atmina)

Atskiriba no politiskas atminas, kas savu stabilizaciju sasniedz ar radikali Sauru

saturisku vadibu, augstu simbolisko intensitati, kolektiviem ritualiem un normativam

saistibam, kulttras atminai piemitt izpausmju daudzveidiba tekstos, attélos un tris

dimensiju artefaktos. Politiskajai atminai raksturigas kolektivas apguves formas un ta

vérsta uz novienadoSanu un instrumentalizaciju. Turpreti kultlras atmina apgusta
individuali, tas krajumi vésturisko parmainu procesa pastavigi skaidrojami,
diskutéjami un atjaunojami, ir atvérti daudziem skaidrojumiem, nemot véra

individualas pozicijas un pieredzes.

Tad, kad vésture kalpo identitates veidosanai, kad to apgust pilsoni un piesauc

ma

politiki, var runat par ,politisko” vai ,nacionalo atminu.” Atskirtba no daudzbalsigas

socialas atminas, kas ir atmina ,,no apaksas” un, mainoties paaudzém, arvien no
jauna izirst, ilgakam par dzivi laikam iertkota ,,nacionala atmina ir daudz vienotaka
konstrukcija, kas balstita politiskajas instittcijas un iedarbojas uz sabiedribu ,,no
augdas”.”*®® A.Asmane uzskata E.Renanu (Ernest Renan) par nozimigu nacionalas
atminas teorétiki. Viena no vinas pamata premisam norada, ka ,, ar to apstrades,
skaidrojuma un apguves veidu nacijas noteiktas vésturiskas pieredzes parvers
,mitos”, kuriem tas pieskir ,, autohipnotisku” iedarbibu, uzturot to klatbGtni ar

7361

monumentiem, pieminekliem un vietam. A.Asmane norada, ka tada gadijuma

»,mentalie attéli klGst par ikonam un stasti par mitiem, kuru svarigaka 1pasiba ir

parliecino$ais spéks un afektivais iedarbigums.”>®?

Péc A. Asmanes domam ,jaunajai (ne tikai Vacija, bet visa pasaulé novérojama)

atminas un identitates tému konjunktdrai ir kads sakars ar traumatisko lGzumu

360 Turpat. 37.lpp.

361 Turpat. 40.lpp.
362 Turpat.
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7383 Tatu, , kadreizéja nacijas un véstures cie$a simbioze péc

pieredzi un atzisanu.

. . . . . . A em = = o+ ve o
diviem pasaules kariem un holokausta vairs nav izveidojama.”*** Ta ka vacie$i jau sen

ir kluvusi par heterogénu grupu, kas, ieceloSanas sabiedribas apstaklos, klUst arvien

heterogénaka, ,no jauna izgudrojot naciju véstures medija”, jartpéjas par to, lai bltu

7365

»he tikai viena (gara vai 1sa) vésture, bet vairakas véstures. Viduslaikos, agrajos

jaunajos laikos un apgaismibas laikmeta akcents liekams uz regionalo un eiropeisko
vesturi, bet 19. un 20. gadsimta forméjas Vacijas nacionala vésture. Tapéc tadas
»apjukumu raiso$as un augsta méra afektu piesatinatas nacionalas véstures nodalas

ka holokausts vai bégSana un padziSana Sodien jarekonstrué transnacionala

7366

respektivi eiropeiska satvara. A. Asmane ir parliecinata, ka ari turpmak vaciesu

attieksme pret vésturi atradisies ,nelikvidéjama spriedze starp identifikaciju un

distanci.”>®’

A. Asmane uzskata, ka pie ,svarigakajiem jauninajumiem” véstures politika pieder
tas, ka tagad ,atcere un atriebe ir nodalitas. Starp vaininiekiem un upuriem Sodien

kopiga atcere tiek uzskatita par batiski labaku pamatu mierigai koeksistencei neka

7368

kopiga aizmirSana. Sis ,dramatiskas parmainas nacionalas atminas gramatika”

A.Asmane skaidro ar ,atminas globalizaciju” globalizétu mediju un globalizétas

ekonomikas pasaule, ka ari ar ,étisku pavérsienu atceres kulttras prakse, kura 1pasu

7369

lomu spélé jedzieni atziSana un atbildiba. A. Asmane norada, ka ,nacionalajam

atminas konstrukcijam” musdienas jarékinas ar kritiskiem jautajumiem ,no arienes”
saistiba ar ,to vestures télu kaitigajam sekam savstarpéjam nacionalam un

starpkultdiru attiecibam.”*”°

3 Assmann, A. (2007). Geschichte im Gedichtnis. Von der individuellen Erfahrung zur éffentlichen

Inszenierung. Miinchen: Verlag C.H. Beck. S.22.
*** Turpat. 193.Ipp.
%% Turpat. 193. - 194.Ipp.
Turpat. 194.lpp.
Assmann, A. (2006). Der lange Schatten der Vergangenheit. Erinnerungskultur und
Geschichtspolitik. Miinchen: Verlag C.H.Beck oHG. S.115.
369 Turpat.
Turpat. 116.1pp.
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Pilnigi japiekrit vacu politologa K.Legevi un kultlras pétnieces A.Langas atzinai par
to, ka Igaunija un ,,daudzas citas nacijas” ,tatad, ari Latvija, kuras atbrivojusas no
padomju kundzibas un krievu hegemonijas pretenzijam un ,vél arvien mégina
atbrivoties”, viens ar otru saduras ,,tris véstures narativi: krievu, kuru reprezenté
rusofonais mazakumes, nacionalais, kas mérkéts uz ievainotas pasapzinas
atveseloSanu, un ,no arienes nakosa, holokausta atceres butiski lldznoteikta
galvenokart rietumeiropeiski un amerikaniski forméta atmina — pédéjas vesturiskais
pamats ir taja, ka holokausts geografiski liela parsvara ir norisinajies Austrumeiropa,

Polija, Baltkrievija, Ukraina un Baltij:}."371

Nozimigs aspekts saistiba ar politiskas un kultiras atminas funkcionésanu ir
Reinharta Kozeleka izdalitas skaidrojosas jeb interpretéjosas elites loma, kuru veido

priesteri, profesori, SA specialisti, politiki, publicisti un dzejnieki.

Autora agrak veikta Dienas un Vesti Sevodnja publikaciju analize skaidri paradija,
cik loti atskirigas ir latviesu un krievvalodigo vidé dominéjosas atminu kultdras, jo
gan vieni, gan otri skata vésturi ar savas etniskas un kultliras identitates acim. Tas
lava izdarit secinajumu, ka turpmakajos pétijjumos ipasa uzmaniba batu japievers
R.Kozeleka izdalitajai profesionalo komunikatoru grupai, jo, ,ka interpretéjosas
elites (Deutungselite)locekliem, darbojoties parsvara (bet ne vienmér) arpus formala
politiska aparata ,tiem ir nozimiga lidzdaliba atminas un nozimes lietiskosana

7372 8o vacu pétnieces E.-K. Onkenas —Petai tézi netiedi

publiski politiskaja telpa.
apstiprina tas, ka sociala piederiba un ,lidz ar to, sociala atmina tas individualas un
komunikativas atminas formas joprojam spélé drizak pakartotu lomu, it 1pasi latviesu
vidé, jo citadi ir grati izskaidrot, pieméram, socialdemokratisko partiju un grupu
nespéju iekarot kaut cik nozimigas vélétaju dalas atbalstu faktiski jebkura limena

vélésanas.

7 Leggewie, C., Lang,A. (2011). Der Kampf um die europaische Erinnerung. Ein Schlachtfeld wird

besichtigt. Miinchen: Verlag C.H.Beck. S.70.
372 Onken, E.-C. (2010). Memory and Democratic Pluralism in the Baltic States — Rethinking the
Relationship. Journal of Baltic Studies,41:3,284.
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Igaunu kultlras vésturnieks M.Tamms, skaidrojot R.Kozeleka poziciju ,,seSu P”
(atvasinajums no interpretéjosas elites dalibnieku uzskatijuma anglu valoda)
jautajuma, cité savu interviju ar R.Kozeleku un raksta par ,atminas darbu”, kads izriet
no ta, ka ,kultdras atmina ir saistita ar konstantu pagatnes veidoSanu” un,
atsaucoties uz vacu autoru J.Rizenu (Riisen), uzsver, ka modernas valstis izmanto
akadéemisko vésturi, lai ,sagatavotu specialistus vésturiskas identitates veidosanai un
legitimacijai.”*"

Lai noskaidrotu skaidrojosas elites ieguldijumu komunikativas un kulttras atminas
veido3ana un ,,nozimju lietiskodana”, tika veikta laikrakstu Diena un Cas atbilsto$o
publikaciju laika periodos ,kas aptver attiecigi 10. un 11. Saeimas vélésanas. Laika
periodu izvéle balstijas uz pienémumu, ka tiesi Sajos paaugstinatas politiskas un
pilsoniskas aktivitates periodos, pieprasijums péc skaidrojosas elites viedokliem

varétu but 1pasi izteikts.

Pirms empiriska materiala izklasta vel divas visparéja rakstura piezimes. Autors
piekrit tiem politiskas komunikacijas pétniekiem, kuri, Iidz ar Sefildas universitétes
ievérojams parmainas mediju darba, ta tomeér nav spéjusi pilniba paklaut erozijai
tradicionalo jeb meinstrima mediju spéku ,, diendiena aptvert notikumus un
viedoklus: politiskas debates paliek debates, kas notiek tradicionalajos medijos.”*’*
Ar tradicionalajiem medijiem $aja gadijuma tiek saprasta prese, televizija un radio.
Tas ,protams, nozimé, ka parmainu process turpinas un talakie pétijumi paradis, ka
uz Sim parmainam reagés politiska elite, ka mainisies tradicionalo mediju un socialo

mediju loma tas véstijumu parraide.

Otra piezime attiecas uz laikrakstu Cas un Diena raksturojumu, kadu tiem sava
pétijuma projekta ,,Mediji un demokratija Central- un Austrumeiropa” ietvaros

sniedzis Henriks Ernebrings (Ornebring). Tas izsakams ar sekojo3a pétijuma

3% Marek, T.(2008). History as Cultural Memory: Mnemohistory and the Construction of the Estonian

Nation. Journal of Baltic Studies,39:4,502.
"% Negrine, R.M. (2008). The Transformation of Political Communication. Continuities and Changes in
Media and Politics. New York: Palgrave Macmillan. P.176.
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publicétas tabulas fragmenta palidzibu, kura ietverti ari vairaki citi vadosie Latvijas

laikraksti un kas balstits 2010. gada datos:

1.tab. Dienas laikraksti (par maksu) Latvija*”®

Nosaukums Valoda Tiraza Lasitaji Politiskais
(‘000s) (‘000s) viedoklis
Latvijas Avize Latviesu 36 138 Nacionalistisks/

konservativs

Diena LatvieSu 31 157 Neitrals/liberals
Vesti Segodna Krievu 26 135 Krievu partijas
Neatkarigd Rita | LatvieSu 24 62 Centriski labéjs
Avize

Chas Krievu 13 69 Par labu Latviju/

krievu partijas

Bizness un Krievu 12 29 Nezinams
Baltija
Dienas Bizness LatvieSu 8 40 Nezinams

Saistiba ar Latvijas preses kopainu un vértéjumu, izmantojot ta devéeto tris mediju
sistemu modeli, H.Ernebrings nonak pie sekojosa secinajuma, kas ari skatams tabulas

formata:

2.tab. Tris mediju sistémas un Latvija376

Polarizéts Demokratiski Liberals Latvija
pluralistu korporativs
Preses attistiba Zema Augsta Augsta Zema
Politiskais Augsts Augsts Zems Augsts
paralélisms
Profesionalisms | Zems Augsts Augsts Zems
Valsts Augsta Augsta Zema Augsta

3> Grnebring, H. (2011). Latvia. A country report for the ERC-funded project on Media and Democracy
in Central and Eastern Europe. P.10. Sk. interneta (20.12.2011): http://mde.politics.ox.ac.uk/
7% Turpat. 28.Ipp.
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intervence

Skaidrojosas elites 2010. gada publikacijas

Protams, ka skaidrojosas jeb interpretéjosas elites publikacijas ,neilgi pirms un péc
parlamenta vélésanam ,parasti ir veltitas kadam aktualam, galvenokart politiskas
dabas jautajumam. Tas kopuma veido saméra kaleidoskopisku un fragmentaru
sabiedribas un valsts dzives kopainu, tacu visai precizi raksturo attieciga politiska
spéka vai laikraksta konkréto poziciju konkréta jautajuma. Saistiba ar laikraksta Cas
publikacijam janem vera divi apstak|i: pirmkart, izdevniecibas ,Petits” prezidents
A.Seinins un vadosa laikraksta autore K.Zagorovska apvienibas , Par labu Latviju”(PLL)
sastava kandidéja 10.Saeimas vélésanas, un, otrkart, laikraksts regulari izmanto
latviesu laikrakstu publikaciju atreferéjumus, kurus gatavo redakcijas darbinieki. Tacu
lidzdaliba PLL kampana butiski neietekméja laikraksta [Tniju politiski izSkiroSi svarigos
jautajumos. Ta, pieméram, Zurnalists I.Vatolins 5. augusta numura raksta , Latvija
starp amuru un laktu” ,uzsverot K.UImana lomu, rakstija: , TieSi vins nodrosinaja visus

aspektus padomiju karaspéka legitimai ienak$anai valsti.””” §

ada pieeja Latvijas
1940. gada okupacijas jautajumam organiski sasaucas ar Zurnalistes I.Oskajas tézi
par to, ka apvieniba Visu Latvijai! — TB/LNNK (VL-TB/LNNK) sava prieksveélésanu
programma ne tikai iestajas par , latvisku Latviju, latvieSu valodas nostiprinasanu”,
bet vienlaicigi ari par ,Latvijas atdalianos no Krievijas ietekmes zonas.”*”® Viens no
vadosSajiem vecakas paaudzes Zurnalistiem A.Kamenevs 19. augusta raksta, ka

379 %
4 Z

Latvijas , pasreizéja politiska sistéma ir bankrotéjusi. urnalists V.Radionovs,

komentejot faktu, ka Ministru kabinets apstiprinajis Nacionalas drosibas
koncepciju, raksta: ,Ir latvieSu kopiena, kas dzivo ar savam interesém, lasa savas
avizes, balso vienigi par savam partijam, un ir krievu kopiena, kura dara visu to

¥ . »380

pasu V.Radionovs uzskata, ka , integracijas meginajumi ir izgazusies un vienotas

377 vatolins, 1. (2010,5.aug.). Latvija starp amuru un laktu. Cas. 5.Ipp.

378 0¥kaja, I. (2010, 9.aug.). Izloze notikusi! Cas. 2.1pp.
3% Kamenevs, A. (2010, 19.aug.). Kur savaldis ricibas nespéjigo varu? Cas. 2.Ipp.
3% Radionovs, V. (2010, 25.aug.). Bez integracijas nav droibas. Cas. 2.Ipp.
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informativas vides radi$ana vismaz tuvakajos 20 gados ir maz ticama.”*®! Protams,

ka publicisti, kas, ka liecina tabula, ienem dominéjosu stavokli interpretéjosas elites
vida, sprieZot péc publikacijam laikraksta Cas, drizdk ir ieintereséti pastavosas

situacijas saglabasana, vai pat talaka nostiprinasana.

3.tab. Skaidrojosas elites 2010. gada publikacijas laikraksta Cas

Politiki Publicisti Profesori Priesteri | PR spec. Dzejnieki
Augusts 3 (A.Slesers, | 35 2 (R.Karklina, | 0 0 0
J.Urbanovics, J.Rozenvalds)

A.Lembergs)

Septembris 4 14 1(l.Kreituse) | 1 (Rigas 0 1
(G.Ulmanis, sinagogas (P.Antropovs)
A.Lembergs, rabins)

K.Zagorovska

J.Urbanovics)

Oktobris 1 20 0 0 0 0
(R.Dzintars)

Kopa (%) 8 (9,75%) 69 3(3,65%) 1(1,21%) | 0(0%) 1(1,21%)
(84,14%)

Par ,visrealako un logiskako” valdibas koaliciju péc 10.Saeimas véléSanam

” . n

A.Kamenevs uzskatija koaliciju, kuru veidotu ,Saskana”, ”zalie zemnieki” un PLL, kaut

gan ZZS ir visvajakais posms, tapéc, ka ,,spéj jebkura bridi atceréties ,latvisko

Latviju”.”*®? V&lamas koalicijas sastavu liela méra noteica A.Kameneva uzskats, ka

,Vienotiba” ari ,nacionalistiska.”3®

Taja pasa avizes numura V.Radionovs par krievu
valodas statusa tému rakstija: , Vairakas latviesSu avizes rakstija par to, ka Luzkovs
grib, lai krievu (valoda) Latvija sanemtu valsts (valodas) statusu. So informaciju
uztvéra ari dazi krievu masu informacijas lidzekli. Bet Luzkovs to neteica. Vins vispar

7384

nepieprasija pieskirt krievu valodai valsts (valodas) statusu. Un visbeidzot,

Zurnaliste N.Sergejeva ,parstastot LU profesora J.Rozenvalda teikto radio ,Baltkom”

¥ Turpat.

382 amenevs, A. (2010, 26.aug.). Urbanovits atiet mala. Bet netalu... Cas. 2.Ipp.
3% Kamenevs, A. (2010, 27.aug.). Pabrikam paradijusies ,Maskavas roka”.Cas. 2.1pp.
3% Radionovs, V. (2010, 27.aug.). Tulkojuma gratibas. Cas. 2.Ipp.
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raidijuma, norada, ka péc profesora domam , pastav nepiecieSamiba beidzot pielaist
pie varas krievus”, jo , krievvalodigo valsts parvalde ir tikai astoni procenti, kas ir

skandalozi nenormali.”>®

Izveléta redakcionala linija tika turpinata ari septembra ménesi. A.Kamenevs
rakstija, ka ,visus 20 gadus Latvija tika Tstenota asimilacijas politika — bieZi vien ar
segregacijas elementiem. Tie ir varmacigi procesi, kas spéjigi tikai nobremzét

7386

integracijas méginajumus. Savukart V.Djackovs raksta , Vai valstij traucé svesa

valoda?” noradija uz to, ka ,,naciju nosaka ne valoda, bet pasapzina. Bet nacionalo

valsti — nacijas ekonomiska pastavét spéja.”**’

Viena no centralajam témam joprojam paliek nacionalisma téma. Viktors Guscins,
kurs parstav Latviju pie Krievijas AM izveidotaja Krievijas tautiedu vispasaules
koordinacijas padomé, septembra vidQ, péc Lielbritanijas parlamenta un AM
apmekléjuma, rakstija, ka ,,nepilsonu institita saglabasana Latvija un Igaunija rada
nosacijumus ne tikai starpnacionalo attiecibu radikalizacijai , bet art nacisma

7388

atdzimsanai. V.Radionovs uzsvéra, ka ,nacionalisms Latvija vienmer ir bijis

galvenais politiskas cinas instruments,” kaut ar1 vairs neesot tik populars ka pirms 5-

10 gadiem, tacu to ,,vél arvien aktivi izmanto politiki un atbalsta ievérojama

7389

sabiedribas dala. Neilgi pirms vélesanu dienas , Saskanas centra” (SC) lideris

J.Urbanovi¢s pazinoja, ka ,3ajas véléSanas mums paradijas reala iespéja izmainit
situaciju. To veicinaja gan ekonomiska krize, gan vilsanas 20 gadus valdos$ajos

nacionalistos.”3%°

Ar1 péc vélésanam diskusija turpinas par to pasu tému loku. A.Kamenevs vispirms

biedé lasitajus ar , etnokratiskas valsts” noformésanu , likumdoganas cela”***, tad

prognozeé ,Vienotibas” un ZZS koalicijas valdibas izveidoSanos, jo starp SC un VL-

% sergejeva, N. (2010, 31.aug.). .... Cas. 2.Ipp.

Kamenevs, A. (2010, 7.sept.). Integracija procentos nav izmérama. Cas. 2.1pp.

Djackovs, V. (2010, 2.sept.). Vai valstij traucé svesa valoda? Cas. 2.Ipp.

Gustins, V. (2010, 16.sept.). Krievija atbalstis tautiedus. Gan juridiski, gan materiali. Cas. 7.Ipp.
Radionovs, V. (2010, 16.sept.). Krievu draudi. Cas. 2.lpp.

03kaja, 1. (2010, 29.sept.). Janis Urbanovids: ,Misu vélétajs nebis vilies!” Cas. 2.1pp.

3 Kamenevs, A. (2010, 11.okt.). Ne tas vien vél bis, vai Augdup pa kapném, kas ved uz leju.Cas.2.lpp.
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TB/LNNK kompromisu nevar bat ,péc definicijas”>®, lai atkal atgrieztos pie
etnokratijas tézes , belgu varianta”, kas Latvijai nozimétu , likumdosana noformétu

7393

divkopienu valsti. Savukart V.Molcunovs sak ar atsauci uz V.Vikes-Freibergas

domu par to, ka ,,20 gadus péc neatkaribas etniskais faktors nedrikst bt nopietns
faktors masu veélésanas”, piebilstot, ka ta drizak gan esot ,,Rietumu nostédne”394, lai
péc tam jau atreferétu Vladimira Lindermana paregojumu, ka , krievu radikalisms

Latvija pastiprinasies tukstoSiem reizu, ja latvieSu partijas nerékinasies ar ,Saskanas

centrun 7395

Menesis noslédzas ar A.Kameneva secinajumu par ,starpkopienu
robezu”, kuru veido ,nevienada véstures izpratne” un ,iespéju sasaurinasanas
krievvalodigajiem izmantot dzimto valodu”, tacu ,tiesi valsts valodu politika ielikusi

stiprus pamatus divkopienu valstij.”>*®

Protams, ka neviena no aplukotajam témam
nav izzudusi no laikraksta Cas dienas kartibas, jo tas visas ir palikudas gan

sabiedribas, gan politiskaja dienas kartiba.
4 tab. Skaidrojosas elites 2010. gada publikacijas laikraksta Diena

Laikraksts realizé pilnigi citu redakcionalo politiku neka avize Cas. Tas batiba ir dot
vardu maksimali plasu politisko uzskatu spektru parstavosiem politikiem, kas
vienlaicigi rada zinama fragmentarisma un skaidru uzstadijumu trikuma iespaidu.
Pozitivi to varétu interpretét ka visai lielu uzticeSanos Dienas lasitaju spé€jai kritiski un

patstavigi izvértét piedavato politisko viedokl|u klastu.

Atbildot uz Zurnalistes I.Egles jautajumu par 10.Saeimas véléSanu ipasajam
iezimém, politologs, profesors J.Ikstens norada, ka pirmo reizi Saeimas vélésanas
labas izredzes ir ,|oti ietekmigam ekstrémistiskam politiskajam spékam, kas var iegit

»397

parlamenta 20 lidz 25 vietas. ,Vienotibas” parstave S.Elerte diskusija tiesi norada,

ka ,, péc velesanam valsti nedrikst parnemt prokremliska oligarhu valdiba. Latvijai

392 Kamenevs, A. (2010, 14.okt.). K3 sakrustot zalkti un ezi, vai begemotu ar degunradzi. Cas. 2.lpp.

Kamenevs, A. (2010, 20.0kt.). Klupanas akmeni. Cas. 2.Ipp.

Mol&unovs, V. (2010, 7.0kt.). VVF negaiditi iemil&jusi krievus. Cas. 2.lpp.
Molcéunovs, V. (2010, 22.0okt.). Lindermans par krievu radikalismu. Cas. 2.Ipp.
Kamenevs, A. (2010, 26.0kt.). V&lésanas ka misu Tstenibas spogulis. Cas. 6.1pp.
Egle, I. (2010, 10.aug.). Politologs redz riskus SC uzvara. Diena. 7.lpp.

393
394
395
396
397
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jabut nacionalai un konkurétspéjigai vaIstij."398 VL-TB/LNNK premjera kandidats

R.Zile intervija Dienai ir vél tieSaks, noradot, ka ja pie varas valsti bis SC un PLL

7399

koalicija, tad , krievu valoda bus otra valsts valoda. Cits ,Vienotibas” parstavis,

kultGras ministrs I.Dalderis intervija norada, ka ,paliekot nacionalai valstij, Latvijas

bagatiba tomér ir kultdru daudzveidiba.”*%

Politiki Publicisti Profesori Priesteri PR Dzejnieki
spec.
Augusts 12 (t.sk. 4 2 (J.lkstens, 2(teologs 0 0
J.Pliners, A.Runcis) J.Calttis)
A.Pabriks,
B.Cilévics,
S.Elerte,
|.Dalderis,
R.Zile)
Septembris | 11 (t.sk. 5 1(l.Austers) 1(kardinals | O 1(K.Skujenieks)
J.Urbanovics, J.Pujats)

M.Mitrofanovs,

V.Dombrovskis,

T.Zdanoka,
R.Zile,
S.Elerte)

Oktobris 5 (t.sk. 14 3 (J.Ikstens, 1(teologs 0 2
R.Dzintars, J.Rozenvalds, | J.Calitis) (K.Skujenieks,
N.Usakovs, I.Austers) L.Langa)
J.Dinevics)

Kopa (%) 28(43,35%) 23(35,93%) | 6(9,37%) 4(6,25%) | 0(0%) | 3(4,68%)

Teologs, Reformatu draudzes macitajs J.Calitis savos izteikumos ir oti tieSs un
pazino bez aplinkiem: ,,Sobrid Ministru prezidenta Valda Dombrovska iesaktais kurss

man Skiet visjédzigakais, uz kadu varéjam cerét. Es vélétos to péc visiem tagadéjiem

3% Kapéc iet politika? (2010, 13.aug.). Diena. 2.Ipp.

Sédeét opozicija nav jégas. (2010, 28.aug.). Diena. 3.lpp.
Kultlru nevajadzétu politizét. (2010, 17.aug.). Diena. 3.lpp.

399
400
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parametriem turpinat ari péc véléSanam, tapéc balsosu par Jauno laiku, uzticot

viniem turpinat vadit valsti.”**!

Premjera amata kandidatu un vado3o politiku diskusija, kas septembra beigas
notika Dienas redakcija un kada nebija iedomajama ta laika Cas redakcija, visai
skaidri tika ieziméti atskirigie Latvijas problému redzéjumi. Premjers V.Dombrovskis
par Latvijas politikas galveno problému uzskatija ,, parmérigo naudas un oligarhu
lomu politika” un tapéc viens no ,Vienotibas , mérkiem , ir stradat pie t3, lai politisko
vidi sakartotu”, kas izpaustos, ka naudas un oligarhu lomas mazinasanas politika.
Saistiba ar mediju darbibu V.Dombrovskis noradija, ka ,sistémiska apdraudejuma
mediju brivibai Latvija nav, bet pietrikst caurspidibas par mediju 1pasniekiem.
Protams, ka mediju Tpasnieki savu mediju saturu art ietekmé, ka tas redzams LNT un

Neatkarigaja Rita Avizé.”*%?

Uz politisko paralélismu mediju darba noradija diskusijas daltbniece no PCTVL
T.Zdanoka, jo vinasprat ,japiekrit dotaciju nozimei privatajos medijos. Es labak
parzinu krievu presi. Vesti Segodna ir SC avize, Cas — PLL, Telegraf vél mégina kaut ko
un kaut ka. ...krievvalodigajos elektroniskajos medijos gan ir Slesera kunga tiesa

ietekme.”*%

VL-TB/LNNK parstavis R.Zile uzskatija, ka ,més ka tauta esam situacija, kura varam
zaudét savu neatkaribu, tapéc galvenais ir musu tautas, musu zemes galvenos
meérkus tomeér nepazaudét.” To apgratina apstaklis, ka Latvijas politikiem ir
»nebatiski merki, diezgan populistiski. Ari neprofesionalisms ir pieaudzis. Tas nav

mainams viena dien3.”*%*

“01 calitis, J. (2010, 28.aug.). ... Diena. 3.lpp.

92 Kadu Latviju redz politiki ar valstsviru ambicijam. (2010, 29.sept.). Diena. 8.lpp.
403 Turpat.
404 Turpat.
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SC parstavis S.Dolgopolovs uzskatija, ka ,,problémas rodas no sistemiskas krizes.
Neesam panakusi, lai bGtu strikti nodalits: izpildvara, likumdevéjvara un viss paréjais.

Otrs, bez $aubam, ir likumdevéju profesionalitates trakums.”*%

Varbit, ka ar1 $1s diskusijas ietekméts, teologs Juris Calitis 1.oktobrT aicinaja visus
atmest iluzijas dodoties velét. Pec teologa domam tadas ir septinas. Pieméram:
,2.Starp kandidatiem jaatrod politiskais glabéjs vai veiksminieks. Tadu nav.” Vai ari —
,,6.Cilvéki,kuru gimenes valoda ir krievu, vacu, anglu vai zviedru, vélésies aizstavéet
latvieSu kultdru. Cilveki, kuru mates valoda nav latviesu valoda, noteikti var bat

Latvijas patrioti un tiesibu sargi, bet ne tas kulttras vértibu un valodas patrioti."406

Diskusijas par valdibas sastadiSanu péc veéléSanam prieksSplana izvirzijas gan Sie, gan
citi jautajumi. Zurnaliste I.Egle 19.oktobrT rakstija: ,V.Dombrovskis jautajumus par
latvieSu valodas ka vienigas valsts valodas statusu, par arpolitikas péctecibu,
okupacijas fakta atziSanu uzskata par fundamentali svarigiem un nepiekrit sarunu

sak$anai no baltas lapas, k3 to piedava SC.”*"’

Rigas mérs un viens no SC lideriem N.USakovs savu poziciju intervija Dienai
formuléja izvérsti un noraidosi: “Ja més runajam par Stalina rezZima noziegumiem,
par izsatitam gimeném, nav Saubu- politiku darbs ir dartt t3, lai visi Latvijas iedzivotaji
neatkarigi no etniskas piederibas vienadi uztvertu to, kas ir noticis 1940. gada. Bet
novérst uzmanibu no loti sapigam ekonomiskam un socialam reformam ar $adiem
veésturiski sapigiem jautajumiem nav pareizi. Ne latviski, ne krieviski runajosajiem SC
vélétajiem ar vésturiskajiem notikumiem nav nekada sakara. Tapéc Sis bridis nav

_ . . - 4
Istais, lai par to runatu.” 08

No talako diskusiju viedokla butisks bija ,,Visu Latvijai!” [idera R.Dzintara pazinojums

par to, ka ,meés savu ideologiju esam defingjusi ka pozitivo nacionalismu. Tas ir

% Turpat.

%9 C3litis,J. (2010, 1.0kt.). Atmetam ildzijas, dodoties vélét. Diena. 3.Ipp.
7 Egle, 1. (2010, 19.0kt.). SC atkapjas Dombrovska prasibu priek&a. Diena. 8.Ipp.
98 Masu véletaji nav sliktaki. (2010, 23.okt.). Diena. 4.Ipp.
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nacionalisms, kas iestajas par kaut ko, nevis pret kaut ko. Viens no galvenajiem
secinajumiem, izvértéjot interpretéjosas elites publikacijas 2010. gad3, ir tas, ka jau
10.Saeimas vélésanu kampanas laika ieziméjas SC lideru un V.Lindermana stratégija
publiskas komunikacijas telpa konfrontét Latvijas okupacijas tému ar krievu valodas
ka valsts valodas tému, kas |oti spilgti izpaudas 11. Saeimas vélésanu kampanas laika,

bet ir ipasi péc tas.
Skaidrojosas elites 2011. gada publikacijas

Loti batisku Cas redakcijas Iiniju ar savu 15.jdlija rakstu ,,Ir tikai tada partija... citu
nav atvedus$i” ieziméja A.Kamenevs. Jau tolaik vinam bija skaidrs, ka ,,”Saskanas

centram” spid maksimums 30 (vietas), paréjas 70 sadalis sava starpa viena liela

latvie$u partija.”**® Nosacijums ,par okupacijas fakta atzi$anu” ir bijis ,no sakta gala
nepienemams”, tapéc ,Vienotiba” un ZZS nav panémusas SC valdiba.*!! Secinajums -
5.tab. Skaidrojo3as elites 2011. gada publikacijas laikraksta Cas
Politiki Publicisti Profesori Priesteri PR spec. Dzejnieki
Jalijs 9 (t.sk. 41 0 0 0 0
A.Lembergs,
N.Usakovs,
J.Urbanovics,
V.Lindermans,
V.Zatlers)
Augusts 10 (t.sk. 13 1 1 (biskaps 0 0
J.Urbanovics, (I.Kreituse) | Aleksandrs)
A.Bérzins,
E.Sprudzs)
Septembris | 11 (t.sk. 54 1 2 (rabini 0 0
V.Dombrovskis, (I.Kreituse) | M.Glazmans,
ASlesers, M.Barkahans)

%9 Galvenais nevis amati, bet principi. (2010,7.okt.). Diena. 9.lpp.
M0 kamenevs, A. (2011, 15.jal.). Ir tikai tada partija... citu nav atvedusi. Cas. 2.Ipp.

a Turpat.
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J.Urbanovics,
E.Spridzs)
Kopa (%) 30 (20,97%) 108 2 (1,39%) 3(2,09%) 0(0%) 0(0%)
(75,52%)

,hacionalais marasms neatslabst — un turpinas tas, kam janotiek slima

sabiedriba...”**?

Savukart V. Lindermans pazino, ka tadi jautajumi ka ,otra valsts
valoda vai pilsonibas pieskirSana Latvijas nepilsoniem, vai nepilsonu tiesibas
piedalities municipalajas vélésanas” ir ,|oti spéciga téma” referendumam.**?
Laikraksta slejas tiek izvérsti apspriests SC lideru priekslikums pasludinat tris gadu
moratoriju ,nacionalo un véstures jautajumu apspriesanai”, kas gan ,péc
A.Kameneva domam, nedrikstétu noziméet SC atteikSanos ,aizstavéet nacionalo

7414

mazakumu tiesibas vispar un nepilsonu tai skaita. Tacu LR prezidents A.Bérzins

415

noraida moratorija ideju, jo nesaskata ,realu iespéju” to izdarit.”™ ,Vienotibas”

parstavis A.Stokenbergs uzsver, ka ,més nevélamies, lai Latvijas Saeima batu divi

viedok|i par valsts bazes principiem.”**

Kaut arT,,latvisko partiju” politiki biezak tiek pie varda laikraksta slejas, ta kopéja
[Tnija pamatos paliek nemainiga. Tas tapéc, ka noradija V.Radionovs, ka ,20 gadus pie
varas atrodas tie, kuri profesionali spriez tikai par okupaciju un nacionalo

identitati.”*!’

Jau péc vélesanam |.Vatolins spiests konstatét, ka, pirmkart, ,ievérojami
nostiprinajusas nacionalradikalu pozicijas”, otrkart, izsmelts ir ,,socialo jautajumu un
abstraktu saskanas aicinajumu resurss” un, treskart, lai veiksmigi konkurétu ar ,veca

stila” partijam, kas aizstav ,latviskumu un neoliberalismu”, SC naksies piedavat savu

21y rpat.

Orlov, J. (2011, 20.jal.). Vladimirs Lindermans: ,Referendums iedarbigaks par parlamentu.” Cas.
2.1pp.

M4 Kamenevs, A. (2011, 29.jul.). Moratorijs uz pagatnes laiku ki solis sabiedribas samierinaanas
virziena. Cas. 5.lpp.

1> O%kaja, I. (2011, 15.aug.). Prezidents Bérzini: ,Es vienmér rikojos ta, ka man 3kiet logiski.” Cas.
2.1pp.

6 Radionovs, V. (2011, 18.aug.). Aigars Stokenbergs: ,No krievu skolu likvidé$anas vajag atteikties.”
Cas. 2.1pp.

"7 Radionovs, V. (2011, 1.sept.). Seit ir kada gars. Seit péc kaut ka oz. Cas. 2.Ipp.

413
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valsts parladésanas projektu, kas vaditos no ,,nospiedosa valsts iedzivotaju

.- - . v . _ 41
vairakuma — latvijie$u — intere$u vienotibas.”**®

Tacu septembra izskana V.Radionovs
cité SC lidera J.Urbanovica izteikumu radio ,,Baltkom” raidijuma par to, ka, ,,ja
gadijuma ,,Saskanas centrs” paliks opozicija, tad tiks izmantotas arpusparlamentaras

un neparlamentaras patiesibas meklé$anas metodes.”**?

Protams, ar1 Dienas slejas tiek diskutéti visi tie pasi jautajumi, ka ari specifiski
»latviskie”. Jalija beigas ekspolitikis un komentétajs A.Pantel€jevs retoriski jauta:
»,Kad meés nepamanijam, ka sakuma nelielais un veciskais 9. Maija svinétaju pulitis pie
Atbrivosanas pieminekla sak parversties vérieniga videéjas un jaunakas paaudzes
saieta? Kad meés spitigi izlikamies neredzam, ka latviesi un krievi dzivo pilnigi dazadas
informativas telpés?”420 Lidzas, valodas, véstures, multikulturalisma jautajumiem,
tiek diskutéets ar plass citu tému loks, vairak vai mazak tiesi un atklati apspriezot
jautajumu par iespéjamo SC ka , krievu partijas” lidzdalibu ne tikai likumdoSanas, bet

art izpildvara LR valdibas limenr.

Septembra sakuma A.Panteléjevs izvirza vél vienu bitisku jautajumu- ,nacionalas
identitates jautajumu”, jo, ,gribam meés to atzit vai ne, més faktiski dzivojam
divkopienu valsti, kura katra kopiena runa sava valoda, dzivo noskirtas informativas
telpas, dazadi izprot vésturi un Sodienas geopolitiskas aktualitates, svin dazadus
svéetkus, dazados laikos atkorké Sampaniesa pudeles, Jauno gadu sagaidot. Atkal —

7421 Neilgi pirms vélé$anam komentétajs S.Toés piedava savu

divas Latvijas.
,rsinajuma” variantu, rakstot, ka ,,stiprakas parliecibas un izplatitakie stereotipi pliks
uzvaras laurus 17. Septembri. Uzvareés tie, kuri labak atbilst veélétaju stereotipam.
Véletaju viedoklim, ko veido ne tikai simpatijas un katra Tpatnéja dzives pieredze, bet
ari kopéja sabiedriskas domas kliseja — katrai socialai grupai sava. Ne jau analize un

fakti pozicioné viedoklu grupas. Lielakoties viedoklu paudgji jau ieprieks zina, kas ir

pareizi”, tapéc, secinaja S.Tocs- ,es teikSu — aizmirsti viedok|Jus un balso par

% vatolins, I. (2011, 19.sept.). No skumjam lidz priekam... Cas. 3.Ipp.

Radionovs, V. (2011, 30.sept.). Tredais bisi? Cas. 2.Ipp.
20 pantelgjevs, A. (2011, 30.jal.). Nak? Diena. 2.Ipp.
1 pantelgjevs, A. (2011, 2.sept.).Triskart divas Latvijas. Diena. 2.Ipp.
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interesém.”** S.To¢a spalvai pieder arf lapidars un, ka vélak izradijas, precizs

vélésanu iznakuma rezuméejums: ,Nav ne mazako Saubu, ka nakama valdiba turpinas

Dombrovska ,veiksmes stastu.” Vienalga — ar vinu vai bez vina. Tads ir Latvijas

n423

politiskas elites konsenss. S.Tocs vél piebilda, ka ,Latvijas zurnalistu elites

konsenss lielakaja tas dala ir tads pats ka politiskas elites viedoklis — var diskutét par

7424 No vienas puses 3T pozicija

niansém, bet konsolidacijas politikai nav alternativas.
apstiprina politiska paralélisma tézi, bet no otras — norada uz politiku un publicistu

domingjoso lomu Latvijas interpretéjosas jeb skaidrojosas elites vidi.

6.tab. Skaidrojosas elites 2011. gada publikacijas laikraksta Diena

Politiki Publicisti Profesori Priesteri PR spec. Dzejnieki

Jalijs 19 (t.sk. 4 5 (M.Auzins, | 1(teologs 1 0

I.Jursevska, I.Feldmanis, | J.Calitis)

A.Bérzins, J.Rozenvalds,

I.Circene, A.Sprids,

I.Vinkele, |.Vaidere)

N.Usakovs,

V.Zatlers)
Augusts 17(t.sk. 5 1(l.Kreituse) | O 0 0

S.Aboltina,

R.Dzintars,

A.Elksnins,

S.Dolgopolovs,

A.Brigmanis)

Septembris | 25(t.sk. R.Kilis, | 25 1(1.Vaidere) 0 1 0
S.Elerte,
N.USakovs,
A.Klementjevs,
R.Dzintars,
V.Silenieks,
Dz.Zakis,

2 To¢s, S. (2011, 15.sept.). Diena péc ritdienas. Diena. 2.lpp.

Tocs, S. (2011, 23.sept.). Latvijas veiksmes stasts. Diena. 2.lpp.
Turpat.
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Dz.Abikis,
U.Augulis,
V.Zatlers
Kopa (%) 61 (58,09%) 34 7 (6,66%) 1(0,95%) 2(1,90%) | 0(0%)
(32,38%)

Secinajumi

Sis nelielais empiriskais pétijums liecina par to, ka témai ir talakas izpétes

perspektiva, jo ir pilnigi skaidrs, ka tikai tuvinoties krievu valodas kopienas un

latvieSu valodas kopienas skaidrojosas elites pozicijam Latvijas sabiedribai un

valstij izSkiroSi svarigajos ekonomiskas attistibas modela, sabiedribas

integracijas un valodu politikas jautajumos jeb ta dévétajos Latvijas valsts

bazes jautajumos, kas ieguvusi apziméjumu ,Satversmes kodols”, ir iesp&jams

nodrosinat stabilitati, droSibu un labklajibas pieaugumu.
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